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KATA PENGANTAR 

 

 

Assalamualaikum Wr. Wb. 

Salam Sejahtera Bagi Kita Semua. 

Puji

 

syukur

 

kehadirat

 

Allah

 

SWT,

 

karena

 

atas

 

hidayah-Nya

 

maka

 

Seminar

 

Hasil

 

Pengabdian

 

Masyarakat

 

2021

 

dapat

 

terselenggara .

 

Kegiatan

 

ini

 

merupakan

 

Seminar

 

Hasil

 

Pengabdian

 

Masyarakat

 

yang

 

pertama

 

kali

 

diadakan

 

di

 

Universitas

 

Amikom

 

Yogyakarta.

 

Seminar

 

ini

 

merupakan

 

salah

 

satu

 

program

 

kerja

 

Lembaga

 

Pengabdian

 

Masyarakat

 

Universitas

 

Amikom

 

Yogyakarta

 

yang

 

dimana

 

untuk

 

meningkatkan

 

minat

 

publikasi

 

hasil

 

pengabdian

 

masyarakat

 

yang

 

telah

 

dilaksanakan

 

oleh

 

kalangan

 

akademis

 

di

 

Universitas

 

Amikom

 

Yogyakarta

 

pada

 

khususnya.

 

Di  dalam  kalangan  akademis  perguruan  tinggi  mengenal  dengan  kewajiban  Tri 

Dharma  Perguruan  Tinggi . Salah  satu  bagian  dari  Tri  Dharma  Perguruan  Tinggi  adalah 

pengabdian masyarakat. Kegiatan pengabdian masyarakat merupakan sebuah usaha kalangan 

akademisi  secara  langsung  mengatasi  permasalahan -permasalahan  masyarakat . Banyak 

permasalahan - permasalahan  masyarakat  yang  dapat  diselesaikan  dengan  menerapkan 

keilmuan yang dimiliki oleh para akademisi.

 

Seminar

 

Hasil

 

Pengabdian

 

Masyarakat

 

2021

 

merupakan

 

sebuah

 

wadah

 

kepada

 

kalangan 

akademis

 

Universitas

 

Amikom

 

Yogyakarta

 

dalam

 

mempublikasikan

 

hasil

 

pengabdian 

masyarakat

 

yang

 

telah

 

dilaksanakan .

 

Diharapkan

 

dengan

 

adanya

 

media

 

ini

 

dapat

 

menjadi 

jembatan

 

para

 

pengabdi

 

dan

 

masyarakat

 

dalam

 

memperoleh

 

informasi.

 

Kami

 

mengucapkan

 

terimakasih

 

kepada

 

seluruh

 

pemakalah

 

yang

 

telah

 

bersedia

 

mempublikasikan

 

makalah

 

hasil

 

pengabdiannya

 

pada

 

seminar

 

ini.

 

Kami

 

ucapkan

 

terimakasih

 

kepada

 

segenap

 

civitas

 

akademik

 

Universitas

 

Amikom

 

Yogyakarta

 

atas

 

dukungan

 

sarana

 

maupun

 

prasarana

 

sehingga

 

acara

 

ini

 

dapat

 

terlaksana.

 

          

            

      

Dalam

 

Seminar

 

Hasil

 

Pengabdian

 

Masyarakat

 

2021

 

terdapat

  

105

 

pemakalah

 

yang

 

bersedia

 

mengirimkan

 

makalahnya

 

untuk

 

dipublikasikan

 

pada

 

seminar

 

ini.

 

 Makalah

 

telah

 

melaui

 

proses

 

review

 

dan

 

editing.
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Akhir kata kami segenap panitia Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2021  mohon 

maaf sebesar-besarnya jika dalam penyelenggaraan acara masih banyak kekurangan. Kami 

terbuka untuk mendapatkan kritik dan masukkan guna semakin memperbaiki kegiatan ini 

kedepannya . Semoga acara ini dapat bermanfaat seluruh akademisi dan masyarakat 

Wassalamualaikum Wr. Wb.  

 

Ketua  Panitia  Seminar  Hasil  

Pengabdian Masyarakat  2021  

 

 

Mulia Sulistiyono, M.Kom.  
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Abstrak 

 

Kegiatan pengabdian pada masyarakat dalam bentuk pembuatan penanda kawasan sebagai media 

promosi dan penguatan identitas kawasan Desa Wisata Sidowarno dimaksudkan untuk meningkatkan 

kondisi desa wisata yang dalam beberapa tahun terakhir ini berjuang untuk tetap eksis ditengah kondisi 

pandemi. Melalui kegiatan ini diharapkan dapat menguatkan identitas desa wisata ini. Selain itu tahapan 

proses edukasi untuk meningkatkan pemahaman masyarakat, akan pentingnya penanda kawasan hingga 

penyusunan strategi untuk meningkatkan daya tarik objek dan pariwisata pada kawasan yang dimaksud 

ditujukan sebagai wujud akademisi untuk membantu meningkatkan kapasitas dan peran serta masyarakat 

peduli dalam pengembangan pariwisata. Sehingga melalui kegiatan ini yang juga melibatkan kelompok 

peduli wisata secara partisipatif diharapkan mampu membawa keberlanjutan dalam kegiatan pariwisata 

khususnya di Desa Wisata Sidowarno Kabupaten Klaten.. 

 

Kata Kunci: pemberdayaan, desa wisata, pemetaan 
 
 

1. PENDAHULUAN 

Kemenparekraf menargetkan sebanyak 244 

desa wisata telah tersertifikasi sebagai desa wisata 

mandiri di tahun 2024, dimana target tersebut 

merupakan bagian dari Rencana Pembangunan 

Jangka Menengah Nasional (RPJMN) 2020- 

2024. Hal tersebut disinggung pada bulan April 

lalu dalam acara Launching Anugerah Desa 

Wisata 2021 oleh Bapak Sandiaga Salahuddin 

Uno selaku Menteri Pariwisata dan Ekonomi 

Kreatif, dan beliau juga menyampaikan 

harapannya berharap desa wisata dapat menjadi 

lokomotif meningkatkan perekonomian 

khususnya pada sektor pariwisata dan ekonomi 

kreatif. Desa Wisata umumnya dikembangkan 

dari inisiasi komunitas ataupun masyarakat peduli 

yang berada pada lokasi tersebut. Dalam menjaga 

keberlanjutannya diperlukan dukungan berbagai 

pihak, khususnya dalam peningkatan dan 

penguatan kapasitas relawan yang menjadi 

penggerak desa wisata, khususnya yang tidak 

mempunyai latar belakang keilmuan berkaitan 

dengan perencanaan dan pengembangan 

pariwisata. 

Berbicara tentang kawasan wisata tentunya 

tidak terlepas pada komponen amenitis, salah 

satunya adalah signage. Signage yang 

dimaksudkan dalam pembahasan ini adalah 

petunjuk arah yang digunakan untuk memperjelas 

lokasi yang menjadi atraksi wisata. Idealnya 

signage sebagai petunjuk arah, ditempatkan pada 

lokasi menjadi titik-titik strategis pada desa 

wisata. Sehingga penempatan signage tersebut 

akan membantu memudahkan wisatawan yang 

akan berkunjung pada desa wisata, khususnya 

bagi pertama kali berkunjung pada lokasi 

tersebut. Penempatan Signage pada desa wisata 

bermanfaat untuk menjadi salah satu media yang 

akan memberikan informasi tentang petunjuk 

atraksi kegiatan wisata, peringatan, ataupun 

bahkan larangan untuk menjaga keberlanjutan 

suatu desa wisata. Secara lebih rinci bentuk 

signage atau dikenal juga dengan istilah tetenger 

sangat beragam, dapat berupa gapura yang 

menjadi pintu masuk dan keluar dari desa wisata, 

papan nama jalan hingga papan informasi 

mengenai peta lokasi ataupun informasi tentang 

aktivitas dan fasilitas yang disediakan pada desa 

wisata. Dalam menempatkan signage perlu 
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adanya perencanaan yang terintegrasi dengan 

pengembangan desa wisata, supaya nantinya 

signage juga dapat bermanfaat sebagai alat 

komunikatif bagi masyarakat sekitar atau 

pendatang yang kebetulan melalui lokasi desa 

wisata dapat mengetahui keberadaan desa wisata. 

Selain itu, dalam menempatkan signage juga 

perlu dipertimbangkan desain atau rancangan dari 

tetenger yang dibuat. Tidak hanya sebatas 

penanda yang terlihat besar tetapi keunikan dari 

signage yang dapat menarik orang untuk antusias 

berkunjung ke lokasi desa wisata juga menjadi hal 

yang perlu diperhatikan. Bahkan tinggi rendah 

bentuk penanda dan posisi penempatannya perlu 

juga memperhatikan jarak pandang yang nyaman 

ketika pengunjung sedang berada dalam 

kendaraan. Jenis tulisan dan informasi yang ingin 

disertakan pada signage pun perlu dirumuskan 

dengan matang supaya memberikan informasi 

yang tepat. Oleh karena itu, melibatkan pakar atau 

akademisi yang memahami perihal ini dalam 

perencanaan dan perancangan desa wisata 

tentunya diperlukan untuk membantu 

membangun eksistensi desa wisata. 

Kebutuhan akan signage sebagai sistem 

informasi pada desa wisata pun semakin 

berkembang di kondisi pandemi ini. Hal ini 

dikarenakan semakin banyaknya wisatawan yang 

berkunjung secara mandiri dengan kendaraan 

pribadi. Oleh karena itu, perlu juga 

dipertimbangkan untuk mengintegrasikan lokasi 

penempatan signage dengan penambahan tagging 

pada aplikasi peta yang umum digunakan seperti 

googlemap. Bahkan ketika saat ini para 

penggerak desa wisata pun mulai merancang 

kegiatan wisata virtual melalui berbagai platform 

media sosial. Terkait hal ini, peranan signage pun 

akan semakin terlihat yaitu untuk menunjukkan 

atau sebagai simbol dimulainya lokasi desa wisata 

hingga berkahirnya kegiatan pada lokasi desa 

wisata. Tentunya untuk merealisasikan hal ini 

memerlukan kolaborasi banyak pihak, supaya 

pengembangan desa wisata dapat dilakukan 

secara komprehensif untuk menjaga 

eksistensinya supaya dapat sesuai dengan harapan 

Menparekraf yaitu desa wisata dapat menjadi 

pendongkrak perekenomian kedepannya. 

2. METODE PELAKSANAAN 

Metode Berikut adalah metode pelaksanaan 

kegiatan yang disesuaikan dengan permasalah 

dan target luaran. 

 

2.1 Waktu dan Tempat Pelaksanaan 

Kegiatan sosialisasi dan edukasi tentang 

pemanasan global tersebut dilaksanankan dari 

mulai bulan Juli 2021 hingga November 2021 

dengan sasaran relawan dari kelompok peduli 

Dukuh Butuh, Desa Sidowarno, Kecamatan 

Wonosari, Kabupaten Klaten. Adapun 

pelaksanaan kegiataan diskusi dilakukan dirumah 

salah satu relawan kelompok tersebut. 

 

2.2 Metode Pelaksanaan 

Berikut ini uraian metode pelaksanaan melalui 

table yang menunjukkan permasalahan lembaga 

terkait dan solusi yang ditawarkan yang mana 

akan diwujudkan dalam sebuah kegiatan. 

 

Tabel 1. Metode Pelaksanaan 
 

No Permasalahan Solusi yang 

Ditawarkan 

Jenis 

Kegiatan 

1. Belum memiliki 

peta sebaran 

penanda 

kawasan 

Dapat memetakan 

lokasi strategis 

untuk 

menempatkan 

penanda kawasan 

Peta 

penanda 

kawasan 

2. Belum memiliki 

desain penanda 
kawasan 

Memiliki desain 

prototype penanda 
kawasan 

Desain 

Penanda 
kawasan 

3. Belum memiliki 

penanda 

kawasan 

Memiliki 

prototype penanda 

kawasan 

Prototype 

Penanda 

kawasan 
Desa Wisata 

4. Belum memiliki 
strategi promosi 

desa wisata 

memiliki strategi 
promosi desa 

wisata 

strategi 
promosi 

desa wisata 

 
3. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Adapun bentuk dan hasil pembahasan 

dari kegiatan pengabdian masyarakat ini antara 

lain sebagai berikut: 

 

3.1 Fokus Grup Diskusi (FGD) 

Dalam proses pelaksanaan kegiatan 

pengabdian masyarakat ini, kegiatan pertama 

yang kami laksanakan adalah berdiskusi di 

dengan para stakeholder yang terlibat dalam 

kegitan ini, dimana pada kegiatan tersebut 
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dihadiri oleh tim dosen pengabdian masyarakat, 

perwakilan kelompok peduli wisata yang akan 

menjadi mitra kegiatan serta staff program CSR 

Astra yang menjembatani proses kolaborasi 

kegiatan pengabdian masyarakat dari Universitas 

Amikom Yogyakarta. 
 

Gambar 1. Proses FGD 

 

3.2 Pemetaan 

Pada tahapan ini kegiatan yang 

dilaksanakan berupa pelatihan mengenai 

pemetaan kawasan dan transek (penulusuran 

lingkungan) untuk melihat kondisi eksisiting 

Desa Wisata Wayang. Melalui kegiatan ini 

dihasilkan beberapa peta tematik Dukuh Butuh, 

Desa Sidowarno. 
 

Gambar 2. Peta eksisiting Desa Wisata 

Wayang 

 
 

3.3 Menyusun desain Penanda Kawasan 

Merancang penanda kawasan desa 

wisata merupakan tahapan akhir dalam 

rangkaian kegiatan pengabdian masyarakat di 

Desa Wisata Wayang Sidowarno. Hal ini 

menjadi bagian terpenting dikarenakan dapat 

membantu menguraikan salah satu 

permasalahan desa ini dalam 

mengembangkan kegiatan Kampung Wisata. 

 

 
 

 
Gambar 6. Desain penanda kawasan 

 

Adapun rancangan penanda kawasan 

Wisata Wayang Sidowarno, divisualisasikan 

melalui gambar berikut diatas. Pada gambar 

pertama merupakan peta lokasi yang juga 

berfungsi sebagai petunjuk kawasan. Hal ini 

disebabkan belum ada peta desa yang juga 

berfungsi sebagai peta wisata supaya 
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wisatawan yang berkunjung tidak kesulitan 

untuk menemukan spot kegiatan wisata. 

Sementara pada gambar kedua adalah 

visualisasi proses pembuatan wayang yang 

juga dimanfaatkan sebagai sarana edukasi 

bagi pengunjung wisata yag ingin belajar 

mengenal rangkaian proses produksi wayang 

kulit.. Kami merekomendasikan untuk 

meletakkan penanda utama kawasan pada 

area lokasi atau spot strategis yang menjadi 

titik awal kegiatan wisata untuk menjadi daya 

ungkit minat wisatawan untuk menjelajahi 

kampung wisata. 

 

3.4 Menyusun Strategi Promos Desa Wisata 
 

Gambar 7. Strategi Promosi Desa Wisata 

 

Pada tahap akhir kegiata adalah 

menyusun strategi promosi desa wisata guna 

meningkatkan daya tarik wisatawan untuk 

berkunjung ke lokasi ini tidak hanya untuk 

membeli wayang kulit ataupun belajar 

mengenai sejarah dan proses pembuatan 

wayang, tetapi juga untuk lebih mengenal 

potensi-potensi lain yang ada di Desa Wisata 

Wayang Sidowarno. 

3.5 Hasil Kegiatan 

Setelah melalui semua tahapan 

kegiatan yang direncanakan pada Kegiatan 

Pengabdian Masyarakat Desa Wisata 

Wayang Sidowarno., maka kami dapat 

menyampaikan hasil dan capaian dari 

kegiatan tersebut antara lain yaitu : 

1. Proses pemahaman mengenai penanda 

kawasan desa wisata berjalan dengan 

baik, sehingga dari kegiatan ini dapat 

dihasilkan prototype desain penanda 

kawasan. 

2. Kegiatan pemetaan berjalan dengan 

maksimal, sehingga dapat menghasilkan 

peta kawasan yang juga menjelaskan 

kondisi eksisting, sebaran aktivitas. 

3. Pada kegiatan diskusi mengenai promosi 

desa wisata juga memberikan feedback 

yang cukup baik bagi keberlanjutan 

kelompok peduli wisata Sidowarno 

dalam mengembangkan Strategi Promos 

Desa Wisata. 

 
 

4. PENUTUP 

 

4.1 Kesimpulan 

Berdasarkan kegiatan pengabdian 

masyarakat yang telah kami laksanakan dapat 

ditarik kesimpulan sebagai berikut : 

1. Desa Wisata yang dikembangkan dari inisiasi 

komunitas ataupun masyarakat peduli, sangat 

memerlukan dukungan berbagai pihak untuk 

mendukung keberlanjutan, terutama dari 

institusi akademisi. Hal ini dikarenakan unsur 

akademisi umumnya mampu memberikan 

peningkatan dan penguatan kapasitas para 

relawan desa wisata, khususnya yang tidak 

mempunyai latar belakang keilmuan 

berkaitan dengan pariwisata. 

2. pemetaan kawasan desa wisata dan FGD 

sangat penting dilakukan terutama ketika 

desa wisata terdampak munculnya pandemi 

global. 

 

4.2. Saran 
Dengan mempertimbangkan proses, hasil 

dan kesimpulan yang telah kami sampaikan 

dalam laporan ini maka kami bermaksud untuk 

memberikan saran untuk kegiatan yang sejenis 

yaitu, akan lebih baik jika kegiatan seperti ini 

dapat dilakukan secara berkelanjutan. Hal ini 

 

386 



Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2022 
UNIVERSITAS AMIKOM Yogyakarta, xx Maret 2022 

ISSN : xxxx-xxxx 

387 

 

 

dikarenakan kegiatan perencanaan juga 

membutuhkan proses monitoring dan evaluasi 

kedepannya, supaya dapat diketahui sejauh mana 

keberhasilan perencanaan dapat 

diimplementasikan, sehingga apabila hal-hal 

yang telah direncanakan dengan baik pada 

awalnya dapat dikaji kembali sehingga diperoleh 

perencanaan yang dapat diimplementasikan dan 

memberikan dampak positif bagi perkembangan 

kawasan. 
 

Ucapan Terimakasih 

Ucapan terima kasih terhaturkan kepada 

Lembaga Pengabdian Masyarakat Universitas 

AMIKOM Yogyakarta yang telah mendukung 

selama proses ini berlangsung. Semoga apa yang 

kami lakukan memberikan perspektif yang baru 

bagi para akademisi dan juga bagi para kelompok 

masyarakat peduli wisata khususnya dalam 

memajukan desa wisata yang berkelanjutan dan 

meningkatkan kesejahteraan masyarakat.. 
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