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KATA PENGANTAR

Assalamualaikum Wr. Wb.

Salam Sejahtera Bagi Kita Semua.

Puji syukur kehadirat Allah SWT, karena atas hidayah-Nya maka Seminar Hasil
Pengabdian Masyarakat 2021 dapat terselenggara . Kegiatan ini merupakan Seminar Hasil
Pengabdian Masyarakat yang pertama kali diadakan di Universitas Amikom Yogyakarta.
Seminar ini merupakan salah satu program kerja Lembaga Pengabdian Masyarakat
Universitas Amikom Yogyakarta yang dimana untuk meningkatkan minat publikasi hasil
pengabdian masyarakat yang telah dilaksanakan oleh kalangan akademis di Universitas
Amikom Yogyakarta pada khususnya.

Di dalam kalangan akademis perguruan tinggi mengenal dengan kewajiban Tri
Dharma Perguruan Tinggi. Salah satu bagian dari Tri Dharma Perguruan Tinggi adalah
pengabdian masyarakat. Kegiatan pengabdian masyarakat merupakan sebuah usaha kalangan
akademisi secara langsung mengatasi permasalahan -permasalahan masyarakat . Banyak
permasalahan - permasalahan masyarakat yang dapat diselesaikan dengan menerapkan
keilmuan yang dimiliki oleh para akademisi.

Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 202 1 merupakan sebuah wadah kepada kalangan
akademis Universitas Amikom Yogyakarta dalam mempublikasikan hasil pengabdian
masyarakat yang telah dilaksanakan . Diharapkan dengan adanya media ini dapat menjadi
jembatan para pengabdi dan masyarakat dalam memperoleh informasi.

Dalam Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2021 terdapat 105 pemakalah yang
bersedia mengirimkan makalahnya untuk dipublikasikan pada seminar ini. Makalah telah
melaui proses review dan editing.

Kami mengucapkan terimakasih kepada seluruh pemakalah yang telah bersedia
mempublikasikan makalah hasil pengabdiannya pada seminar ini. Kami ucapkan terimakasih
kepada segenap civitas akademik Universitas Amikom Yogyakarta atas dukungan sarana

maupun prasarana sehingga acara ini dapat terlaksana.



Akhir kata kami segenap panitia Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2021 mohon
maaf sebesar-besarnya jika dalam penyelenggaraan acara masih banyak kekurangan. Kami
terbuka untuk mendapatkan kritik dan masukkan guna semakin memperbaiki kegiatan ini
kedepannya .Semoga acara ini dapat bermanfaat seluruh akademisi dan masyarakat

Wassalamualaikum Wr. Wb.

Ketua Panitia Seminar Hasil

Pengabdian Masyarakat 2021

Mulia Sulistiyono, M.Kom.
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MENINGKATKAN BRANDING DAN LAYANAN DIGITAL PADA BUMI
PERKEMAHAN TAMAN TUNAS WIGUNA BABARSARI

Nuri Cahyono"
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Abstrak

Bumi perkemahan taman tunas wiguna babarsari merupakan areal perkemahan yang di kelola oleh instansi
Kwartir Daerah Gerakan Pramuka Daerah Istimewa Yogyakarta. Bumi perkemahan babarsari di dedikasikan untuk
gerakan pramukan diarea yogyakarta dan sekitarnya, selama terdampak covid19 dan untuk menyongsong new normal
agar segala sesuatunya berjalan dengan optimal maka di butihkan strategi untuk meningkatkan branding dan layanan
digital. Harapanya dengan diterapkan hal tersebut bumi perkemahan babar sari bisa maksimal dalam memberikan
pelayanan untuk gerakan pramuka daerah istimewa yogyakarta..

Kata kunci: Bumi Perkemahan, Buper, Branding, Digital

1. PENDAHULUAN yogyakarta dan sekitarnya. Instansi Kwartir Daerah
DIY ditunjukan gambar 2.

Gerakan pramuka merupakan satu hal yang penting

untuk membetuk karakter generasi muda indonesia

yang meliputi diantaranya kedisiplinan, kreatifitas

serta kemampuan untuk bersosialisasi serta bertahan

dihidup di berbagai kondisi kehidupan.

Pandemi covid19 yang masih berlangsung tentunya
memiliki dampak yang sangat sgnifikan terutama
pada layanan publik, termasuk juga layanan pada
bumi perkemahan taman tunas wiguna babarsari
seperti pada gambar 1.

Gambar 2 Instansi Kwartir Daerah DIY

selama terdampak covid19 dan untuk menyongsong
new normal agar segala sesuatunya berjalan dengan
optimal maka di butuhkan strategi untuk
meningkatkan branding dan layanan digital.
Harapanya dengan diterapkan hal tersebut bumi
perkemahan babarsari bisa maksimal dalam
memberikan pelayanan untuk gerakan pramuka
daerah istimewa Yogyakarta. Areal bumi
perkemahan ditunjukan pada gambar 3.

Gambar 1 Plakat Bumi Perkemahan

Bumi perkemahan taman tunas wiguna babarsari
merupakan areal perkemahan yang di kelola oleh
instansi Kwartir Daerah Gerakan Pramuka Daerah
Istimewa Yogyakarta. Bumi perkemahan babarsari
di dedikasikan untuk gerakan pramukan diarea
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Gambar 3 Areal Perkemahan

Bumi perkemahan babarsari merupakan asset yang
harus dijaga aga bisa selalu memberikan manfaat
untuk pramuka DIY, untuk melakukan hal tersebut
maka juga bagaimana baik dari gerakan pramuka
maupun masyarakat umum itu bisa memanfaat kan
dan memilih bumi perkembahan sebagai lokasi yang
dituju atau di inginkan oleh karena itu, kemudian
bagaimana mitra bisa melalukan pengelolaan bumi
perkemahan babarsari secara optimal.
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Gambar 4. Peta Lokasi

2. METODE PELAKSANAAN

Berdasarkan uraian diatas pengusul mengajukan
kegiatan pengabdian masyarakat dengan judul
Meningkatkan Branding dan Layanan Digital Pada
Bumi Perkemahan Taman Tunas Wiguna Babarsari.
Kegiatan ini diharapkan dapat membantu mitra
dalam hal ini bumi perkemahan taman tunas wiguna
babarsari. Pengusul dan mitra sepakat bahwa
perancangan media branding dan layanan digital
adalah solusi yang tepat untuk menyelesaikan
masalah yang sedang dihadapi mitra saat ini.
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Rencana aktivitas yang akan dilakukan oleh
pengusul dan mitra dalam kegiatan pengabdian
masyarakat seperti yang ditujukan pada tabel 1,
dimulai dengan tahapan pengumpulan data
pelaksanaan pengabidian yang dilakukan antara
pengusul dengan mitra. Tahapan berikutnya
perancangan media branding, pembuatan layanan
digital yang semua dilakukan prosesnya oleh
pengusul.  Setelah semuanya siap tahapan
selanjutnya dilakukan pendampingan pengelolaan
dan transformasi digital yang dilakukan secara
Bersama-sama antara pengusul dengan mitra karen
atujuan dari pendampingan ini agar mitra memahami
dan tidak mengalamai kendala dalam proses
kedepannya, selain itu juga dimaksudkan untuk
melakukan revisi jika ternyata terdapat perubahan
kebijakan yang ada sehingga berdampak dan harus
melakukan beberapa perubahan dari apa yang sudah
direncanakan diawal dan terahir pengusul
melakukan penulisan laporan akhir pengabdian
masyarakat.

Tabel 1. Aktivitas kegiatan pengabdian masyarakat

No | Kegiatan Aktor

1 Pengumpulan Data Pengusul
Pelaksanaan Pengabdian. dan Mitra

2 Perancangan Media Pengusul
Branding

3 Pembuatan Layanan Pengusul
Digital

4 Pendampingan Pengusul
Pengelolaan dan dan Mitra
Transformasi Digital

5 Penulisan Laporan Akhir Pengusul
Pengabdian Masyarakat

Kerja sama yang baik antara pengusul dengan mitra
perlu dilakukan dalam kegiatan pengabdian
masyarakat yang diusulkan. Tujuannya, supaya
kegiatan ini dapat berjalan lancar dan mampu
menyelesaikan masalah yang dihadapi oleh mitra.

Dalam kegiatan pengabdian masyarakat ini
persoalan prioritas yang disepakati adalah masalah
yang berkaitan dengan media branding dan layanan
digital. Rincian persoalan prioritas ditunjukkan pada
tabel 2. Terdapat tiga permasalahan utama yang
dirumuskan dan telah di urutkan berdasarkan
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prioritas, hal yang paling di butuhkan di tandai
dengan prioritas 1 yaitu mitra belum memiliki atau
belum memanfaatkan platform digital yang
dirancang sebagai media branding. Prioritas kedua
yaitu mitra belum memiliki sebuah sistem yang
dapat digunakan untuk melakukan publikasi
informasi dalam sebuah layanan digital dan prioritas
terakhir dari permasalah yang dirumuskan yaitu
mitra belum memiliki pengalaman yang mumpuni
dalam transformasi digital.

Tabel 2 Rincian Persoalan Prioritas
No Permasalahan Prioritas

1 Belum  memiliki  atau | 1
memanfaatkan  platform
yang dirancang sebagai
media branding

2 Belum memiliki sebuah | 2
sistem yang dapat
digunakan untuk publikasi
layanan digital

3 Belum memiliki | 3
pengalaman dalam hal
transformasi digital

Berdasarkan permasalahan yang telah dirumukan
sebelumnya kemudian dilakukan Analisa dan
menghasilkan sebuah solusi dalam bentuk metode
penyelesaian persoalan seperti yang tertampung
dalam tabel 3.

Tabel 3 Metode Penyelesaian Persoalan
No | Permasalahan Solusi yang

ditawarkan

1 Belum memiliki atau | Pembuatan media
memanfaatkan branding bagi
platform yang bumi perkemahan
dirancang sebagai tunas wiguna
media branding babarsari.

2 Belum memilik Pembuatan
sebuah sistem yang layanan digital
dapat digunakan bagi bumi
untuk publikasi perkemahan tunas
layanan digital wiguna babarsari

3 Belum memiliki Pendampingan
pengalaman dalam pengelolaan dan
hal transformasi transformasi
digital digital

Permasalahan pertama menunjukan mitra belum
memiliki atau belum memanfaatkan platform digital
yang dirancang sebagai media branding solusi yang
ditawarkan oleh pengusul dan disepakai Bersama
anatar mitra dengan pengusul yaitu pembuatan
media digital branding bagi bumi perkemahan tunas
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wiguna babarsari harapannya dengan adanya media
digital branding ini mampu bumi perkemahan tunas
wiguna babarsari semakin dikenal.

Permasalah kedua menunjukan bahwa mitra belum
memiliki sebuah sistem yang dapat digunakan untuk
melakukan publikasi informasi dalam sebuah
layanan digital atau sudah memiliki sebuah sistem
namun bersifat terbatas, adapun solusi yang
ditawarkan oleh pengusul dan telah disepakati
bersama antara mitra dengan pengusul adalah
pembuatan layanan digital bagi bumi perkemahan
tunas wiguna babarsari yang harapannya dengan
adanya layanan digital ini informasi yang di
butuhkan bisa disampaikan dengan tepat dan akuran
serta mudah didapatkan oleh pengguna yang
membutuhkan.

Permasalahan ketiga menunjukan bahwa mitra
belum memiliki pengalaman yang mumpuni dalam
transformasi digital karena sudah terbiasa dengan
mekanisme yang ada sejak sebelum pandemi oleh
karena itu solusi yang di tawarkan oleh pengusul dan
telah disepakati bersama antara mitra dengan
pengusul yaitu pendampingan pengelolaan dan
transformasi digital yang harapannya setelah
dilakukan pendampingan ini mitra akan lebih mudah
dan terbiasa serta memiliki peningkata dalam
mengeloka media branding dan transformasi
layanan digital.

3. HASIL PELAKSANAAN KEGIATAN

Untuk tahapan awal dari pelaksanaan pengabdian ini
yaitu masih dikerjakan oleh team dari pengabdi
karena sebelumnya sudah di dapatkan persetujuan
dengan mitra tentang tahapan pelaksanaan. Pada
tahapan ini yang dilakukan pertama kali yaitu
melakukan aktivasi terhadap domain dan hosting
yang akan digunakan sebagai server dan
implementasi website. Untuk domain menggunakan
domain TLD yaitu .id dan hosting menggunakan
reseller yang ada di indonesia dengan harapan
nantinya bisa memperpanjang dengan mudah. Untuk
tampilan pengelolaan hosting dengan menggunakan
cpanel seperti yang di tunjukan pada gambar 5

Gambar 5. Cpanel
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Tahapan berikutnya setelah melakukan aktivasi
terhadap domain dan hosting yaitu merencanakan
layanan digital yang akan dikemas dalam bentuk
landing page menggunakan content management
system yang memiliki fitur sesuai dengan

kesepakatan yang sebelumnya telah didiskusikan
dengan mitra. Seperti yang ditunjukan pada gambar
6 file website yang telah diupload menggunakan
hosting dan domain yang
sebelumnya.

telah diaktifkan

rODPDEPLODDD

Gambar 6 File Websnte

Selanjutnya dalam merumuskan rencana branding
digital dan transformasi layanan digital diperlukan
sebuah strategi agar kedepanya bisa trelaksana
secara optimal salah satunya yatu membuat sebuah
brand untuk berbagai platform yang ada sehingga
ide ini bisa menyeragamkan guna meningkatkan
branding seperti pada gambar 7.

bumi perkemahan indonesia

buper.i

Gambar 7 buper.id

Media branding paling utama saat ini yang bisa
dimanfaatkan untuk menjangkau angora pramuka
yang kebanyakan didominasi oleh generasi z yaitu
memanfaatkan social media, adapun social media
yang tepat digunakan untuk membranding bumi
perkemahan taman tunas wiguna babarsari adalah
instagram. Tampilan awal seperti pada gamabr 8.
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Bumi Perkemahan
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Gambar 8 Tampllan Instagram

Sampai dengan laporan ini diabuat proses
pendampingan dan evaluasi masih dilakukan dan
belum selesai berkaitan banyak pergantian kebijakan
serta berbagai kebijakan yang terjadi di Pengelola
Bumi Perkemahan tunas Wiguna Babarsari
berkaitan dengan suasana pandemi.

4. KESIMPULAN

Penutup berisi kesimpulan dan saran yang ditulis

dengan ketentuan sebagai berikut:

1) Kesimpulan ditulis menggunakan huruf Times
New Roman, font 11, spasi 1.

2) Kesimpulan berisi pemaparan secara ringkas dan
jelas dari hasil pengabdian yang menjawab
rumusan masalah dan tujuan pengabdian
sehingga pembaca dapat memahami dengan
mudah fenomena yang dipaparkan secara
keseluruhan dari hasil pengabdian yang telah
diperoleh.

3) Artikel secara keseluruhan ditulis menggunakan
jarak spasi 1 (line spacing 1) dan 1 kolom. Jumlah
halaman keseluruhan artikel ini maksimal 6
(enam) halaman termasuk daftar pustaka dan
ucapan terima kasih.

Ucapan Terimakasih
Dalam Publikasi ini sudah sepatut dan selayaknya
penulis menyampaikan rasa hormat dan terimakasih
yang tidak terhingga kepada semua pihak yang telah
membantu penulis, baik moril maupun meteriil
dalam penyusunan laporan penelitian ini. Ucapan
terima kasih tersebut penulis sampaikan kepada:
1. Bapak Prof. Dr. M. Suyanto, MM selaku Rektor
UNIVERSITAS AMIKOM Yogyakarta serta

jajarannya.
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2. Bapak Dr. Andi Sunyoto, M.Kom, selaku

Direktur Lembaga Penelitian dan Pengabdian
Masyarakat di Universitas Amikom
Yogyakarta.

Bapak Kamtiyana, S.Hut, Selaku Kepala Badan
Pengelola Bumi Perkemahan Kwartir Daerah
Gerakan Pramuka Yogyakarta

Seluruh Civitas akademik Universitas Amikom
Yogyakarta, yang dalam hal ini penulis tidak
dapat menyebutkan satu persatu.
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[1] https://pramukadiy.or.id/ diakses pada 14 April
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