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KATA PENGANTAR

Assalamualaikum Wr. Wb.

Salam Sejahtera Bagi Kita Semua.

Puji syukur kehadirat Allah SWT, karena atas hidayah-Nya maka Seminar Hasil
Pengabdian Masyarakat 2021 dapat terselenggara . Kegiatan ini merupakan Seminar Hasil
Pengabdian Masyarakat yang pertama kali diadakan di Universitas Amikom Yogyakarta.
Seminar ini merupakan salah satu program kerja Lembaga Pengabdian Masyarakat
Universitas Amikom Yogyakarta yang dimana untuk meningkatkan minat publikasi hasil
pengabdian masyarakat yang telah dilaksanakan oleh kalangan akademis di Universitas
Amikom Yogyakarta pada khususnya.

Di dalam kalangan akademis perguruan tinggi mengenal dengan kewajiban Tri
Dharma Perguruan Tinggi. Salah satu bagian dari Tri Dharma Perguruan Tinggi adalah
pengabdian masyarakat. Kegiatan pengabdian masyarakat merupakan sebuah usaha kalangan
akademisi secara langsung mengatasi permasalahan -permasalahan masyarakat . Banyak
permasalahan - permasalahan masyarakat yang dapat diselesaikan dengan menerapkan
keilmuan yang dimiliki oleh para akademisi.

Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 202 1 merupakan sebuah wadah kepada kalangan
akademis Universitas Amikom Yogyakarta dalam mempublikasikan hasil pengabdian
masyarakat yang telah dilaksanakan . Diharapkan dengan adanya media ini dapat menjadi
jembatan para pengabdi dan masyarakat dalam memperoleh informasi.

Dalam Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2021 terdapat 105 pemakalah yang
bersedia mengirimkan makalahnya untuk dipublikasikan pada seminar ini. Makalah telah
melaui proses review dan editing.

Kami mengucapkan terimakasih kepada seluruh pemakalah yang telah bersedia
mempublikasikan makalah hasil pengabdiannya pada seminar ini. Kami ucapkan terimakasih
kepada segenap civitas akademik Universitas Amikom Yogyakarta atas dukungan sarana

maupun prasarana sehingga acara ini dapat terlaksana.



Akhir kata kami segenap panitia Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2021 mohon
maaf sebesar-besarnya jika dalam penyelenggaraan acara masih banyak kekurangan. Kami
terbuka untuk mendapatkan kritik dan masukkan guna semakin memperbaiki kegiatan ini
kedepannya .Semoga acara ini dapat bermanfaat seluruh akademisi dan masyarakat

Wassalamualaikum Wr. Wb.

Ketua Panitia Seminar Hasil

Pengabdian Masyarakat 2021

Mulia Sulistiyono, M.Kom.
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Abstrak

Permasalahan yang dihadapai oleh UMKM adalah terjadinya penurunan penjualan yang diakibatkan
oleh permintaan masyarakat yang menurun. Kondisi ini mengakibatkan turunnya pendapatan pelaku
UMKM. Pada pengabdian masyarakat kali ini diangkat suatu perumusan masalah, bagaimana
meningkatkan pemasaran digital melalui foto produk yang menarik. Pengabdian Kepada Masyarakat
membantu UMKM khususnya mitra Toko Delapan Bakery dalam rangka meningkatkan penjualan
dalam masa pandemi Covid-19, sehingga usahanya bisa berjalan lancar. Oleh karena itu, dalam
kegiatan pengabdian masyarakat ini, kami akan memberikan pelatihan foto produk untuk
meningkatkan pemasaran digital UMKM Toko Delapan Bakery. Kegiatan ini diharapkan dapat
memberikan pemahaman dan meningkatkan keahlian karyawan Toko Delapan Bakery sehingga dapat
mengoptimalkan promosi produk UMKM melalui foto produk yang menarik..

Kata Kunci : Foto Produk, Toko Delapan Bakery, UMKM, Promosi.

1. PENDAHULUAN

Pada awal tahun 2020, UMKM mengalami
masa sulit dimana muncul wabah pandemi
Covid-19 yang menimbulkan berbagai dampak
negatif di semua sisi kehidupan. Wabah
pandemi Covid-19 ini muncul pertama kali di
Wuhan, China dan kemudian menyebar di
seluruh dunia termasuk Indonesia. Dampak
virus corona bukan hanya sekedar bencana
kesehatan, virus yang dikenal dengan covid-19
ini telah menimbulkan kekacauan di sektor
ekonomi. Tidak hanya industri besar, pandemi
virus corona telah membuat pelaku UMKM di
Indonesia mulai gelisah. Sebuah studi menyebut
jika Covid-19 akan membuat Indonesia
mengalami penurunan persentase pertumbuhan
ekonomi sebesar 0,1% di tahun 2020. Dampak
dari pandemi Covid-19 telah menyebabkan
penurunan aktivitas jual beli. Di sisi lain,
ekonomi merupakan salah satu faktor penting
dalam kehidupan, sebagaimana diketahui bahwa

seseorang akan bersinggungan secara langsung
dengan kebutuhan ekonomi dalam menjalankan
kehidupan (Hanoatubun, 2020). Secara umum,
Covid-19 juga berdampak pada pertumbuhan
ekonomi di Indonesia, di mana yang semula
sebesar  5,3%, oleh sebagian kalangan
memprediksi  pertumbuhan  ekonomi  di
Indonesia kini mencapai 2% (Hadiwardoyo,
2020).

Sembilan dari sepuluh usaha mikro, kecil
dan menengah (UMKM) di Indonesia
mengalami penurunan permintaan terhadap
produk mereka selama pandemi Covid-19. Di
sisi lain, lebih dari 80% telah mencatat
keuntungan yang lebih rendah. Hal itu
terungkap dalam laporan oleh United Nations
Development Programme (UNDP) dan Institut
Penelitian Ekonomi dan Sosial (LPEM)
Universitas Indonesia yang diluncurkan pada
Kamis (21/1/2021) secara virtual. Laporan
tersebut juga makin menegaskan keganasan dan
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kedalaman pandemi Covid-19 terhadap
perekonomian Indonesia yang mengalami
perlambatan pada 2020.!

Data dari Kementerian Koperasi dan UKM
(Kemenkop UKM) ada 949 pelaku koperasi
UMKM terdampak pandemi. Kemenkop juga
mendata hal-hal apa saja yang menjadi
permasalahan bagi para pelaku UMKM ini.
Seperti yang dapat dilihat pada diagram di
bawah ini.

Diagram 1: Permasalahan UMKM

% __

Sumber: Kemenkop UMKM
Dampak dari pandemi Covid-19 juga
menyebabkan bahan baku sulit didapat.
Kebijakan social distancing yang dipilih
pemerintah Indonesia, telah membuat aktivitas
produksi terganggu. Beberapa perusahaan
mengambil kebijakan work from home,
beberapa lagi memutuskan untuk merumahkan
karyawannya, misalnya melakukan PHK
massal. Efek domino dari badai PHK dan
pekerja yang dirumahkan telah membuat
penurunan kapasitas produksi mengalami
penurunan ekstrem. Mau tidak mau kondisi ini
telah menyebabkan bahan baku produksi
industri rumah tangga mengalami kelangkaan,
atau mengalami kenaikan harga yang ekstrem.
Misalnya sektor UKM pembuat kue dan roti
dipusingkan dengan melambungnya harga telur
dan gula pasir. Akibatnya, harga jual produkpun
ikut dinaikkan. Pilihan ini tergolong beresiko,
mengingat daya beli masyarakat lesu.

Dalam mengatasi kondisi
Covid-19, para pelaku UMKM harus

pandemi

1 https://www.wartaekonomi.co.id/read323973/survei-80-umkm-

alami-penurunan-pendapatan-selama-pandemi
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memikirkan cara dalam melakukan berbagai
innovasi untuk menarik minat beli masyarakat
salah satunya bagi mitra Toko Delapan Bakery.
Toko Delapan Bakery merupakan salah satu
UMKM yang terdampak covid-19 yang
bergerak dibidang makanan ringan seperti roti,
cake, donat, pastery, dll.

2. METODE PELAKSANAAN

Pelaksanaan kegiatan ini diadakan pada hari,
Jumat 25 Juni 2021 di Alembana Coffee.
Pelatihan foto produk ini dilakukan dalam
bentuk workshop dan praktek langsung dengan
produk yang ada di Delapan Bakery. Kegiatan
ini dibuka untuk umum terkhusus untuk para
pelaku UMKM. Peserta tidak hanya
mendapatkan materi pelatihan tapi juga dapat
melakukan praktek foto produk dilokasi serta
mendapatkan desain background yang bisa
dicetak dan digunakan untuk foto produk.

Dalam pelaksanaannya kegiatan pengabdian
masyarakat ini memaparkan dua materi penting;
(1) Materi pembuka yang menjelaskan tentang
strategi pentingnya sebuah foto produk dalam
menjalankan pemasaran digital. (i1) Materi inti
yang mengajarkan bagaimana cara membuat
foto produk yang menarik untuk meningkatkan
pemasaran digital dan tahapan-tahapannya.

Prosedur kegiatan program pengabdian
masyarakat ini meliputi beberapa tahapan: (a)
studi pendahuluan atau analisa situasi, (b)
pelatihan, (c) evaluasi. Perincian kegiatan di
masing-masing tahapan diuraikan seperti
berikut;

a) Studi Pendahuluan.

Pada tahapan studi pendahuluan akan
dilakukan kegiatan-kegiatan sebagai berikut:

1) Analisa persoalan pada situasi saat ini,
apa yang dibutuhkan oleh para pelaku
UMKM pada sisi pengetahuan atau
keilmuan.

2) Melakukan penyusunan rencana kerja
dan instrumen pelaksanaan program.
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3) Penetapan tim pelaksana dan uraian
kerjanya sesuai kepakaran yang dimiliki.

b) Pelaksanaan.
Pada tahapan pelaksanaan, akan dilakukan
kegiatan-kegiatan sebagai berikut:
1) Promosi mengenai kegiatan dan
pembukaan pendaftaran.
2) Pemaparan materi foto produk untuk
meningkatkan pemasaran digital.
3) Praktek membuat foto produk.
4) Pembagian desain background untuk foto
produk

c) Evaluasi.

Pada tahap evaluasi, peserta diminta
kesediaan untuk memberikan feedback baik itu
kepada mitra, narasumber, maupun asisten foto
lapangan. Hasil pada tahapan evaluasi akan
dijadikan dasar dalam menyusun laporan
pelaksanaan program pengabdian.

3. HASIL PELAKSANAAN KEGIATAN

Pelatihan foto produk kali ini memiliki judul;
Pelatihan foto produk untuk meningkatkan
pemasaran digital toko delapan bakery. Peserta
yang hadir pada kegiatan kali ini sebanyak 15
peserta dari berbagai macam UMKM.
Keresahan peserta terkait dengan foto produk
mulai tercerahkan dan teratasi berkat pelatihan
ini. Peserta berkesempatan untuk melakukan
praktek foto produk secara langsung dengan
didampingi oleh ahlinya.

Gambar 1. Situasi Workshop Foto Produk

Kegiatan ini berupa workshop atau praktek
bersama terkait foo produk untuk menunjang
visual yang menarik dalam pemasaran digital
delapan bakery. Dalam workshop ini toko
Delapan Baker sebagai mitra yang menyediakan
produknya sebagai objek pelatihan foto. Tujuan
pelatihan ini adalah untuk memberikan ilmu
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baru kepada para pelaku UMKM guna untuk
mengembangkan usaha mereka melalui foto
produk yang layak. Pelatihan ini disambut
dengan sangat antusias oleh para peserta dengan
banyaknya pertanyaan terkait kiat mereka untuk
memperbaiki foto produk guna
mengembangkan pemasaran mereka.

Para peserta menunjukkan hasil foto mereka
masing-masing sebelum mengikuti pelatihan
ini. Beberapa dari mereka menunjukan foto
seadanya untuk berjualan, kemudian selain
melakukan pelatihan, kami juga melakukan
diskusi terkait perbaikan kualitas foto tersebut.
Dalam pelatihan ini mula-mula kami belajar
mengenai alat-alat yang digunakan untuk foto
produk, sehingga persiapan foto betul-betul
matang dan hasilpun menjadi maksimal. Berikut
adalah beberapa alat-alat yang digunakan untuk
memulai sebuah foto produk :

1. Lighting

2. Kamera

3. Properti dan ornamen pendukung foto
produk

4. Alas foto
Setelah  penjelasan  dapa  diterima

dilanjutkan dengan penjelasan mengenai cara
penggunaan kamera, materi yang disampaikan
adalah berupa praktek bersama menggunakan
kamera yang disediakan, namun dikarenakan
keterbatasan jumlah kamera yang disediakan
tidak sesuai dengan jumlah pesrta yang
mengikuti pelatihan maka praktek dilakukan
secara berganti-gantian. Dalam materi ini pesera
mempelajari tentang ISO, shutter speed, dan
aperture  pada  kamera, yakni  cara
penggunaannya dan juga fungsinyasebagai
berikut:

a. ISO

ISO, sederhananya adalah sensitivitas sensor
gambar di kamera. ISO rendah, seperti ISO 100,
berarti sensor gambar kurang sensitif. Jika ISO
ditingkatkan, sensor gambar akan menjadi lebih
sensitif, memungkinkan untuk mengambil lebih
banyak “informasi”, namun, meningkatkan ISO
tidak  selalu  merupakan ide terbaik.
Meningkatkan ISO, dan dengan demikian
membuat sensor gambar lebih sensitif, dapat
berarti kamera mengambil informasi yang tidak
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seharusnya diambil, dalam dunia fotografi
mereka sering menyebutnya sebagai noise.

b. Shutter Speed

Kecepatan rana adalah lamanya waktu
cahaya jatuh ke sensor kamera. Saat cermin jika
DSLR bergerak ke atas, lensa akan membiarkan
cahaya jatuh ke sensor kamera, semakin lama
kecepatan rana, semakin banyak cahaya yang
jatuh ke kamera. Jika kecepatan rana sangat
rendah, seperti 1 detik, dikombinasikan dengan
apertur atau ISO yang salah, gambar akan
benar-benar putih. Ini juga akan bekerja
sebaliknya, ketika kecepatan rana yang sangat
tinggi dalam situasi cahaya rendah dipilih, tidak
dikoreksi dengan ISO dan apertur, gambar akan
menghasilkan gambar hitam utuh.

c. Aperture

Semakin besar aperture, semakin banyak
cahaya yang masuk ke lensa kamera; semakin
kecil F-stop, misalnya F2.8 dan semakin
dangkal depth of field. Ini, jika dikombinasikan
dengan fokus yang tepat, dapat menghasilkan
latar belakang yang buram. Oleh karena itu,
Anda kemungkinan besar ingin menggunakan
ini untuk potret dan close up. Namun demikian,
karena aperture besar memungkinkan lebih
banyak cahaya untuk bergerak melalui lensa,
Anda juga ingin menggunakan ini untuk
fotografi malam.

Semakin kecil aperture, semakin besar F-
stop, misalnya F16, semakin dalam depth of
field-nya. Ini akan menghasilkan semua item
dalam  fotografi  dalam  fokus. Anda
kemungkinan besar ingin menggunakan apertur
yang lebih kecil untuk fotografi lanskap untuk
mendapatkan gambar yang tajam.

Uraian di atas berhasil tersampaikan sebagai
teori dasar-dasar fotografi dan dapat diterima
dengan baik oleh peserta, ditandai dengan tidak
adanya lagi pertanyaan mengenai penjelasan
yang disampaikan. Lanjut pada materi
selanjutnya yakni praktek fotografi
menggunakan objek yang telah disediakan oleh
Toko Delapan Bakery.
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Gambar 2. Praktek Foto Produk

Dalam praktek ini juga dilakukan konsultasi
hasil foto yang diambil masing-masing peserta
dan juga oleh penataan makanan yang
didampingi oleh juru masak Toko Delapan
Bakery. Dalam konsultasi ini terdapat
pertanyaan yang sangat banyak diajukan oleh
peserta sehingga juga dsampaikan materi
tentang  komposisi  unutk = menambah
pemahaman tentang fotografi produk yakni
sebagai berikut :

1. Rule of third

Merupakan salah satu komposisi foto paling
mendasar dan  wajib  diketahui  oleh
fotografer. Aturan ini sangat mudah dipahami.
Hanya perlu membagi frame menjadi 9 bagian
sama besar. Teknik ini sangat berguna untuk
membentuk  struktur  komposisi  sebuah
gambar. Kini, mengikuti perkembangan
teknologi, beberapa manufaktur menawarkan
sebuah rentang garis pada layar display kamera
digital untuk membantu fotografer dalam
membentuk komposisi sebuah gambar atau foto.

2. Komposisi Foto Simetri

Komposisi foto ini meletakkan objek dan
membagi bidang foto sama rata kanan dan kiri
sehingga terlihat simetris. Namun, ada kalanya
menempatkan subjek di tengah frame dapat
menghasilkan foto yang menarik. Bermainlah
dengan garis simetris untuk komposisi berpusat.
Foto yang dihasilkan biasanya memiliki
kesimetrisan antar bagian, atas bawah, ataupun
kanan kiri.
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3. Framing

Framing adalah membingkai objek utama
atau Point Of Intereset (POI) di kelilingi dengan
elemen lain dalam foto. Salah satu manfaat
menggunakan framing adalah mata para
penonton akan focus pada objek foto. Selain itu
framing juga memberikan efek ruang yang
tajam pada foto yang dihasilkan.

4. Komposisi Foto Perspektif

Perspektif adalah teknik pengambilan
gambar dengan memantfaatkan efek jauh dekat
yang dihasilkan oleh lensa  sehingga
menimbulkan suatu dimensi yang sangat
menawan. Prinsip dalam komposisi Perspektif
adalah memanfaatkan efek proporsi dan dimensi
yang ditimbulkan untuk memperkuat dan
mengarahkan mata kita ke POI atau
menampilkan perspektif yang berdiri sendiri
sebagai bentuk keindahan komposisi. Hal ini
bisa kita peroleh dengan pengaturan angle dan
jarak yang tepat sehingga bisa mendapatkan
foto yang berdimensi.

5. Komposisi Fill The Frame (Isi Penuh
Bingkai)

Sesuai namanya, untuk mendapatkan teknik
komposisi ini, penuhi frame foto kita dengan
objek. Mendekatlah ke objek dan ambil dari
sudut tertentu untuk mendapatkan foto yang
kreatif dan menarik. Memenuhi frame dengan
objek dan meninggalkan sedikit ruang atau tidak
ada ruang sama sekali di sekitar frame dapat
menjadi efektif untuk situasi tertentu. Hal ini
dapat membuat viewer menjadi benar-benar
fokus pada objek utama tanpa adanya hal-hal

yang mengganggu.

Teori di atas merupakan dasar yang
digunakan dalam praktek fotografi, melalui
teori tersebut peserta dapat menimbang estetika
yang dihasilkan berdasarkan teknik komposisi
yang disampaikan. Berikut adalah hasil gambar
yang diambil oleh para peserta setelah
mengikuti pelatihan fotografi dengan mitra
Toko Delapan Bakery.
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Gambar 3. Salah satu hasil foto peserta
workshop

Gambar diatas merupakan hasil foto dari
salah satu peserta workshop. Dilihat dari hasil
peserta dan antusiasme peserta saat praktek foto.
Dapat disimpulkan bahwa kegiatan workshop
foto produk sangat bermanfaat bagi para pelaku
usaha. Harapannya agar diadakan kegiatan
seperti ini secara berkala agar kemampuan foto
produk bisa meningkat lebih baik.

4. KESIMPULAN

Dalam mewujudkan dan mengembangkan
keberlanjutan UMKM pasca pandemi Covid-19
diperlukan pencapaian strategi yang matang dan
memberikan hasil yang baik pada penguatan
manajemen bisnis di bidang pemasaran,
keuangan, sumber daya manusia dan bidang
operasional. Optimisme pelaku usaha untuk
bangkit kembali melanjutkan dan meningkatkan
usaha mereka dari strategi manajemen bisnis

(Fitriyani, 2020).

Kegiatan pengabdian masyarakat ini dapat

disimpulkan dalam beberapa poin:

1) Secara general kegiatan ini berjalan dengan
baik sesuai harapan dan dapat memberikan
dampak positif bagi para peserta.

2) Peserta mendapatkan (insight) wawasan
baru dan mampu foto produk yang menarik
untuk keperluan promosi digital melalui
sosial media.

3) Peserta merasa sangat terbantu karena
melalui kegiatan ini peserta bisa merasakan
secara langsung praktek foto produk dan
mengetahui tips dan trick dalam foto
produk,

4) Peserta mendapatkan desain background
yang dapat dicetak untuk alas foto agar foto
lebih menarik.
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5) Peserta mengharapkan adanya kegiatan ini
yang berkelanjutan.

Dari tanggapan dan pertanyaan peserta
pengabdian, dalam hal ini peserta pelatihan foto
produk untuk meningkatkan pemasaran digital
Toko Delapan Bakery. Maka saran yang dapat
diberikan adalah agar pelaku UMKM dapat
terus melatih diri dalam membuat foto produk
serta sering melihat referensi foto produk yang
baik agar foto produk tidak monoton

Ucapan Terimakasih

Saya mengucapkan banyak terima kasih kepada
semua pihak yang terlibat; LPM Universitas
Amikom Yogyakarta, dan Toko Delapan
Bakery, sehingga kegiatan pengabdian
masyarakat ini bisa berjalan dengan baik.
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