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KATA PENGANTAR 

 

 

Assalamualaikum Wr. Wb. 

Salam Sejahtera Bagi Kita Semua. 

Puji

 

syukur

 

kehadirat

 

Allah

 

SWT,

 

karena

 

atas

 

hidayah-Nya

 

maka

 

Seminar

 

Hasil

 

Pengabdian

 

Masyarakat

 

2021

 

dapat

 

terselenggara .

 

Kegiatan

 

ini

 

merupakan

 

Seminar

 

Hasil

 

Pengabdian

 

Masyarakat

 

yang

 

pertama

 

kali

 

diadakan

 

di

 

Universitas

 

Amikom

 

Yogyakarta.

 

Seminar

 

ini

 

merupakan

 

salah

 

satu

 

program

 

kerja

 

Lembaga

 

Pengabdian

 

Masyarakat

 

Universitas

 

Amikom

 

Yogyakarta

 

yang

 

dimana

 

untuk

 

meningkatkan

 

minat

 

publikasi

 

hasil

 

pengabdian

 

masyarakat

 

yang

 

telah

 

dilaksanakan

 

oleh

 

kalangan

 

akademis

 

di

 

Universitas

 

Amikom

 

Yogyakarta

 

pada

 

khususnya.

 

Di  dalam  kalangan  akademis  perguruan  tinggi  mengenal  dengan  kewajiban  Tri 

Dharma  Perguruan  Tinggi . Salah  satu  bagian  dari  Tri  Dharma  Perguruan  Tinggi  adalah 

pengabdian masyarakat. Kegiatan pengabdian masyarakat merupakan sebuah usaha kalangan 

akademisi  secara  langsung  mengatasi  permasalahan -permasalahan  masyarakat . Banyak 

permasalahan - permasalahan  masyarakat  yang  dapat  diselesaikan  dengan  menerapkan 

keilmuan yang dimiliki oleh para akademisi.

 

Seminar

 

Hasil

 

Pengabdian

 

Masyarakat

 

2021

 

merupakan

 

sebuah

 

wadah

 

kepada

 

kalangan 

akademis

 

Universitas

 

Amikom

 

Yogyakarta

 

dalam

 

mempublikasikan

 

hasil

 

pengabdian 

masyarakat

 

yang

 

telah

 

dilaksanakan .

 

Diharapkan

 

dengan

 

adanya

 

media

 

ini

 

dapat

 

menjadi 

jembatan

 

para

 

pengabdi

 

dan

 

masyarakat

 

dalam

 

memperoleh

 

informasi.

 

Kami

 

mengucapkan

 

terimakasih

 

kepada

 

seluruh

 

pemakalah

 

yang

 

telah

 

bersedia

 

mempublikasikan

 

makalah

 

hasil

 

pengabdiannya

 

pada

 

seminar

 

ini.

 

Kami

 

ucapkan

 

terimakasih

 

kepada

 

segenap

 

civitas

 

akademik

 

Universitas

 

Amikom

 

Yogyakarta

 

atas

 

dukungan

 

sarana

 

maupun

 

prasarana

 

sehingga

 

acara

 

ini

 

dapat

 

terlaksana.

 

          

            

      

Dalam

 

Seminar

 

Hasil

 

Pengabdian

 

Masyarakat

 

2021

 

terdapat

  

105

 

pemakalah

 

yang

 

bersedia

 

mengirimkan

 

makalahnya

 

untuk

 

dipublikasikan

 

pada

 

seminar

 

ini.

 

 Makalah

 

telah

 

melaui

 

proses

 

review

 

dan

 

editing.
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Akhir kata kami segenap panitia Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2021  mohon 

maaf sebesar-besarnya jika dalam penyelenggaraan acara masih banyak kekurangan. Kami 

terbuka untuk mendapatkan kritik dan masukkan guna semakin memperbaiki kegiatan ini 

kedepannya . Semoga acara ini dapat bermanfaat seluruh akademisi dan masyarakat 

Wassalamualaikum Wr. Wb.  

 

Ketua  Panitia  Seminar  Hasil  

Pengabdian Masyarakat  2021  

 

 

Mulia Sulistiyono, M.Kom.  
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Abstrak

 

Badan Usaha Milik Desa (BUMDES) adalah badan usaha yang sebagian besar modalnya dimiliki 

oleh desa melalui penyertaan modal yang berasal dari kekayaan desa. Salah satu BUMDES yang berada di 

wilayah kecamatan Tempel, Sleman, D.I.Y ialah BUMDES Remboko. BUMDES ini didirikan pada tahun 

2018 dimana usaha pertamanya berupa wisata alam sungai kali Krasak dengan wahana rekreasi yang 

dinamai “Tubing”, yaitu sebuah kegiatan menyusuri aliran sungai dengan pelampung ban dalam mobil 
besar, namun wahana tersebut hanya dapat dilakukan pada musim hujan. Hal tersebut membuat kegiatan 

wisata terhenti ketika musim kemarau ditambah lagi dengan adanya musibah susur sungai Kali Sempor di 

Kecamatan Turi pada 2019 lalu dan pandemi COVID-19 pada 2020. Hal ini semakin menjadi kendala 

dalam pengembangan untuk wisata tersebut.  

Tak lama berselang, BUMDES Remboko kemudian mengembangkan usaha menjadi beberapa unit, 

salah satunya Unit Usaha Foodcourt namun usaha unit tersebut mengalami beberapa kendala dalam 

memasarkan produk yang mereka jual. Oleh karena itu tim Pengabdian kepada Masyarakat (PkM) 

Universitas Amikom Yogyakarta membantu BUMDES dalam mengembangkan usaha unit Pusat Jajanan 

Serba Ada (Pujasera) atau Foodcourt. Dalam hal ini, pelaksana pengabdian masyarakat melakukan 

pengembangan melalu desain visual yang menarik, baik dalam bentuk poster, banner dan juga daftar harga 

serta gambar pada kemasan produk dan melakukan re-desain tampilan Foodcourt. Selain itu, tim pelaksana 

juga mengadakan pelatihan untuk mengelola media sosial dan peningkatan visual branding di media sosial 

bagi UMKM yang berada di bawah binaan BUMDES Remboko, Desa Sumberrejo, Kecamatan Tempel, 

Kabupaten Sleman, D.I.Y. 

 

Kata Kunci: Disain Visual, BUMDES, Strategi Pemasaran, Foodcourt. 

 

1. PENDAHULUAN 

Badan Usaha Milik Desa (BUMDES) adalah 

badan usaha yang sebagian besar modalnya dimiliki 

oleh desa melalui penyertaan modal yang berasal 

dari kekayaan desa (Dispmd, 2017). BUMDES 

Remboko didirikan pada tahun 2018 dimana usaha 

pertama berupa wisata alam sungai kali Krasak 

dengan wahana rekreasi yang dinamai “Tubing”, 
yaitu sebuah kegiatan menyusuri aliran sungai 

dengan pelampung ban dalam mobil besar, namun 

wahana tersebut hanya dapat dilakukan pada musim 

hujan. Hal tersebut membuat kegiatan wisata 

terhenti ketika musim kemarau ditambah lagi 

dengan adanya musibah susur sungai Kali Sempor 

di Kecamatan Turi pada 2019 lalu dan pandemi 

COVID-19 pada 2020. Hal ini semakin menjadi 

kendala dalam pengembangan untuk wisata 

tersebut.  

Setelah berbagai kendala yang dihadapi dnegan 

unit usaha sebelumnya, BUMDES Remboko 

kemudian mengembangkan usaha menjadi 

beberapa unit, salah satunya Unit Usaha Foodcourt 

namun usaha unit tersebut mengalami kendala 

dalam memasarkan produk yang mereka jual. Oleh 

karena itu tim Pengabdian kepada Masyarakat 

(PkM) Universitas Amikom Yogyakarta membantu 

BUMDES dalam mengembangkan usaha unit 

Pusan Jajanan Serba Ada (Pujasera) atau 

Foodcourt. Dalam hal ini, pelaksana pengabdian 

masyarakat melakukan pengembangan melalu 

desain visual yang menarik, baik dalam bentuk 

poster, banner dan juga daftar harga serta gambar 

pada kemasan produk dan melakukan re-desain 

tampilan Foodcourt. Selain itu, tim pelaksana juga 

mailto:dwipela@amikom.ac.id1
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mengadakan pelatihan untuk mengelola media 

sosial dan peningkatan visual branding di media 

sosial bagi UMKM yang berada di bawah binaan 

BUMDES Remboko, Desa Sumberrejo, Kecamatan 

Tempel, Kabupaten Sleman, D.I.Y.  

Berdasarkan data yang telah dihimpun di 

lapangan, permasalahan mitra sendiri yaitu 

kurangnya Sumber Daya Manusia (SDM) sehingga 

dalam pengelolaan Foodcourt Remboko kurang 

maksimal. Dilihat dari latar belakang pengurus 

kebanyakan dari mereka mempunyai pekerjaan 

utama selain menjadi pengurus di Foodcourt 

Remboko. Sehingga mereka tidak memiliki waktu 

luang yang banyak untuk fokus mengurus 

Foodcourt Remboko. Kurangnya SDM juga 

berpengaruh dalam sisi promosi dimana mereka 

mempunyai media sosial tetapi tidak konsisten 

dalam pengunggahan konten dan sempat terhenti. 

Kurangnya pengunjung yang datang membuat 

BUMDES Remboko yang telah mereka dirikan 

mengalami penurunan dari segi pemasukan.  

Adanya beberapa tata letak dari usaha yang 

ditawarkan oleh Foodcourt BUMDES Remboko 

tidak beraturan atau kurang cocok. Hal ini 

mengakibatkan kurangnya minat bagi para 

pengunjung ke foodcourt tersebut. Tim PkM 

sempat menanyakan beberapa orang yang berada di 

daerah sekitar foodcourt dan mereka menyebutkan 

bahwa mereka tidak mengetahui bahwa tempat 

tersebut adalah foodcourt. Hal ini dikarenakan 

kurangnya papan informasi atau spanduk yang 

begitu jelas. Kekurangan SDM yang sudah 

dijelaskan di awal juga mengakibatkan kurangnya 

kebersihan dalam foodcourt yang terlihat adanya 

debu pada packaging pada makanan ringan maupun 

pada pakaian yang dijual.  

Menurut Manager BUMDES Remboko, 

Mardiana Irawaty, kendala lainnya yaitu dari sisi 

keadaan dimana saat pandemi corona virus yang 

menyebar dengan pesat mengalami penurunan 

omset yang sangat drastis.  Dengan adanya masa 

pandemi dan kekurangan SDM menyebabkan 

kurang maksimalnya pengelolaan tempat maupun 

dalam promosi (pembuatan konten). [1] 

Adapun persoalan kondisi sumber daya yang 

dihadapi mitra di antaranya; pertama, tidak 

terkecukupinya SDM sehingga membuat kurang 

maksimalnya dalam pengelolaan foodcourt. Untuk 

kekurangan SDM sendiri adalah banyak pengurus 

yang masih mempunyai pekerjaan utama lainnya 

dalam artian mengurus BUMDES adalah 

pekerjaaan sampingan, sehingga mereka hanya 

mempunyai waktu luang yang sedikit untuk 

mengurus foodcourt. Kedua, kurangnya 

pengetahuan mengenai perkembangan teknologi 

dan informasi untuk pengembangan usaha tersebut 

dalam bidang promosi ataupun penjualan. 

Misalnya, pemahaman tentang pembuatan konten 

visual sehingga kurang maksimal dalam 

penggunakaan teknologi informasi sebagai media 

promosi. Ketiga, kurangnya penataan dalam 

mengelola tata ruang dalam foodcourt Remboko 

sehingga kurang menarik untuk dikunjungi. 

Kurangnya SDM juga membuat penataan dan 

kebersihan foodcourt tidak tertata dan terurus 

dengan maksimal.  

Berdasarkan analisis situasi di atas, dalam 

kegiatan Pengabdian kepada Masyarakat (PkM) ini, 

kami menyasar unit usaha foodcourt BUMDES 

Remboko. Tim PkM berupaya melakukan 

pengenalan foodcourt ini kepada khalayak melalui 

media visual seperti banner, spanduk, poster dan 

juga melalui media sosial Instagram. Dimana 

sebuah konten visual desain dibuat untuk 

menambah suatu peningkatan penjualan dan 

promosi yang cukup efektif untuk dilakukan.  

Komunikasi visual merupakan komunikasi 

yang menggunakan bahasa visual dengan unsur 

dasar bahasa visual menjadi kekuatan utama dalam 

penyampaian pesan. Bahasa visual sendiri 

merupakan segala sesuatu yang dapat dilihat dan 

dipakai untuk menyampaikan arti, makna dan 

pesan. Hubungan ataupun kaitannya desain 

komunikasi visual dengan ilmu komunikasi adalah 

seni dalam berkomunikasi itu sendiri. Desain 

komunikasi visual merupakan proses kreatif yang 

dipadukan dari seni dan teknologi untuk 

menyampaikan sebuah ide kreatif.  

Berdasarkan konsep tersebutlah maka tim PkM 

merasa perlu melakukan pendampingan dalam 

pembuatan konten desain visual untuk kemajuan 

Foodcourt BUMDES Remboko ini.  

Para pendesain atau biasa disebut desainer 

bekerja menggunakan berbagai macam alat 

komunikasi dalam menyampaikan pesan kepada 

audience yang dituju yang komponen utamanya 

adalah gambar dan tulisan. Putra menyebutkan 

bahwa desain komunikasi visual (DKV) memiliki 

tiga makna yang saling berkaitan satu sama lain 

yaitu DKV, seni, dan senirupa. Desain berkaitan 

dengan perancangan estetika dan kreativitas, 

kemudian komunikasi sebagai ilmu yang bertujuan 

menyampaikan pesan dan terakhir visual sebagai 

segala sesuatu yang dapat dilihat. Dari ketiga 

makna tersebut, komunikasi menjadi tujuan inti 

dari proses komunikasi visual. [2] 

Konten visual desain sangat berperan untuk 

dijadikan media promosi untuk memperkenalkan 

suatu produk kepada khalayak umum. Menurut 

Kotlher dalam artikel yang berjudul “Perancangan 
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Komunikasi Visual Sebagai Media Promosi 

Modern Store Mustika Raya Blora – Jawa Tengah” 
menyatakan bahwa promosi adalah berbagai 

kegiatan yang dilakukan oleh perusahaan yang 

menampilkan keunggulan-keunggulan produknya 

yang bertujuan membujuk konsumen sasaran agar 

membelinya. [3] 

Oleh karena itu, berdasarkan situasi dan 

permasalahan mitra maka tim PkM melakukan 

kegiatan dan sekaligus menjadi judul pada laporan 

ini yaitu “Pengembangan dan Pelatihan Strategi 
Pemasaran di Bumdes Remboko melalui Disain 

Visual”. 

2. METODE PELAKSANAAN 

Metode pelaksanaan yang dilakukan tim 

Pengabdian kepada Masyarakat (PkM) yaitu, 

pertama tim melakukan survei yang bertujuan 

untuk mengerti kondisi mitra. Sehingga dengan 

begitu kita dapat mengerti permasalahan-

permasalahan mitra yang sedang dialami. Setelah 

mendapatkan data-data dan informasi dari mitra, 

maka tim PkM mencari solusi atau pemecahan 

masalah dari mitra.  Tim juga menanyakan 

beberapa warga di lingkungan sekitar tentang 

keberadaan foodcourt BUMDES Remboko. Banyak 

dari mereka kurang mengetahui keberadaan 

Foodcourt Remboko ini karena tidak ada informasi 

dan spanduk yang mudah dilihat karena kurang 

tertata dan kurangnya promosi. Dengan adanya hal-

hal tersebut maka tim PkM melakukan langkah-

langkah sebagai berikut: 

 

1. Survei yang bertujuan untuk mengerti 

kondisi mitra. 

2. Menganalisis data-data atau informasi dari 

mitra 

3. Merumuskan solusi dari permasalahan 

mitra  

4. Melaksanakan solusi yang ditawarkan 

5. Monitoring dan evaluasi kegiatan 

6. Penyusunan laporan kegiatan  

3. HASIL PELAKSANAAN KEGIATAN 

Hasil dari kegiatan Pengabdian kepada 

Masyarakat (PkM) ini ialah pertama, tim PkM 

melakukan penataan ulang seperti barang-barang 

yang dipajang pada Foodcourt BUMDES 

Remboko. Hal ini dilakukan karena tata letak dari 

gerobak satu dan gerobak lainya kurang rapi serta 

penataan meja dan tempat makan. Pihak mitra juga 

menyadari bahwa display juga masih kurang karena 

kekurangan SDM untuk menata layout. Kedua, 

melakukan dekorasi ulang pada ruangan agar toko 

terlihat sedikit modern, menarik dan nyaman. Tidak 

adanya dekorasi membuat foodcourt menjadi 

kurang menarik. 

Ketiga, membuat dan menentukan desain 

banner agar memudahkan para pengunjung dalam 

menjangkau Foodcourt BUMDes Remboko. Hal ini 

dilakukan karena berdasarkan data yang diambil 

dari warga sekitar wilayah Sumberejo banyak yang 

belum mengetahui keberadaan foodcourt ini. 

Dikarenakan banner yang terlalu banyak dan 

tumpang tindih dengan banner UMKM sehingga 

orang yang lewat kurang bisa membacanya.  

 

Gambar 1. Pemasangan Banner dan Spanduk 

 
Keempat, pada saat pandemi ini, tim PkM 

berinisiatif memberikan alat kebersihan  yaitu alat 

pencuci tangan. Alasan memberikan berbagai 

macam alat kebersihan karena keadaan foodcourt 

pada saat kami melakukan survei masih kurang 

dalam hal kebersihannya dan itu bisa berdampak 

pada turunnya minat pengunjung untuk datang.  
Kelima, memberikan pelatihan kepada para 

karyawan dan UMKM di lingkungan Foodcourt 

BUMDES Remboko bagaimana cara mengiklankan 

produknya melalui media sosial dengan benar dan 

menarik. Hal ini dilakukan karena keterbatasan 

informasi tentang perkembangan teknologi 

membuat mereka kurang memahami mengenai 

promosi melalui teknologi terutama media sosial. 

Selanjutnya yang keenam adalah melakukan 

foto beberapa produk Foodcourt BUMDES 

Remboko untuk media sosial mereka agar terlihat 

menarik. Tim PkM melakukan foto produk ulang 

karena kualitas dari foto tersebut sudah tidak baik 

dan ada beberapa produk baru yang belum difoto. 

Beberapa produk yang berhasil difoto adalah 

produk makanan olahan ikan, siomay, batagor, 

dimsum, kerajinan tangan dan beragam pakaian 

fashion. 

Gambar 2. Pelatihan dan sosialiasi Visual 

Branding 
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Ketujuh, membuat price tag untuk 

memudahkan pengunjung mengetahui harga barang 

yang mereka inginkan. Dalam mempermudah 

pengunjung kami membuat price tag yang berisi 

informasi harga dan juga size setiap produk fashion. 

Tim PkM mendesain dengan konsep yang menarik 

sehingga diharapkan pengunjung dapat menilai dari 

kualitas produk kami yang berkualitas. Kedelapan, 

membuat poster promosi untuk ditempel pada 

tempat-tempat yang ramai di daerah yang tidak jauh 

dari foodcourt. Dengan cara ini tim PkM berharap 

bahwa orang-orang atau masyarakat sekitar dapat 

mengetahui keberadaan  Foodcourt Remboko ini. 

Gambar 2. Desain Price Tag 

 
Terakhir, tim PkM mendaftarkan UMKM 

pada aplikasi Gofood dan membuat pin lokasi di 

Google Maps. Tim mendaftarkan salah satu 

UMKM yang berada di Foodcourt Remboko di 

Gofood karena ingin memanfaatkan teknologi 

untuk pengembangan penjualan. Adapun UMKM 

yang didaftarkan adalah Somay Mbak Ma’ul, hal 
ini karena UMKM ini yang selalu buka di 

foodcourt. Berbeda dengan UMKM yang lain yang 

sering tutup karena sepi pelanggan akibat pademi 

ini.  

Gambar 4. Daftar Akun Goo Food 

 
 

Dengan adanya salah satu UMKM yang 

terdaftar di Gofood bertujuan agar pelanggan 

bertambah dan UMKM yang lain dapat mencontoh. 

Selain itu, dengan adanya Pin di Google Maps 

hendaknya dapat memudahkan orang untuk 

mencari lokasi ataupun memudahkan ojek online 

untuk menemukan lokasi Somay Mbak Ma’ul ini 
ataupun Foodcourt Remboko. 

Pada prinsipnya, setiap jenis usaha tentu saja 

harus melakukan strategi dalam meningkatkan 

omset. Dalam melakukan stratetgi tentu kita 

menggunakan konsep pemasaran, dalam hal ini 

adalah komunikasi pemasaran. Kotler menyebutkan 

bahwa komunikasi pemasaran adalah sarana yang 

digunakan perusahaan untuk menginformasikan, 

membujuk, dan mengingatkan konsumen baik 

secara langsung maupun tidak langsung tentang 

produk dan merek yang mereka jual. Komunikasi 

pemasaran memiliki peran penting karena tanpa 

komunikasi, konsumen maupun masyarakat secara 

keseluruhan tidak akan mengetahui keberadaan 

produk. [4] 

Hal ini pulalah yang dilakukan oleh tim PkM 

Universitas Amikom Yogyakarta. Berdasarkan 

uraian permasalahan mitra yang telah diuraikan 

pada bagian sebelumnya bahwa permasalahan 

promosi menjadi hal yang sangat penting agar 

mengundang panyak pengunjung untuk datang dan 

melakukan transaksi pembelian di unit usaha 

Foodcourt milik BUMDES Remboko.  

Philip Kotler (dalam kertajaya dan Setiawan) 

menyebutkan bahwa era pemasaran 4.0 yang 

berupa digital marketing tentu saja sangat 

diperlukan dalam perkembangan teknologi 

komunikasi dan informasi saat sekarang ini. Namun 

demikin, Pemasaran tradisional tentu saja tidak 

benar-benar ditinggalkan, karenanya hal ini 
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merupakan suatu sinergi yang harus diterapkan oleh 

unit usaha semacam foofcourt. [5]  

Tidak hanya memiliki tempat penjualan 

langsung, namun unit usaha juga harus 

mengembangkan usaha menggunakan digital 

marketing yang dapat dilakukan di media sosial 

misalnya. Seperti pendampingan yang dilakukan 

oleh tim PkM terhadap BUMDES Remboko dalam 

membuat desain, poster dan foto produk yang 

menarik untuk media promosi di media sosial. 

Namun demikian, tentu saja kegiatan ini memiliki 

batasan waktu, sehingga capaian selanjutnya tentu 

dikembalikan kepada pengelola BUMDES agar 

unit usaha foodcourt ini dapat berkembang dan 

maju dalam penjualannya.  

Penelitian yang dilakukan oleh Ira Dasuki dan 

Umaimah Wahid yang berjudul “Penggunaan 
Instagram sebagai media Komunikasi Pemasaran 

untuk Membangun Brand Awarness saat Pandemi 

Covid-19” menerangkan media sosial sebagai 

sarana digital merketing seperti Instagram 

merupakan media yang dapat memberikan 

informasi kepada konsumen dan melakukan 

interaksi mengenai produk dalam hal ini adalah 

produk tas dengan akun @bagscity.id. Akan tetapi 

pengelola juga masih belum bisa memberikan 

respon yang cepat melalui media sosial Instagram 

tersebut. Hal ini menjadikan komunikasi belum 

dapat berjalan dengan cepat untuk memberikan rasa 

puas kepada konsumen atas pelayan online. [6] 

Hasil penelitian tersebut menunjukkan bahwa 

pengelolaan penjualan secara digital pun tentu saja 

masih memiliki kekurangan. Namun demikian, tim 

PkM setidaknya memberikan pemahaman kepada 

pengelola BUMDES Remboko bahwa strategi 

pemasaran yang dilakukan tentu saja tidak dalam 

bentuk digital saja, sebagaimana desain yang 

diunggah pada media sosial BUMDES yaitu 

@foodcourt_remboko saja, melainkan kekuatan 

tampilan visual juga dilakukan untuk disain 

spanduk, poster dan juga banner yang diletakkan 

pada tempat-tempat strategis di lokasi dan sekitar 

foodcourt.  

4. KESIMPULAN 

BUMDES Remboko dengan beberepa 

kendalanya utamanya dalam strategi promosi 

dinilai masih kurang maksimal. Oleh karena itu tim 

pengabdian masyarakat Universitas Amikom 

Yogyakarta memberikan pendampingan dan 

bantuan kepada BUMDES dalam mengembangkan 

usaha unit Pusat Jajanan Serba Ada (Pujasera) atau 

Foodcourt.  

Dalam hal ini, pelaksana pengabdian 

masyarakat melakukan pengembangan melalui 

desain visual yang menarik, baik dalam bentuk 

poster, banner dan juga daftar harga serta gambar 

pada kemasan produk dan melakukan re-desain 

tampilan Foodcourt. Selain itu, tim pelaksana juga 

mengadakan pelatihan untuk mengelola media 

sosial dan peningkatan visual branding di media 

sosial bagi UMKM yang berada di bawah binaan 

BUMDES Remboko. Namun demikian, tim PkM 

setidaknya memberikan pemahaman kepada 

pengelola BUMDES Remboko bahwa strategi 

pemasaran yang dilakukan tentu saja tidak dalam 

bentuk digital saja, sebagaimana desain yang 

diunggah pada media sosial BUMDES yaitu 

@foodcourt_remboko saja, melainkan kekuatan 

tampilan visual juga yang dilakukan untuk 

spanduk, poster dan juga banner yang diletakkan 

pada tempat-tempat strategis di lokasi dan sekitar 

foodcourt. 

Meskipun kegiatan PkM ini memiliki 

keterbatasan waktu, tim berharap kegiatan ini dapat 

dievaluasi, utamanya adanya evaluasi keberlanjutan 

untuk pengembangan foodcourt BUMDES 

Remboko oleh tim PkM Universitas Amikom 

Yogyakarta yang didukung oleh LPPM Universitas 

AMIKOM Yogykarta. Hal ini tentu saja dapat 

dalam bentuk kegiatan yang lain dan dari bidang 

ilmu yang lain.  

Selain itu, bagi BUMDES, diharapkan adanya 

konsistensi dalam pengelolaan BUMDES, 

khususnya unit usaha foodcourt dalam peningkatan 

strategi pemasaran guna peningkatan omset 

penjualan ke depannya. Setidaknya, setelah 

kegiatan ini dapat menambah motivasi dalam 

menentukan strategi pemasaran selanjutnya 

utamanya yang berkaitan dengan desain promosi 

yang menarik baik untuk digital marketing maupun 

tradisional pemasaran.  

Dengan demikian, peningkatan omset yang 

diharapkan oleh BUMDES khususnya dalam unit 

usaha Foodcourt ini dapat tercapai. Sehingga 

kebermanfaatan dari kemajuan BUMDES turut 

dirasakan bagi warga di lingkungan sekitar.  
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