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KATA PENGANTAR

Assalamualaikum Wr. Wb.

Salam Sejahtera Bagi Kita Semua.

Puji syukur kehadirat Allah SWT, karena atas hidayah-Nya maka Seminar Hasil
Pengabdian Masyarakat 2021 dapat terselenggara . Kegiatan ini merupakan Seminar Hasil
Pengabdian Masyarakat yang pertama kali diadakan di Universitas Amikom Yogyakarta.
Seminar ini merupakan salah satu program kerja Lembaga Pengabdian Masyarakat
Universitas Amikom Yogyakarta yang dimana untuk meningkatkan minat publikasi hasil
pengabdian masyarakat yang telah dilaksanakan oleh kalangan akademis di Universitas
Amikom Yogyakarta pada khususnya.

Di dalam kalangan akademis perguruan tinggi mengenal dengan kewajiban Tri
Dharma Perguruan Tinggi. Salah satu bagian dari Tri Dharma Perguruan Tinggi adalah
pengabdian masyarakat. Kegiatan pengabdian masyarakat merupakan sebuah usaha kalangan
akademisi secara langsung mengatasi permasalahan -permasalahan masyarakat . Banyak
permasalahan - permasalahan masyarakat yang dapat diselesaikan dengan menerapkan
keilmuan yang dimiliki oleh para akademisi.

Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 202 1 merupakan sebuah wadah kepada kalangan
akademis Universitas Amikom Yogyakarta dalam mempublikasikan hasil pengabdian
masyarakat yang telah dilaksanakan . Diharapkan dengan adanya media ini dapat menjadi
jembatan para pengabdi dan masyarakat dalam memperoleh informasi.

Dalam Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2021 terdapat 105 pemakalah yang
bersedia mengirimkan makalahnya untuk dipublikasikan pada seminar ini. Makalah telah
melaui proses review dan editing.

Kami mengucapkan terimakasih kepada seluruh pemakalah yang telah bersedia
mempublikasikan makalah hasil pengabdiannya pada seminar ini. Kami ucapkan terimakasih
kepada segenap civitas akademik Universitas Amikom Yogyakarta atas dukungan sarana

maupun prasarana sehingga acara ini dapat terlaksana.



Akhir kata kami segenap panitia Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2021 mohon
maaf sebesar-besarnya jika dalam penyelenggaraan acara masih banyak kekurangan. Kami
terbuka untuk mendapatkan kritik dan masukkan guna semakin memperbaiki kegiatan ini
kedepannya .Semoga acara ini dapat bermanfaat seluruh akademisi dan masyarakat

Wassalamualaikum Wr. Wb.

Ketua Panitia Seminar Hasil

Pengabdian Masyarakat 2021

Mulia Sulistiyono, M.Kom.
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VIRTUAL TOUR VIDEO WISATA PEMANDIAN ALAMI BLUE LAGOON

Atika Fatimah", Haryoko?

D Fakultas Ekonomi dan Sosial, Universitas AMIKOM Yogyakarta
Y Fakultas Ilmu Komputer, Universitas AMIKOM Yogyakarta
Email : atika. fatimah@amikom.ac.id”, haryoko@amikom.ac.id”

Abstrak

Sektor pariwisata di Yogyakarta mengalami mati suri selama pandemi Covid-19 yang disebabkan oleh
penetapan lockdown diberbagai wilayah dan pembatasan sosial yang membuat banyak orang
dirasakan oleh salah satu desa wisata yakni Desa Wisata Blue Lagoon yang terletak di Sleman dimana pada
tahun 2020 terjadi penurunan jumlah pengunjung secara drastis yakni sebesar 70 % atau terdapat hanya
sekitar 3.000 pengunjung yang mengakibatkan penurunan pendapatan tiap karyawan pengelola sebesar Rp.
100.000/minggu. Pengabdian masyarakat ini bertujuan untuk mengenalkan kembali wisata pemandian alami
Blue Lagoon melalui virtual tour video agar wisatawan tertarik untuk mengunjungi kembali. Metode
pelaksanaan pengabdian masyarakat adalah pembuatan virtual tour video dilakukan dengan tiga tahap
yaitu pre-production, production dan post-production. Hasil kegiatan pengabdian masyarakat adalah telah
dibuat video virtual tour yang berjudul “Desa Wisata Blue Lagoon” dengan durasi 3 menit yang diupload di
YouTube dan video 3D Relive dengan judul “One Day Trip in Yogyakarta” dengan durasi 1 menit sehingga
dapat dilihat oleh pengguna internet serta dijadikan referensi wisata oleh para wisatawan di masa pandemi.

Kata kunci: virtual tour, video, Blue Lagoon

1. PENDAHULUAN Penurunan yang signifikan dari bulan Maret ke
bulan April hingga Desember disebabkan oleh
penetapan lockdown diberbagai wilayah dan
pembatasan sosial yang membuat banyak orang
mengurungkan niat untuk berlibur sehingga terjadi
penurunan jumlah pengunjung wisatal?l. Bagi
dibuktikan oleh turunnya jumlah wisatawan provinsi DI. Yogyakarta  penurunan nglah
mancanegara yang sangat drastis dari bulan Maret pengunjung wisata sangat berdarppak pada kinerja
yaitu scbesar 3.162 pengunjung menjadi 0 pariwisata yang ditandai oleh tingkat hotel yang

. . : menurun cukup signifikan yakni sebesar 50% pada
pengunjung pada bulan April sesuai dengan grafik tahun 2020. Hal ini dibuktikan oleh grafik tingkat

Sektor pariwisata di Yogyakarta mengalami mati
suri selama pandemi Covid-19. Pengelola destinasi
wisata, perajin cenderamata dan  pemilik
penginapan berhenti berdenyut sejak wabah corona
merebak pada pertengahan Maret 2020, Hal ini

berikut . . . .
’ hunian hotel dari tahun 2018 sampai 2020 sebagai
berikut,
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Gambar 1. Kunjungan Wisatawan Mancanegara di ® Tingkat Hunian Hotel (%)

Provinsi DI Yogyakarta Sepanjang Tahun 2020
Jumlah wisatawan mancanegara yang berjumlah 0O
terus berlanjut hingga bulan Desember tahun 2020.

Gambar 2. Grafik Tingkat Hunian Kamar Hotel
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Grafik diatas mengartikan bahwa semakin tinggi
tingkat hunian hotel maka semakin banyak jumlah
kamar yang terjual. Namun dengan turunnya
jumlah kamar yang terjual diakibatkan oleh
sedikitnya jumlah wisatawan yang berkunjung ke
Yogyakarta.

Kondisi ini juga dirasakan oleh salah satu desa
wisata yakni Desa Wisata Blue Lagoon yang
terletak di Kabupaten Sleman, Provinsi DI
Yogyakarta. Pada tahun 2019, wisatawan yang
berkunjung di Desa Wisata Blue Lagoon mencapai
70.000 pengunjung atau sekitar 10.000 pengunjung
tiap tahunnya semenjak booming pada tahun 2014.
Mayoritas wisatawan yang berkunjung di Desa
Wisata Blue Lagoon ialah anak sekolah. Namun
adanya pandemik tidak memungkinkan bagi anak
sekolah untuk melakukan kegiatan diluar seperti
darmawisata karena kegiatan sekolah dilakukan
secara online. Hal inilah yang mempengaruhi
penurunan jumlah pengunjung secara drastis pada
tahun 2020 yakni sebesar 70 % atau terdapat hanya
sekitar 3.000 pengunjung. Sepinya pengunjung
sangat mempengaruhi pendapatan karyawan yang
bekerja pada tim pengelola wisata yang berjumlah
kurang lebih 30 orang. Mereka antara lain bekerja
pada bagian ticketing, parkir, penyewaan ban,
pelampung dan kacamata, kebersihan, kemanan dan
kamar mandi. Penurunan pendapatan karyawan
yang bekerja pada masing-masing bagian ialah Rp.
100.000/minggu dimana pendapatan mereka tiap
bulan sekitar Rp. 1.500.000. Ketika terjadi
penurunan maka pendapatan mereka tiap bulan
menjadi Rp. 1.100.000

Solusi

2. METODE PELAKSANAAN

Metode pelaksanaan pembuatan virtual tour video
dilakukan dengan tiga tahap yaitu pre-productio,
production dan post production.

a. Pre-production yaitu tahap persiapan untuk
membuat sebuah video. Tahapan ini terdiri atas
penentuan pihak yang terlibat dalam video
seperti talent serta penenentuan budget.
Kemudian menentukan perlengkapan yang
dibutuhkan saat produksi video yakni
perlengkapan utama dan pendukung.
Perlengkapan utama terdiri dari kamera action
(gopro), kamera digital, tripod, handphone dan
sepeda. Sedangkan perlengkapan pendukung
ialah kendaraan untuk ke lokasi pengambilan
gambar. Selanjutnya adalah script berupa direksi
alur pengambilan gambar dan narasi video
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b. Production yaitu tahap pengambilan gambar.
Tahap ini terdiri dari briefing, setup lokasi dan
perlengkapan, shooting dan controlling. Briefing
merupakan proses menyamakan persepsi dan
melaksanakan ~ pembagian tugas misal
memberikan penjelasan pada cameramen oleh
director sehingga dapat mengetahui proses
pengambilan video. Setup lokasi merupakan
penentuan angel pengambilan video sedangkan
setup perlengkapan dilakukan untuk memastikan
apakah kamera sudah berfungsi. Shooting adalah
inti dari pembuatan video berupa pengambilan
footage. Lalu controlling dilakukan untuk
mengecek tidak ada perlengkapan yang over
penggunaan dimana mengakibatkan kerusakan
karena beberapa perlengkapan sewa.

c. Post-production merupakan tahap akhir dari
proses pembuatan video yang terdiri atas editing
dan optimalisasi video. Editing adalah proses
merapikan file video agar hasilnya maksimal
yang terdiri atas penggabungan file video,
pemotongan video, penambahan teks pada
video, penambahan musik dan backsound
berupa narasi serta penambahan efek transisi
dengan bantuan software. Kemudian
optimalisasi video merupakan proses uploading
video ke media social berupa menandai orang
dengan memention instagram Wisata Sleman
sehingga dapat direpost, penambahan lokasi
Desa Wisata Blue Lagoon yang langsung
terhubung pada google maps, pemberian hashtag
seperti #desawisata #wisatajogja
#wisatapemandian #bluelagoon yang merupakan
kata kunci pencarian konten di media social agar
video muncul dipencarian teratas sechingga
banyak yang melihatnya dan pemberian caption
yang informatif tentang paket wisata pemandian
alami Blue Lagoon

3. HASIL PELAKSANAAN KEGIATAN

a. Pra-Production

Proses pra-production video diawali dengan
penentuan pihak yang terlibat seperti talent,
videografer dan editor. Talent dipilih dua orang
yang memiliki karakter sporty dan memiliki tinggi
badan yang hampir sama yaitu Anisa Wulandari
(mahasiswa Prodi Ekonomi) dan Ajeng Andin
(mahasiswa Prodi Arsitektur). Untuk videografer
adalah Atika Fatimah (dosen Prodi Ekonomi) serta
editor video adalah Haryoko (dosen Prodi
Teknologi Informasi). Setelah itu tim abdimas
melakukan survei lokasi pembuatan video yakni di
Jalan Raya Kemasan yaitu jalan untuk menuju Desa
Wisata Blue Lagoon seperti pada gambar berikut,
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Gambar 3. JI. Raya Kemasan

Bisa dilihat bahwa gambar diatas merupakan salah
satu jalan raya di Kabupaten Sleman yang sisi
kanan dan kirinya adalah sawah sehingga tim
abdimas sangat tertarik untuk melakukan
pengambilan gambar video di jalan ini. Selain
pengambilan gambar di Jalan Raya Kemasan,
pembuatan video juga dilakukan di gang menuju
Desa Wisata Blue Lagoon yang diberi tanda jalan.
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Gambar 4. Gang Menuju Desa Wisata Blue Lagoon
Lokasi  shooting diatas merupakan lokasi
pendukung, lokasi inti pastinya adalah Desa Wisata
Blue Lagoon itu sendiri yang akan dijadikan lokasi
utama pengambilan video antara lain pintu masuk
Blue Lagoon, jalan yang menyusuri sungai, loket
penukaran kupon dan lainnya.

Gambar 5. Jalan di Sisi Sungai
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Setelah survei, persiapan perlengkapan juga
dilakukan pada proses pra-production. Berikut
adalah perlengkapan yang disiapkan tim abdimas
untuk membuat video,

Gambar 6. Perlengkapan Pembuatan Video
Perlengkapan diatas terdiri dari kamera action
untuk merekam dibawah air atau ketika berenang
sehingga menggunakan tripod floating hand grip
bobber. Selanjutnya terdapat juga kamera digital
untuk membuat video di darat dan outdoor yang
dibantu oleh tripod sebagai stabilizer agar video
yang dihasilkan tidak goyang. Selain itu juga
digunakan handphone sebagai perlengkapan
pendukung untuk memvideo dan memfoto dari
sudut yang berbeda.

b. Production

Langkah awal tahap production adalah briefing
yang penting dilakukan sebelum dimulainya proses
shooting. Briefieng dilakukan dengan memastikan
lokasi siap untuk pengambilan video serta
mengarahkan talent.

Langkah kedua ialah setup lokasi dan perlengkapan
yakni persiapan perlengkapan yang akan dipakai
untuk shooting serta lokasi agar clear dari gangguan
untuk pengambilan video. Berikut adalah contoh
persiapan perlengkapan pengambilan video dimana
kamera dan tripod sudah di set,

Gambar 7. Setup Perlengkapan
Langkah ketiga merupakan tahapan paling inti dari

pembuatan video yakni shooting. Shooting
dilakukan selama dua hari dimana pada hari
pertama shooting difokuskan pada jalan, gang, dan
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Desa Wisata Blue Lagoon yang dilakukan pada hari
minggu tanggal 24 Oktober 2021. Selama shooting
hari pertama talent menggunakan perlengkapan
sepeda sebagai tanda sedang melakukan wisata
sambil menikmati alam.

Gambar 8. Proses Shooting Hari Pertama
Untuk hari kedua pembuatan video difokuskan di
kolam pemandian alami Blue Lagoon yang
dilakukan pada hari minggu tanggal 31 Oktober
2021. Pada shooting hari kedua digunakan kamera
action untuk bisa merekam di dalam air serta talent
tidak lagi Dbersepeda namun berenang dan
menceburkan diri di kolam Blue Lagoon. Kolam
Blue Lagoon terdapat dua sisi yakni sisi kiri dan
kanan. Untuk sisi kanan kolam lebih dalam
biasanya diperuntukkan bagi pengunjung yang
ingin terjun sedangkan sisi kiri kolam lebih dangkal
biasanya diperuntukkan bagi anak-anak.

Gambar 9. Proses Shooting Hari Kedua
Langkah terakhir dari tahap production ialah
controlling dilakukan dengan mengecek
perlengakapan pembuatan video dimana masih
dalam keadaan aman atau tidak overused karena
proses shooting hanya dilakukan selama dua hari.

c. Post-Production
Terdapat dua proses utama pada tahap post-
production yakni editing dan optimalisasi video.
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Pada proses editing video pengabdi menggunakan
software Adobe Premiere. Editing video meliputi
enam  tahapan yakni  pemilihan  footage,
pemotongan footage, penataan footage, penataan
audio, coloring dan rendering. Pemilihan footage
merupakan proses awal yang menyeleksi beberapa
stock shot atau hasil rekaman pada saat produksi
berjalan. Materi pemilihan yang dilakukan
berdasarkan kelayakan gambar secara visual dan
audio.

Gambar 10. Pemilihan Footage

Setelah  footage  dipillh maka  dilakukan
pemotongan footage untuk membuang bagian yang
tidak penting agar video terlihat rapi dan bagus saat
ditonton.

Gambar 10. Pemotongan Footage

Langkah berikutnya adalah penataan video yang
disebut juga dengan sound editing yakni
penambahan backsound untuk mendukung tatanan
visual video.

Gambar 11. Penataan Audio
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Kemudian dilakukan coloring yang merupakan
proses memodifikasi warna terhadap gambar
sehingga menimbulkan kesan tertentu.

Gambar 12. Coloring
Salah satu hasil dari coloring ini bisa dilihat pada
opening scene dengan credit title desa wisata Blue
Lagoon sleman Yogyakarta.
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Gambar 13. Opening Scene yang Sudah Disertai
Credit Title
Tahap atau proses terakhir dari editing video adalah
rendering yakni menyatukan semua editing stock
shoot menjadi sebuah format media. Hal yang perlu
dilakukan pada proses ini adalah mengatur setting
render seperti resolusi atau format video.

Jika video sudah melalui proses editing maka video
sudah siap diupload ke YouTube dengan
mengoptimalkan fiture-fiture yang ada di YouTube
seperti description dan select credit title. Berikut
adalah proses uploading video ke YouTube dengan
judul Wisata Pemandian Alami Blue Lagoon
dengan  menggunakan hashtag  #desawisata
#wisatajoga #wisatapemandian #bluelagoon pada
description.

Wisata Pemandian Alami Blue Lagoon wtmae W X

o o

Details

rtz0

Gambar 14. Proses Uploading Video
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Selain video yang berdurasi tiga menit, pengabdi
juga membuat video rekam perjalanan dengan
menggunakan Relive. Relive merupakan sebuah
aplikasi untuk membuat rute aktivitas menjadi
video story tiga dimensi (3D). Aplikasi relive
dipakai setelah melakukan aktivitas bersepeda atau
berkendara sehingga menghasilkan data dan
mengubahnya menjadi video 3D serta mengupload
data aktivitas ke aplikasill.
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Gambar 15. Tampilan Video 3D Relive yang
Berjudul One Day Trip in Yogyakarta

Tim pengabdi menggunakan Relive untuk
mendokumentasikan perjalanan selama satu hari
pada beberapa tempat di DI Yogyakarta. Tempat
pertama diawali dengan Monumen Tugu yang
sangat iconic di Yogyakarta. Lalu Gudeg Yu Djum
yang terletak di Jl. AM Sangaji kemudian
dilanjutkan ke Desa Wisata Blue Lagoon yang
terletak di J1. Raya Kemasan, Ngemplak, Sleman.

Gambar 16. Tampilan Video 3D Relive yang
Menunjukkan Rute Blue Lagoon
Rute terakhir ialah sebuah coffee shop yang terletak
di JI. Grogolan, Puntuk II, Umbulmartani bernama
Dongeng Kopi. Selanjutnya data rute serta jarak
yang sudah ditempuh direkam menjadi sebuah
video kemudian diupload ke aplikasi Relive.

4. KESIMPULAN

Penutup berisi kesimpulan dan saran sebagai

berikut,

1) Kesimpulan kegiatan pengabdian masyarakat ini
ialah telah dibuat video virtual tour yang
berjudul “Desa Wisata Blue Lagoon” dengan
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durasi 3 menit yang diupload di YouTube dan
Google Review serta video 3D Relive dengan
judul “One Day Trip in Yogyakarta” dengan
durasi 1 menit. Adanya video virtual tour ini
dapat menjadi sarana promosi Desa Wisata Blue
Lagoon di YouTube sehingga dapat dilihat oleh
pengguna internet serta dijadikan referensi
wisata oleh para wisatawan di masa pandemi ini.

2) Saran dari kegiatan pengabdian masyarakat ini
antara lain agar mematangkan proses pra-
production video virtual tour seperti angel video
yang lebih banyak dari belakang daripada depan
dan briefing mengenai penampilan talent yang
pada beberapa footage ada yang mengenakan
masker

Ucapan Terimakasih

Kami ucapan terima kasih kepada pihak yang telah
memberikan pendanaan yaitu Lembaga Pengabdian
Masyarakat, Universitas AMIKOM Yogyakarta
sehingga pengabdian kepada masyarakat dapat
terlaksana dengan baik. Kemudian kami ucapkan
juga terima kasih pada pihak mitra yakni Pengelola
Desa Wisata Blue Lagoon yang telah bersedia
bekerja sama.
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