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KATA PENGANTAR

Assalamualaikum Wr. Wb.

Salam Sejahtera Bagi Kita Semua.

Puji syukur kehadirat Allah SWT, karena atas hidayah-Nya maka Seminar Hasil
Pengabdian Masyarakat 2021 dapat terselenggara . Kegiatan ini merupakan Seminar Hasil
Pengabdian Masyarakat yang pertama kali diadakan di Universitas Amikom Yogyakarta.
Seminar ini merupakan salah satu program kerja Lembaga Pengabdian Masyarakat
Universitas Amikom Yogyakarta yang dimana untuk meningkatkan minat publikasi hasil
pengabdian masyarakat yang telah dilaksanakan oleh kalangan akademis di Universitas
Amikom Yogyakarta pada khususnya.

Di dalam kalangan akademis perguruan tinggi mengenal dengan kewajiban Tri
Dharma Perguruan Tinggi. Salah satu bagian dari Tri Dharma Perguruan Tinggi adalah
pengabdian masyarakat. Kegiatan pengabdian masyarakat merupakan sebuah usaha kalangan
akademisi secara langsung mengatasi permasalahan -permasalahan masyarakat . Banyak
permasalahan - permasalahan masyarakat yang dapat diselesaikan dengan menerapkan
keilmuan yang dimiliki oleh para akademisi.

Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 202 1 merupakan sebuah wadah kepada kalangan
akademis Universitas Amikom Yogyakarta dalam mempublikasikan hasil pengabdian
masyarakat yang telah dilaksanakan . Diharapkan dengan adanya media ini dapat menjadi
jembatan para pengabdi dan masyarakat dalam memperoleh informasi.

Dalam Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2021 terdapat 105 pemakalah yang
bersedia mengirimkan makalahnya untuk dipublikasikan pada seminar ini. Makalah telah
melaui proses review dan editing.

Kami mengucapkan terimakasih kepada seluruh pemakalah yang telah bersedia
mempublikasikan makalah hasil pengabdiannya pada seminar ini. Kami ucapkan terimakasih
kepada segenap civitas akademik Universitas Amikom Yogyakarta atas dukungan sarana

maupun prasarana sehingga acara ini dapat terlaksana.



Akhir kata kami segenap panitia Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2021 mohon
maaf sebesar-besarnya jika dalam penyelenggaraan acara masih banyak kekurangan. Kami
terbuka untuk mendapatkan kritik dan masukkan guna semakin memperbaiki kegiatan ini
kedepannya .Semoga acara ini dapat bermanfaat seluruh akademisi dan masyarakat

Wassalamualaikum Wr. Wb.

Ketua Panitia Seminar Hasil

Pengabdian Masyarakat 2021

Mulia Sulistiyono, M.Kom.
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Abstrak

Satu tahun lebih Covid-19 melanda masyarakat di seluruh dunia, termasuk di Indonesia. Dampak yang
diakibatkannya semakin terasa, tak terkecuali sektor ekonomi rumah tangga masyarakat di seluruh pelosok
Indonesia. Hal tersebut menumbuhkan kesadaran sosial di tengah-tengah masyarakat di berbagai wilayah di
Indonesia, termasuk di Yogyakarta. Kegiatan pengabdian ini menggandeng mitra Komunitas sedekah
GETARAN sebagai salah satu organisasi nirlaba yang terlibat dalam usaha meringankan beban ekonomi
akibat pandemi ini dengan kegiatan sosialnya berupa pemberian sedekah hidangan sarapan yang diberikan
setiap hari di wilayah Kota Yogyakarta. Sebagai sebuah entitas profesional, pencatatan keuangan mutlak
dilakukan secara akuntabel dan transparan meskipun dilakukan secara sederhana namun pasti
membutuhkan pengelolaan yang serius dengan memanfaatkan sarana yang tersedia. Tim pengabdian
masyarakat memberikan pendampingan membuat pencatatan keuangan dengan luaran berupa laporan
keuangan secara digital ditambah dengan pembuatan konten digital dengan desain dan materi yang
menarik, simpel, informatif dan edukatif dalam bentuk poster. Sehingga sosialisasi dan edukasi dalam
bentuk poster tersebut diunggah melalui kanal media sosial lainnya atau dibagikan dalam bentuk brosur-
brosur. Kegiatan pengabdian ini dapat memberikan dampak positif pada efektifitas pengelolaan keuangan
oleh mitra selanjtnya. Luaran wajib pada pengabdian ini adalah prosiding tidak terindeks dan luaran
tambahan adalah HaKI.

Kata kunci: komunitas, pencatatan keuangan, konten digital

1. PENDAHULUAN komunitas sedekah GETARAN yang berkedudukan
di Yogyakarta yang terlibat untuk mencoba
meringankan beban ekonomi masyarakat kalangan
bawah akibat pandemi ini dengan kegiatan sedekah
sarapan yang dilakukan setiap hari.

Selain sebagai gerakan sosial, komunitas ini
merupakan organisasi nirlaba yang fokus pada
layanan pemberian sarapan bagi warga masyarakat
di sekitar kota Yogyakarta. Organisasi nirlaba ini
merupakan organisasi yang didirikan untuk
membantu masyarakat tanpa memiliki maksud
komersial. Sebagai sebuah organisasi, komunitas
ini fokus pada pemberian sedekah sarapan yang di
khususkan untuk pengemudi becak, pengemudi
ojek online, pemulung dan kaum dhuafa.

Untuk dapat memberikan layanan pemberian
makanan setiap hari kepada masyarakat yang
menjadi  fokusnya, komunitas nirlaba  ini
membutuhkan adanya donasi yang kontinu dari
banyak pihak. Sehingga diperlukan berbagai cara
menarik minat masyarakat agar mau bergabung
menjadi donatur secara reguler. Kepercayaan

Bagian Satu tahun lebih Covid-19 melanda
masyarakat di seluruh dunia, termasuk di Indonesia.
Dampak yang diakibatkannya semakin terasa, tak
terkecuali  sektor ekonomi rumah tangga
masyarakat di seluruh pelosok Indonesia. Dampak
yang ditimbulkan dari adanya pandemi dan
kebijakan pembatasan oleh pemerintah adalah
banyaknya pekerja yang terpukul karena kehilangan
pekerjaan. Kegiatan dunia usaha juga akan
menurun sehingga berpotensi meningkatkan kasus
pemutusan hubungan kerja dan pengurangan jam
kerja. Suntikan stimulus bagi dunia usaha disiapkan
untuk menyelamatkan usaha mikro, kecil, dan
menengah (UMKM) dari kebangkrutan. Stimulus
ekonomi juga akan diarahkan untuk mendukung
penduduk rentan miskin yang jumlahnya diatas 20
persen dan pengusaha menengah ke bawah. [1]

Hal tersebut menumbuhkan kesadaran sosial di
tengah-tengah masyarakat di berbagai wilayah di
Indonesia, termasuk di Yogyakarta. Adalah
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masyarakat akan semakin tumbuh ketika sebuah
organisasi mampu memberikan bukti pengelolaan
usaha secara profesional. Sampai saat ini jumlah
donatur yang aktif berdonasi secara rutin melalui
komunitas ini sudah berjumlah lebih dari 50 orang
donatur aktif.

Permasalahan muncul seiring mulai bertambahnya
donatur yang ikut bersedekah melalui komunitas
yang menjadi mitra kegiatan pengabdian
masyarakat ini. Pencatatan keuangan yang awalnya
dilakukan  secara  sederhana = membutuhkan
pengelolaan yang lebih baik dengan sarana yang
memadai. Pencatatan keuangan menjadi hal penting
dalam sebuah kegiatan yang berkaitan dengan
keuangan karena fungsinya untuk mengetahui arus
uang masuk dan keluar sehingga memudahkan
untuk mengetahui posisi pada saat tertentu. Pada
komunitas ini, arus uang masuk yaitu donasi berupa
uang yang didapatkan dari donatur baik secara tunai
maupun non tunai, sedangkan arus uang keluar
yaitu uang yang digunakan untuk belanja bahan
makanan yang akan dibagikan ke seputar kota
Yogyakarta. Hasil pencatatan keuanga berupa
laporan keuangan menjadi salah satu aspek
perhatian stakeholder. Oleh karenanya laporan
keuangan harus dapat mengungkapkan informasi
secara menyeluruh dan dapat dipahami.
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Gambar 1. Pembukuan yang dilakukan oleh mitra
Adaptasi terhadap teknologi dan internet di
masyarakat sangat luas sehingga tidak heran
kegiatan pemasaran secara digital dijadikan pilihan
utama oleh berbagai kalangan, baik individu
maupun organisasi (profit dan non-profit). Hal ini
patut juga menjadi perhatian bagi mitra dalam
melaksanakan aktivitasnya, salah satunya aktivitas
pengumpulan  donasi menggunakan  sarana
teknologi perbankan hari ini.

Permasalahan lain yang ditemui yakni belum
adanya konten digital dari mitra yang cukup
informatif dan menarik. Sehingga hal ini dapat
mempengaruhi keinginan donatur maupun calon
donatur untuk bersegera mengirimkan donasinya ke
mitra. Kebutuhan akan konten digital yang menarik
dan informatif sangat dibutuhkan, terlebih di era
banjir informasi penawaran dan situasi masa
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pandemi yang membuat orang harus mengurangi

interaksi dengan orang lain dikarenakan penyebaran

virus yang sangat mudah menular melalui udara.

Kondisi yang demikian menyebabkan target

pengumpulan donasi seringkali menjadi tidak

optimal. Hal ini menjadi tantangan bagi komunitas
untuk membuat konten pemasaran yang informatif,
komprehensif, dan menarik, sehingga dapat
menjadi media informasi sekaligus pemasaran
komunitas. Ketersediaan konten digital dapat
memudahkan stakeholder untuk mengetahui
kegiatan yang dilakukan mitra serta dapat
mengurangi interaksi sosial mereka. Informasi yang
baik harus mampu memberikan gambaran yang
objektif, akurat, interaktif dan memiliki kecepatan
loading dan navigasi yang baik sehingga dapat

menarik visitor. [2]

Berdasarkan analisis situasi mitra yang sudah

diuraikan pada pendahuluan maka  dapat

dirumuskan permasalahan antara lain:

1. Pencatatan kegiatan keuangan mitra dilakukan
secara sederhana.

2. Konten digital mitra dalam bentuk konten
digital dengan desain dan materi yang menarik,
simpel, informatif dan edukatif perlu
dioptimalkan.

Gambar 2. Kegiatan Harian Mitra

Solusi yang diberikan oleh tim pengabdian
masyarakat adalah dengan memberikan
pendampingan terkait pencatatan keuangan berupa
pembuatan laporan keuangan secara digital
ditambah dengan pembuatan konten digital sebagai
sarana pemasaran mitra untuk mengenalkan
kegiatan sekaligus sarana pengumpulan dana dari
donatur secara yang efektif menggunakan rekening
perbankan. Kegiatan pengabdian ini diharapkan
berdampak positif dan efektif bagi pengelolaan
organisasi mitra selanjutnya.

Berdasarkan pada analisis situasi, permasalahan
yang terjadi dan dialami oleh mitra, maka
ditetapkan dua prioritas utama permasalahan yang
akan diselesaikan dan solusi yang ditawarkan untuk
menyelesaikan permasalahan tersebut. Dua hal
tersebut ditambah luaran yang dihasilkan dari
kegiatan pengabdian pada masyarakat ini,
ditunjukkan dalam tabel berikut:
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Tabel 1. Masalah, Solusi yang Ditawarkan dan
Luaran yang Dihasilkan

Masalah 1.Pencatatan keuangan yang dilakukan
oleh mitra masih dilakukan dengan

sederhana.

2.Mitra belum melakukan pembuatan
konten digital untuk pengenalan
kegiatannya sebagai sarana
penggalangan dana ke para donatur.

Solusi 1.Memberikan pendampingan

mengenai pencatatan keuangan digital.

2.Membuat desain konten pemasaran
dan pendampingan pembuatan materi
digital marketing

Luaran 1.Pendampingan pencatatan keuangan
digital
2.Pendampingan pembuatan konten
digital

Berdasarkan analisis situasi yang dikemukakan
diatas, maka dapat dirumuskan tujuan prioritas dari
kegiatan ini yaitu sebagai berikut:

a. Mitra program dapat memiliki metode yang
diperlukan untuk pencatatan keuangan yang
lebih baik agar dapat memberikan laporan
keuangan yang tepat waktu, transparan, dan

akuntabel sehingga dapat mengungkapkan
informasi secara menyeluruh dan dapat
dipahami.

b. Mitra program dapat memberikan informasi di
dalam konten digital yang memungkinkan
stakeholder memperoleh seluruh informasi
mengenai mitra termasuk saluran donasi yang
tercantum didalamnya sehingga donatur dapat
melakukan donasi melalui internet banking,
ATM atau transfer bank dengan melihat
informasi yang tercantum di dalam konten
digital tersebut.

c. Mitra program dapat menampilkan ajakan
untuk  berdonasi dalam sebuah konten
pemasaran digital sehingga dapat memberikan
ketertarikan kepada para donatur dan calon
donatur untuk turut serta berpartisipasi.

2. METODE PELAKSANAAN

Metode Tim Pengabdian Kepada Masyarakat
(PKM) ini membagi pelaksanaan kegiatan menjadi
2 jenis kegiatan. Pertama, adalah pelaksanaan
kegiatan berupa program penyuluhan pencatatan
keuangan dengan luaran berupa laporan keuangan
mitra. Pelaksanaan kegiatan meliputi dua sesi
kegiatan yang dilakukan, dimana sesi pertama
adalah pemaparan materi terkait pencatatan
keuangan dan pembuatan laporan keuangan secara
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efektif selama 60 menit, sementara sesi kedua

adalah diskusi dan tanya jawab dengan peserta

dalam rentang waktu selama 90 menit. Strategi
metode pelaksanaan kegiatan pertama ini telah
disesuaikan dengan permasalahan dan target luaran.

Hal tersebut dilakukan dalam 3 tahapan sebagai

berikut.

* Observasi dengan cara melakukan diskusi dan
wawancara dengan mitra.

» Mengidentifikasi masalah yang ada pada mitra.

* Memberikan program penyuluhan pencatatan
keuangan dengan luaran berupa laporan
keuangan mitra.

Alur kegiatan yang dilakukan bersama dengan

mitra serta hasil kegiatan dapat ditunjukkan pada

gambar dibawah ini.

Gambar 3. Alur Kegiatan dan Partisipasi Mitra

Kedua, adalah pelaksanaan pembuatan konten
digital berupa poster untuk sarana informasi dan
pemasaran kepada para stakeholder. Tim PKM dari
Fakultas Ekonomi dan Sosial mengupayakan
dengan cara membuat konten digital dengan desain
dan materi yang menarik, simpel, informatif dan
edukatif dalam bentuk poster. Selanjutnya
sosialisasi dan edukasi dalam bentuk poster tersebut
dapat diunggah melalui Facebook, Instagram,
media sosial lainnya atau dibagikan dalam bentuk
brosur-brosur dengan tujuan ikut
mengkampanyekan sedekah dalam bentuk uang
untuk dikonversikan dalam bentuk hidangan
sarapan. Hal lain yang tersedia berupa informasi
rekening donasi mitra dan media sosial mitra
kepada masyarakat umum  agar tertarik ikut
berpartisipasi menyalurkan donasinya. Dalam
kegiatan PKM melibatkan 1 orang dosen dan 1
orang mahasiswa, sedangkan dari pihak mitra ada 3
orang yang terlibat.

3. HASIL PELAKSANAAN KEGIATAN
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Identifikasi proses operasional keuangan di
organisasi mitra dimulai dengan melakukan
wawancara dengan pengurus dan relawan yang
melakukan  pencatatan  keuangan. Pengelola
keuangan saat ini membuat catatan keuangan untuk
pelaporan kepada donatur dan pengurus. Laporan
keuangan yang disusun hanya berupa arus kas

masuk dan laporan pengeluaran sederhana.
Pembuatan laporan dilakukan dengan
menggunakan aplikasi komputer sederhana.

Berdasarkan hasil identifikasi terhadap transaksi
yang dilakukan oleh mitra, maka transaksi dapat
dikelompokkan menjadi 2 yaitu Transaksi
Penerimaan Kas dan Transaksi Pengeluaran Kas.
Transaksi penerimaan kas meliputi transaksi
penerimaan kas dari para donatur baik yang
diterima secara tunai maupun berupa transfer ke
rekening bank. Kas yang diterima ini ada yang
peruntukannya untuk operasional dan ada yang
sifatnya terikat. Kas terikat adalah kas yang
diterima dari donatur dengan persyaratan
penggunaannya untuk dikonversikan menjadi
hidangan sarapan yang akan dibagikan setiap
harinya. Sedangkan kas yang peruntukannya untuk
operasional digunakan sebagai uang jalan bagi para
relawan yang bertugas membagi-bagikan sarapan di
sekitar Kota Yogyakarta. Donatur mitra berjumlah
lebih dari 150 orang, namun yang aktif dalam 3
bulan terakhir berjumlah sekira 50 orang donatur,
sisanya merupakan donatur dengan rentang waktu
donasi tidak kontinu.

Transaksi pengeluaran kas digunakan untuk
keperluan membeli bahan baku masakan untuk
selanjutnya akan diolah menjadi masakan yang
akan dibagikan setiap pagi hari kepada masyarakat
kota Yogyakarta dan sekitarnya. Selain itu,
pengeluaran kas digunakan untuk membiayai
kebutuhan operasional berupa insentif penggantian
BBM bagi para relawan yang dikenal dengan nama
“Ksatria Getaran”. Mitra menerima donasi baik
melalui rekening bank maupun secara cash
langsung. Dana yang diterima dari para donatur ini
akan dibagikan kepada masyarakat sesuai dengan
keinginan dari para donaturnya. Donatur dapat
memilih waktu penyalurannya, meskipun dalam
pelaksanaannya tidak semua donatur memiliki
preferensi waktu untuk membagi sarapan yang
berasal dari donasinya.
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Gambar 4. Bentuk Laporan untuk Donatur

Kegiatan yang kedua yang dilakukan oleh tim
adalah membuat konten digital pemasaran berupa
desain dan materi yang menarik, simpel, informatif
dan edukatif dalam bentuk poster. Selanjutnya
Sosialisasi dan Edukasi dalam bentuk poster
tersebut diunggah melalui Facebook, Instagram,
media sosial lainnya atau dibagikan dalam bentuk
brosur-brosur dengan tujuan ikut
mengkampanyekan sedekah dalam bentuk donasi
uang untuk diwujudkan dalam bentuk hidangan
sarapan serta memberikan informasi rekening
donasi mitra dan media sosial mitra kepada
masyarakat umum agar tertarik ikut berpartisipasi
menyalurkan donasinya.
Konten digital adalah strategi pemasaran digital
dengan beragam informasi yang telah disediakan di
website yang dapat berupa artikel atau text, video,
gambar, atau bahkan hasil riset tertentu dan untuk
tujuan promosi kegiatan sosial memiliki tingkat
keterikatan atau relevansi dengan kegiatan sosial
lembaga filantropi Islam. Upaya tersebut
dimaksudkan untuk menarik minat para calon
donatur agar dengan sukarela mau mendonasikan
hartanya.[3]
Konten digital yang dikembangkan memuat
beberapa informasi yang ditujukan kepada target
pasar mitra, antara lain adalah:
a. Ajakan untuk bersedekah dengan cara menjadi
donatur di lembaga mitra,
b. Nomor rekening yang dapat dituju untuk
mengirimkan donasi berupa uang,
c. Nomor kontak yang dapat dihubungi oleh
donatur ataupun calon donatur,
d. Integrated Digital Marketing berupa alamat utas
untuk melihat akun sosial media mitra.
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Gambar 5. Konten Digital sebagai Sarana Pemasaran

Salah satu strategi pemasaran secara online adalah
menggunakan Integrated digital marketing. Ini
adalah salah satu strategi pemasaran online yang
menggunakan hampir semua komponen sumber
daya digital secara maksimal. Beberapa lembaga
filantropi  keagamaan  hampir  keseluruhan
menggunakan strategi ini untuk menjangkau lebih
banyak calon donaturnya.[3]
Pada strategi Integrated digital marketing, mitra
menggunakam media digital seperti Email,
Facebook, Instagram, dan Whatshapp. Dengan
menggunakan strategi ini, mitra dapat meyakini
bahwa dalam pencapaian misi membangun jaringan
para donatur secara masif diperlukan sebuah usaha
kreatif, efektif dan efisien.
Kegiatan yang selanjutnya dilakukan adalah
pendampingan pencatatan keuangan digital, yang
merupakan salah satu kegiatan utama kegiatan
pengabdian ini. Pelaksanaan kegiatannya adalah
sebagai berikut:
1. Menjelaskan mengenai
keuangan.
Para peserta diberikan pembekalan mengenai
pentingnya pencatatan keuangan yang dapat
membantu dalam  menyimpan pembukuan
yang akurat, khususnya bagi organisasi laba
untuk menentukan strategi harga. Pada
beberapa kasus pencatatan keuangan ini dapat
membantu melihat kondisi keuangan apakah
mengalami kerugian atau sudah mendapatkan
keuntungan serta mengetahui besaran dari
keduanya. Bagi mitra hal ini dapat membantu
untuk melihat posisi saldo mengendap yang
masih akan digunakan untuk belanja kebutuhan
masakan dalam beberapa hari. Pencatatan
keuangan juga penting digunakan untuk
pengambilan  keputusan  mitra  dimasa
mendatang khususnya keputusan jumlah porsi
yang akan diberikan kepada masyarakat
sebagai konsumen akhirnya. Dalam beberapa
hal meskipun hanya diberikan penjelasan tidak

perlunya mencatat
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secara detil, bahwa pencatatan keuangan ini
dapat digunakan untuk mengetahui berapa
pajak yang akan dibayarkan, serta yang terakhir
adalah untuk persyaratan untuk mendapatkan
modal atau donasi dari donatur.

2. Menjelaskan mengenai pencatatan keuangan.

Pengurus menjelaskan apa yang telah mereka
lakukan ketika melakukan kegiatan pencatatan
keuangan sederhananya. Setelah itu tim
memberikan penjelasan sederhana mulai dari
pencatatan transaksi masuk dan keluar, posting
ke buku besar, neraca saldo, jurnal, laporan
keuangan, sampai dengan neraca saldo.
Tim pengabdian sekaligus menjelaskan tujuan
utama pembuatan laporan keuangan bagi
organisasi nirlaba yaitu menyediakan informasi
yang relevan sehingga dapat memenuhi
kepentingan stakeholder yang tidak
mengharapkan pembayaran kembali dan pihak
lain yang menyediakan sumber daya bagi
entitas nirlaba. Pengguna laporan keuangan
memiliki kepentingan dalam rangka untuk
menilai: (a) jasa yang telah diberikan oleh
organisasi nirlaba dan konsistensinya dalam
memberikan jasa dan (b) cara pengurus
melaksanakan beban tanggung jawab dan aspek
lainnya.

3. Mempraktikkan cara mencatat keuangan secara
digital.

4. Monitoring dan evaluasi.

Tahapan monitoring dan evaluasi ini dilakukan
pada bulan Juli untuk melihat penerapan dari
tahapan-tahapan yang sudah dilakukan
sebelumnya.

Kegiatan pengabdian kedua berupa Pendampingan
digital marketing dilakukan mengikuti pedoman
langkah-langkah yang sudah direncanakan yaitu:

1. Menjelaskan mengenai konsep konten digital
Pada tahap ini dijelaskan beberapa kelebihan
dari konten digital dibandingkan dengan konten
konvensional yaitu, Pertama dari sisi
kecepatannya, Strategi  pemasaran dengan
menggunakan media digital dapat dilakukan
dengan sangat cepat, bahkan dalam beberapa
kasus juga dapat diukur secara realtime dan
tepat. Kedua, dari sisi kemudahan evaluasi
bahwa jika dengan menggunakan media online,
maka hasil dari kegiatan pemasaran dapat
langsung diketahui. Informasi seperti berapa
lama produk ditayangkan, dilihat orang, sampai
dengan persentase konversi penjualan dari
setiap iklan dan sebagainya.

Kelebihan berikutnya yaitu jangkauan geografis
dari konten digital yang luas. Sehingga dapat
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mengenalkan brand dan produk ke seluruh
wilayah dunia dengan beberapa langkah
memanfaatkan internet. Hal ini dapat sangat
membantu mitra untuk membangun nama
brand organisasi ini dengan baik. Eksistensi
dunia maya dengan keberadaan brand penting

karena orang biasanya akan melakukan
pencarian online sebelum mengkonsumsi
sebuah produk.

2. Menjelaskan cara membuat desain.
Pada tahap ini tim pengabdian tidak terlalu
banyak memberikan penekanan terkait desain,
dikarenakan mitra sudah memiliki beberapa
patokan standar untuk desain seperti paduan
warna monokrom.

3. Menjelaskan cara membuat konten secara
digital.
Pembuatan konten digital dapat dibuat dengan
cukup mudah. Langkah awal adalah dengan
menyiapkan konten yang menarik perhatian
dan shareable. Konten digital dapat berupa foto,
video, tulisan atau hal lainnya. Namun yang
perlu  diperhatikan  sebelumnya  adalah
menentukan  dan  menyesuaikan  tujuan
pemasaran dan target pasar dengan konten.
Tahap penciptaan konten digital berjalan
melalui berbagai tahapan proses mulai dari
pengembangan ide, konversi ide, pengemasan
hingga penyimpanan konten yang telah selesai.
Kreativitas menjadi kunci kesuksesan proses
ini, sehingga dapat menjamin kualitas produk
dan inovasi yang berkelanjutan [4].

4. KESIMPULAN

Dari kegiatan yang telah dilaksanakan sebagaimana
telah diuraikan pada bagian sebelumnya, hasil yang
diperoleh dalam kegiatan ini adalah:

1. Dapat membantu mitra kegiatan dalam mendata
seluruh aktivitas organisasi yang berkaitan
dengan pencatatan keuangan.

2. Dapat membuatkan berbagai konten digital
dengan desain dan materi yang menarik,
simpel, informatif dan edukatif dalam bentuk
poster. Selanjutnya Sosialisasi dan Edukasi
dalam bentuk poster tersebut diunggah melalui
Facebook, Instagram, media sosial lainnya atau
dibagikan dalam bentuk brosur-brosur dengan
tujuan ikut mengkampanyekan sedekah dalam
bentuk uang untuk disalurkan kepada orang
yang membutuhkan.

3. Mitra kerja dapat memaksimalkan informasi
yang ada dalam konten digital berupa rekening
penampungan donasi mitra dan media sosial
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mitra kepada masyarakat umum agar tertarik
ikut berpartisipasi menyalurkan bantuannya.

Berdasarkan pelaksanaan pengabdian yang telah
dilakukan, terdapat beberapa saran yang bisa
diberikan antara lain yaitu:

1. Mitra merupakan komunitas yang aktif dalam
melakukan kegiatan yang di dalamnya ada
kegiatan ~ yang  bersinggungan dengan
kepercayaan dalam rangka menunjang kegiatan
utamanya. Oleh karena itu mitra perlu dibekali

dengan kemampuan lain yang masih
berhubungan dengan kegiatan pelaporan
keuangan.

2. Perlu pelatihan agar dapat membuat konten
sederhana namun tetap menarik dan mudah
dipahami.

3. Perlu diadakan pelatihan terkait pengoptimalan
dan pemanfaatan fungsi media daring dalam
rangka untuk menarik donatur dan calon donatr
baru untuk meningkatkan kuantitas donasi.

Ucapan Terimakasih

Alhamdulillah, segala puji syukur kami panjatkan
kepada Allah subhanahu wata'ala, Tuhan semesta alam
karena telah memberikan segala kenikmatan sehingga
kegiatan pengabdian dan laporan pengabdian kepada
masyarakat ini dapat terselesaikan. Ucapan terimakasih
juga kami haturkan kepada pihak yang telah membantu
kami terutama dari Direktorat Lembaga Pengabdian
Masyarakat Universitas Amikom Yogyakarta. Semoga
segala amal baik ini mendapatkan ridhoNya. Aamiin
terima kasih.
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