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KATA PENGANTAR 

 

 

Assalamualaikum Wr. Wb. 

Salam Sejahtera Bagi Kita Semua. 

Puji

 

syukur

 

kehadirat

 

Allah

 

SWT,

 

karena

 

atas

 

hidayah-Nya

 

maka

 

Seminar

 

Hasil

 

Pengabdian

 

Masyarakat

 

2021

 

dapat

 

terselenggara .

 

Kegiatan

 

ini

 

merupakan

 

Seminar

 

Hasil

 

Pengabdian

 

Masyarakat

 

yang

 

pertama

 

kali

 

diadakan

 

di

 

Universitas

 

Amikom

 

Yogyakarta.

 

Seminar

 

ini

 

merupakan

 

salah

 

satu

 

program

 

kerja

 

Lembaga

 

Pengabdian

 

Masyarakat

 

Universitas

 

Amikom

 

Yogyakarta

 

yang

 

dimana

 

untuk

 

meningkatkan

 

minat

 

publikasi

 

hasil

 

pengabdian

 

masyarakat

 

yang

 

telah

 

dilaksanakan

 

oleh

 

kalangan

 

akademis

 

di

 

Universitas

 

Amikom

 

Yogyakarta

 

pada

 

khususnya.

 

Di  dalam  kalangan  akademis  perguruan  tinggi  mengenal  dengan  kewajiban  Tri 

Dharma  Perguruan  Tinggi . Salah  satu  bagian  dari  Tri  Dharma  Perguruan  Tinggi  adalah 

pengabdian masyarakat. Kegiatan pengabdian masyarakat merupakan sebuah usaha kalangan 

akademisi  secara  langsung  mengatasi  permasalahan -permasalahan  masyarakat . Banyak 

permasalahan - permasalahan  masyarakat  yang  dapat  diselesaikan  dengan  menerapkan 

keilmuan yang dimiliki oleh para akademisi.

 

Seminar

 

Hasil

 

Pengabdian

 

Masyarakat

 

2021

 

merupakan

 

sebuah

 

wadah

 

kepada

 

kalangan 

akademis

 

Universitas

 

Amikom

 

Yogyakarta

 

dalam

 

mempublikasikan

 

hasil

 

pengabdian 

masyarakat

 

yang

 

telah

 

dilaksanakan .

 

Diharapkan

 

dengan

 

adanya

 

media

 

ini

 

dapat

 

menjadi 

jembatan

 

para

 

pengabdi

 

dan

 

masyarakat

 

dalam

 

memperoleh

 

informasi.

 

Kami

 

mengucapkan

 

terimakasih

 

kepada

 

seluruh

 

pemakalah

 

yang

 

telah

 

bersedia

 

mempublikasikan

 

makalah

 

hasil

 

pengabdiannya

 

pada

 

seminar

 

ini.

 

Kami

 

ucapkan

 

terimakasih

 

kepada

 

segenap

 

civitas

 

akademik

 

Universitas

 

Amikom

 

Yogyakarta

 

atas

 

dukungan

 

sarana

 

maupun

 

prasarana

 

sehingga

 

acara

 

ini

 

dapat

 

terlaksana.

 

          

            

      

Dalam

 

Seminar

 

Hasil

 

Pengabdian

 

Masyarakat

 

2021

 

terdapat

  

105

 

pemakalah

 

yang

 

bersedia

 

mengirimkan

 

makalahnya

 

untuk

 

dipublikasikan

 

pada

 

seminar

 

ini.

 

 Makalah

 

telah

 

melaui

 

proses

 

review

 

dan

 

editing.
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Akhir kata kami segenap panitia Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2021  mohon 

maaf sebesar-besarnya jika dalam penyelenggaraan acara masih banyak kekurangan. Kami 

terbuka untuk mendapatkan kritik dan masukkan guna semakin memperbaiki kegiatan ini 

kedepannya . Semoga acara ini dapat bermanfaat seluruh akademisi dan masyarakat 

Wassalamualaikum Wr. Wb.  

 

Ketua  Panitia  Seminar  Hasil  

Pengabdian Masyarakat  2021  

 

 

Mulia Sulistiyono, M.Kom.  
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Abstrak

 

Produk unggulan dari Desa Wisata Jipangan adalah kerajinan kipas bambu. Di dalam kegiatan pengabdian 

masyarakat ini, pengusul menggunakan metode Participatory Rural Appraisal (PRA), dimana dalam metode 

tersebut mengedepankan menekankan adanya partisipasi aktif dari masyarakat mulai dari proses proses 

identifikasi masalah, identifikasi kebutuhan, perencanaan, pelaksanaan, hingga sampai monitoring dan 

evaluasi kegiatan. Permasalahan utama dalam kegiatan pengabdian masyarakat ini yaitu: 1). Kurangnya 

pemahaman dan pemanfaatan media digital sebagai media promosi desa wisata; 2). Kurangnya inovasi 

pada kerajinan kipas bambu sebagai produk andalan dari masyarakat setempat. Dari permasalahan 

tersebut menyebabkan ketidakberdayaan ekonomi di tengah pandemi covid-19. Berdasarkan hasil 

pelaksanaan kegiatan pengabdian masyarakat diatas, pengusul telah berhasil mewujudkan sebagai berikut: 

1). Tersedianya media digital dalam bentuk website dan instagram sebagai media promosi pengembangan 

desa wisata; 2). Meningkatnya pemahaman dan kemampuan pengelola desa wisata dalam memanfaatkan 

media digital desa wisata; dan 3). Tersedianya variasi desain kipas bambu yang dikelola masyarakat 

setempat. 

 

Kata kunci: Desa Wisata, Website, Kipas Bambu 

 

1.  PENDAHULUAN 

Pandemi Covid-19 memberikan dampak yang 

sangat signifikan terhadap industri pariwisata di 

Indonesia, dimana jumlah kunjungan wisatawan 

baik wisatawan nusantara dan wisatawan 

mancanegara yang terekam hanya 4,02 juta. 

Estimasi penurunan jumlah kunjungan wisatawan 

pada tahun 2020 sebesar 75,03% dibandingkan 

tahun sebelumnya [1]. Hingga akhir 2020 total 

kerugian pada sektor pariwisata akibat pandemi 

Covid-19 dan penerapan kebijakan untuk menekan 

penyebarannya mencapai angka lebih dari 19 triliun 

rupiah [2]. 

Penurunan jumlah kunjungan wisawatan 

tersebut berpengaruh terhadap kondisi ekonomi 

pariwisata dan lapangan pekerjaan di sektor 

pariwisata. Pandemi Covid-19 mengancam 13 juta 

tenaga kerja yang berada di sektor pariwisata dan 

32,5 juta tenaga kerja yang secara tidak langsung 

bergantung pada sektor pariwisata [3]. Hal ini 

dikarenakan sektor pariwisata adalah sektor padat 

karya yang menyerap banyak tenaga kerja, 

sehingga industri turunan yang terbentuk di 

bawahnya juga mengalami imbasnya [4].  

Menurut LIPI (2020), langkah awal dalam 

upaya membangkitkan kembali industri pariwisata 

dalam jangka pendek adalah dengan menciptakan 

stimulus permintaan dan mendorong platform 

digital (online) untuk memperluas kemitraan, 

disamping upaya yaitu melalui kerjasama serta 

pemanfaatan inovasi dan teknologi yang 

menunjang perbaikan mutu dan daya saing produk, 

seperti pengolahan produk, kemasan serta sistem 

pemasaran dan lainnya [5]. Hal ini senada juga 

disampaikan oleh Atiko dkk (2016), bahwa 

penggunaan media sosial (online) seperti website 

dan instagram untuk mempromosikan tujuan wisata 

di Indonesia disertai visualisasi dengan tujuan 
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untuk mendapatkan target wisatawan yang lebih 

luas [6]. 

Untuk mempercepat pemulihan sektor 

pariwisata, Pemerintah melalui Kemenparekraf 

menerapkan tiga strategi yaitu:  

1) Inovasi adalah hal utama dan harus ada 

perubahan mendasar saat ini, pemerintah 

mengupayakan destinasi prioritas. Inovasi 

harus dilakukan dalam segi infrastruktur, 

budaya, kuliner hingga fesyen dan semua hal 

yang berkaitan dengan pariwisata juga ekonomi 

kreatif.  

2) Adaptasi merupakan hal yang harus diterapkan 

karena semua pihak harus bisa beradaptasi 

dengan kondisi pandemi Covid-19, yaitu 

dengan terus meningkatkan penerapan ‘CHSE'.  
3) Kolaborasi adalah semua pihak harus bisa 

bekerjasama dan berkolaborasi dengan sektor 

pariwisata karena jutaan lapangan pekerjaan 

terdampak pada sektor pariwisata dan ekonomi 

kreatif , hal inilah yang harus kita perjuangkan 

agar lapangan pekerjaan terbuka luas, dan 

meningkatnya pendapatan masyarakat [7]. 

Sektor pariwisata dipandang menjadi alat 

penarik investasi di daerah yang sangat potensial 

dibandingkan sektor lain seperti sektor industri, 

sektor pertanian dan sektor primer lainnya. 

Pengembangan pariwisata paling cepat 

dilaksanakan, karena juga menawarkan cara yang 

cepat untuk membangun industri pendukung, 

seperti: hotel, restoran, penyewaan bus wisata, sewa 

perahu, industri souvenir, dan lainnya [8].  

Desa Wisata Jipangan sebagai mitra kegiatan 

pengabdian masyarakat terletak di Dusun Jipangan, 

Bangunjiwo, Kasihan, Bantul. Desa Wisata 

Jipangan dicanangkan sebagai desa wisata pada 

tanggal 15 Maret 2014 dan diprediksi dapat 

berkembang dengan cepat karena memiliki 

beberapa potensi diantaranya suasana khas 

pedesaan yang masih tradisional lengkap dengan 

kultur budaya, lokasi desa yang dekat dengan 

sawah dan sungai sehingga dapat dikembangkan 

menjadi wisata air dan pertanian. 

Dampak pandemi Covid-19 juga dirasakan oleh 

Desa Wisata Jipangan, dimana kerajinan kipas 

bambu yang menjadi produk andalan mengalami 

penurunan penjualan. Selama ini masyarakat 

setempat  mengandalkan pemasaran tradisional 

berdasar kunjungan dari konsumen ke desa wisata 

tersebut. Di samping itu kipas bambu produksi 

masyarakat setempat modelnya kurang bervariasi. 

Berdasarkan pengamatan lebih lanjut 

terhadap kondisi internal, ditemukan beberapa 

permasalahan yang dihadapi oleh desa wisata 

Jipangan khususnya di masa pandemi Covid-19 

saat ini sebagai berikut:  

Tabel 1. Identifikasi Permasalahan 
 

No Permasalahan 

Teknis 

Permasalahan Non 

Teknis 

1 Kurangnya 

pemahaman dan 

pemanfaatan media 

digital sebagai media 

promosi desa wisata. 

Melemahnya potensi 

ekonomi yang ada di 

desa wisata tersebut  

2 Kurangnya inovasi 

pada kerajinan kipas 

bambu sebagai 

produk andalan 

masyarakat 

setempat. 

Melemahnya potensi 

usaha dari 

masyarakat setempat 

akibat penurunan 

minat akan produk 

tersebut 
 

Berdasarkan identifikasi permasalahan tersebut, 

maka strategi kegiatan pengabdian masyarakat ini 

sebagai berikut: 

1) Pembuatan website dan instagram Desa Wisata 

Jipangan sebagai media promosi pengembangan 

desa wisata; 

2) Pendampingan pengembangan variasi produk 

lokal yaitu kipas bambu yang dikelola oleh 

masyarakat setempat. 

Secara spesifik tujuan program pengabdian 

masyarakat ini sebagai berikut: 

1) Mampu memberikan akses baru bagi 

pengembangan Desa Wisata Jipangan melalui 

website dan instagram sebagai sarana promosi   

2) Mampu meningkatkan value atas produk kipas 

bambu yang menjadi produk andalan 

masyarakat setempat.  

Kegiatan pengabdian masyarakat ini diharapkan 

dapat memberikan manfaat sebagai berikut: 

1) Meningkatnya pemahaman dan kemampuan 

pengelola Desa Wsata Jipangan dalam 

68



Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2021 
UNIVERSITAS AMIKOM Yogyakarta, 27 November  2021 

ISSN : 2615-2657 

 

 
 

memanfaatkan website dan instagram sebagai 

media promosi pengembangan desa wisata; 

2) Meningkatnya ketrampilan dalam membuat 

variasi desain kipas bambu sebagai produk 

andalan masyarakat setempat sehingga dapat 

meningkatkan minat pelanggan.  

Target luaran yang dihasilkan dari tabel prioritas 

permasalahan yang ada sebagai berikut : 

Tabel 2. Target dan Luaran 

No Target dan Luaran 

1 Tersedianya media promosi dalam bentuk 

website dan instagram untuk membantu 

promosi Desa Wisata Jipangan 

2 Meningkatnya pemahaman dan kemampuan 

pengelola desa wisata akan penggunaan 

media promosi tersebut  

3 Tersedianya variasi desain kipas bambu 

agar menarik dan meningkatkan minat 

pelanggan 

2.  METODE PELAKSANAAN 

Metode pelaksanaan dari kegiatan pengabdian 

masyarakat di Desa Wisata Jipangan disesuaikan 

dengan permasalahan yang diprioritaskan dan 

solusi serta target luaran sebagai berikut : 

Tabel 3. Metode Pelaksanaan Kegiatan 

No 
Solusi 

Permasalahan 
Metode Pelaksanaan 

1 Pembuatan 

website dan 

instagram 

sebagai media 

promosi  

Tahap 1 

1. Pembuatan website 

desa wisata Jipangan 

dilengkapi dengan 

media sosial 

Instagram  

2. Pendampingan 

pembuatan 

konten/informasi/fot

o produk di website 

desa wisata. 

2 Pendampingan 

penggunaan 

media promosi  

Tahap 2 

1. Pembuatan buku 

panduan 

penggunaan website; 

2. Pendampingan 

penggunaan media 

promosi kepada 

pengelola desa 

wisata. 

No 
Solusi 

Permasalahan 
Metode Pelaksanaan 

3 Tersedianya 

variasi desain 

kipas bambu 

agar menarik 

dan 

meningkatkan 

minat pelanggan 

Tahap 3 

1. Pembuatan variasi 

desain kipas bambu;  

2. Pendampingan 

pelatihan variasi 

desain kipas bambu. 

Tahap 4 

Monitoring dan evaluasi kegiatan pengabdian 

masyarakat yang sudah terlaksana. 

3. HASIL PELAKSANAAN KEGIATAN 

Pelaksanaan kegiatan pengabdian masyarakat ini 

mengacu pada metode Participatory Rural 

Appraisal [12].  Metode tersebut mengedepankan 

adanya peran serta aktif dari masyarakat dari proses 

identifikasi masalah, identifikasi kebutuhan, 

perencanaan, pelaksanaan, hingga sampai 

monitoring dan evaluasi kegiatan. Kegiatan 

pengabdian masyarakat ini dilaksanakan dalam 

rentang waktu 5 (lima) bulan, yakni dimulai Bulan 

Mei 2021 dan berakhir Bulan September 2021 

sebagaimana dijelaskan dalam tabel berikut ini: 

Tabel 4 Hasil dan Pembahasan 

No Kegiatan Hasil Kegiatan 

1 Identifikasi 

permasalahan 

dan gambaran 

solusi mitra 

bersama dengan 

pengelola desa 

wisata 

1) Mitra menyepakati 

bahwa kurangnya 

pemahaman dan 

pemanfaatan media 

digital sebagai sarana 

promosi yang 

menyebabkan 

kegiatan desa wisata 

tidak berjalan dengan 

baik di tengah 

pandemi covid-19; 

2) Mitra menyepakati 

bahwa desain kipas 

bambu yang ada 

kurang bervariasi 

dalam bentuk dan 

ukuran. 

2 Perencanaan 

kebutuhan 

dengan bentuk 

kegiatan sebagai 

1) Terkumpul informasi 

umum tentang profil 

desa wisata dari 

pengelola desa 
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No Kegiatan Hasil Kegiatan 

berikut :  

1) Mengumpulk

an 

materi/konten

/foto website 

desa wisata 

bersama-sama 

dengan 

pengelola 

desa wisata 

2) Mengumpul-

kan gagasan 

variasi desain 

kipas bambu. 

wisata; 

2) Pengelola desa wisata 

menyepakati 

penggunaan website 

dan instagram 

sebagai media 

promosi 

3) Pengelola desa wisata 

perlu adanya variasi 

desain kipas bambu. 

3 Pelaksanaan 

kegiatan  

pertama dengan 

bentuk kegiatan 

sebagai berikut:  

1) Pembuatan 

website desa 

wisata 

Jipangan;  

2) Pembuatan 

modul 

penggunaan 

website;  

3) Pendampinga

n penggunaan 

website dan 

instagram. 

1) Desa wisata 

Jipangan telah 

memiliki website 

dengan alamat 

https://dewijipang.w

ordpress.com/ 

2) Desa wisata 

Jipangan telah 

memiliki instagram 

dengan alamat 

https://www.instagra

m.com/desawisata_j

ipangan/ 

4 Pelaksanaan 

kegiatan kedua 

dengan bentuk 

kegiatan sebagai 

berikut : 

1) Pembuatan 

variasi desain 

kipas bambu;  

2) Pendampinga

n dalam 

bentuk 

pelatihan. 

1) Desa Wisata 

Jipangan memiliki 

variasi desain kipas 

bambu. 

 

 
           

             Gambar 1. Website Desa Wisata Jipangan 

 

        

            Gambar 2. Instagram Desa Wisata Jipangan 

 
 

 
            Gambar 3. Pendampingan Penggunaan 

       Media Promosi 

 

 
Gambar 4. Variasi Desain Kipas Bambu 

4. KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil pelaksanaan kegiatan 

pengabdian masyarakat di desa wisata Jipangan 

sebagai berikut:  

1) Pembuatan Website Desa Wisata Jipangan 

sangat bermanfaat bagi sebagai media promosi 

desa wisata tersebut; 
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2) Pembuatan modul penggunaan website dan 

pendampingan penggunaan website sangat 

membantu bagi pengelola Desa Wisata 

Jipangan; 

3) Pembuatan variasi desain kipas bambu .  

4) Pendampingan pembuatan variasi desain kipas 

bambu 

       Dari capaian pelaksanaan kegiatan pengabdian 

masyarakat di atas menegaskan bahwa e-commerce 

mampu menjadi satu alternatif dalam 

mempromosikan desa wisata apalagi di masa 

pandemic covid-19 pengelola menutup kegiatan 

desa wisata. Pengusul menyarankan ke depan dapat 

melakukan pengabdian masyarakat dengan lebih 

berfokus pada penambahan waktu pendampingan 

agar pengelola dapat mempromosikan desa wisata 

semakin baik lagi.   
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