7
(> Fe e g ISSN: 2615-2657

2022

PROSIDING

Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat

Sinergi Institusi Pendidikan dengan Masyarakat
melalui Kegiatan Pengabdian Masyarakat
Yogyakarta, 27 November 2021




PROSIDING

SEMINAR HASIL PENGABDIAN MASYARAKAT 2021

SINERGI INSTITUSI PENDIDIKAN
DENGAN MASYARAKAT MELALUI
KEGIATAN PENGABDIAN
MASYARAKAT

Yogyakarta, 27 November 2021

Penerbit :

Lembaga Penelitian dan Pengabdian Masyarakat
Universitas Amikom Yogyakarta

Telp.(0274) 884 201 ext 611

Email : abdimas@amikom.ac.id


mailto:abdimas@amikom.ac.id

PROSIDING

SEMINAR HASIL PENGABDIAN MASYARAKAT 2021

SINERGI INSTITUSI PENDIDIKAN

DENGAN MASYARAKATMELALUI

KEGIATAN PENGABDIAN
MASYARAKAT

ISSN 2615-2657

Editor  :Mulia Sulistiyono, M.Kom
Rizgi Sukma Kharisma, M.Kom

Kulit Muka: Bernadhed, M. Kom.
Cetakan |, Januari 2022

Penerbit :

Lembaga Penelitian dan Pengabdian Masyarakat
Universitas Amikom Yogyakarta

Telp.(0274) 884 201 ext 611

Email : abdimas@amikom.ac.id

Hak cipta dilindungi Undang-Undang Hak Cipta
Dilarang memperbanyak sebagian atau seluruh bagian isi buku ini
tanpa izin tertulis dari penerbit.



PROSIDING

SEMINAR HASIL PENGABDIAN MASYARAKAT 2021

SINERGI INSTITUSI PENDIDIKAN
DENGAN MASYARAKAT MELALUI
KEGIATAN PENGABDIAN
MASYARAKAT

Reviewer:

Dr. Andi Sunyoto, M.Kom
Emha Taufiqg Luthfi, M.Kom
Sudarmawan, M.T

Hanif Al Fatta, M.Kom

Rizqi Sukma Kharisma, M.Kom



KATA PENGANTAR

Assalamualaikum Wr. Wb.

Salam Sejahtera Bagi Kita Semua.

Puji syukur kehadirat Allah SWT, karena atas hidayah-Nya maka Seminar Hasil
Pengabdian Masyarakat 2021 dapat terselenggara . Kegiatan ini merupakan Seminar Hasil
Pengabdian Masyarakat yang pertama kali diadakan di Universitas Amikom Yogyakarta.
Seminar ini merupakan salah satu program kerja Lembaga Pengabdian Masyarakat
Universitas Amikom Yogyakarta yang dimana untuk meningkatkan minat publikasi hasil
pengabdian masyarakat yang telah dilaksanakan oleh kalangan akademis di Universitas
Amikom Yogyakarta pada khususnya.

Di dalam kalangan akademis perguruan tinggi mengenal dengan kewajiban Tri
Dharma Perguruan Tinggi. Salah satu bagian dari Tri Dharma Perguruan Tinggi adalah
pengabdian masyarakat. Kegiatan pengabdian masyarakat merupakan sebuah usaha kalangan
akademisi secara langsung mengatasi permasalahan -permasalahan masyarakat . Banyak
permasalahan - permasalahan masyarakat yang dapat diselesaikan dengan menerapkan
keilmuan yang dimiliki oleh para akademisi.

Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 202 1 merupakan sebuah wadah kepada kalangan
akademis Universitas Amikom Yogyakarta dalam mempublikasikan hasil pengabdian
masyarakat yang telah dilaksanakan . Diharapkan dengan adanya media ini dapat menjadi
jembatan para pengabdi dan masyarakat dalam memperoleh informasi.

Dalam Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2021 terdapat 105 pemakalah yang
bersedia mengirimkan makalahnya untuk dipublikasikan pada seminar ini. Makalah telah
melaui proses review dan editing.

Kami mengucapkan terimakasih kepada seluruh pemakalah yang telah bersedia
mempublikasikan makalah hasil pengabdiannya pada seminar ini. Kami ucapkan terimakasih
kepada segenap civitas akademik Universitas Amikom Yogyakarta atas dukungan sarana

maupun prasarana sehingga acara ini dapat terlaksana.



Akhir kata kami segenap panitia Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2021 mohon
maaf sebesar-besarnya jika dalam penyelenggaraan acara masih banyak kekurangan. Kami
terbuka untuk mendapatkan kritik dan masukkan guna semakin memperbaiki kegiatan ini
kedepannya .Semoga acara ini dapat bermanfaat seluruh akademisi dan masyarakat

Wassalamualaikum Wr. Wb.

Ketua Panitia Seminar Hasil

Pengabdian Masyarakat 2021

Mulia Sulistiyono, M.Kom.
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Abstrak

Ditahun 2020 Pemerintah Daerah Kabupaten Sleman dibawah pengelolaan Dinas Pekerjaan umum
mencanangkan konsep pengembangan infrastruktur Desa Minawisata SISTEM BUDIDAYA KINCIR AIR
disematkan menjadi SIBUDIDIKUNCIR pada Komplek 3.3Ha di Kampung Garongan. Kampung Garongan
terdapat di dua padukuhan yaitu padukuhan Pojok dengan 2 RT dan padukuhan Kembang dengan 2 RT
menginduk pada kampung Garongan. Kegiatan perikanan pada kampung Garongan dikelola oleh Kelompok
Pembudidaya ikan atau POKDAKAN Mina Taruna Garongan. Kelompok Mina Taruna telah menginisiasi
kompleks Desa Minawisata dengan berbagai kegiatan dan juga sosialisasi terkait potensi wisata yang ada di
Kampung Garongan.

Kelompok Mina Taruna menyadari bahwa penyampaian informasi dan juga promosi masih sangat terbatas
dan juga masih bersifat penyampaian langsung. Maka Kelompok Mina Taruna telah berusaha keras dalam
melakukan penyampaian informasi dengan berbagai cara untuk pengembangan Desa Minawisata
SIBUDIDIKUNCIR ini. Penyampaian informasi ini pula masih bersiat konvensional dengan dokumen dan
atau informasi berupa gambar, sehingga masih belum mengena pada calon konsumen ataupun investor.
Kelompok Mina Taruna menginginkan potensi dan keindahan lokasi Kampung Garongan dapat terekspos
dengan baik dan juga keindahan dan daya Tarik perikanan di kampung Garongan dapat menjadi daya
tariknya. Kelompok Mina Taruna mengalami kendala terkait pembuatan media promosi tersebut, terlebih
Jjika menggunakan berbagai macam efek dan juga konsep multimedia yang beragam. Kelompok Mina
Taruna juga tidak memiliki resource yang cukup untuk membuat media promosi tersebut.

93% media yang digunakan yaitu melalui media mulut ke mulut, karena memang itulah yang baru bisa
dilakukan. Dalam media lain seperti dalam bentuk foto, video masih jarang dilakukan. Hasil kuesionel
melalui foto 20% dan melaui video 6,7%. Dari data tersebut, menjadi alasan kuat bahwa pembuatan video
sangat dibutuhkan, dilihat dari rendahnya penggunaan video sebagai media promosi dan tingginya harapan
warga dan petani dalam membutuhkan video untuk mengenalkan potensi, keindahan desanya. 100%
mengatakan harapan adanya video dan 46,2% perlu didukung adanya foto-foto tentang desa Garongan.

Kata kunci: Media Promosi, Video Presentasi, Multimedia, Minawisata, Garongan

Kembang. Lokasi berada di kaki bukit Merapi,
memberikan ~ pemandangan  yang  menarik.
Kampung Garongan juga memiliki lingkungan
yang tepat untuk budidaya perikanan karena diapit
oleh 2 sungai yaitu sungai sempor dan bedog. Desa
Minawisata ini bertepat dilokasi Pengelolaan
Perikanan dan Pasar Ikan Garongan, yang dikelola

juga sering disebut sebagai Desa Minawisata oleh Kelom .
. pok Pembudidaya Ikan (POKDAKAN)
SIBUDIDIKUNCIR atau artinya adalah Desa Mina Taruna Garongan. Kelompok Mina Taruna

wisata perikanan system budidaya ikan nila dengan Garongan ini berdiri sejak 10 Mei 1998 dengan

kincir air. Kampung Garongan merupakan Usaha utama adalah budidaya perikanan yang

kagn[i(urLg yang bergdli l(lh dle)le?ai ;dmini:tr;s}il 2 dijual di pasar Ikan Garongan. Produksi unggulan
padukuhan yaitu padukuhan Pojok dan padukuhan dari Kelompok Mina Taruna Garongan adalah ikan

1 PENDAHULUAN

Desa Minawisata Garongan merupakan rintisan
desa wisata yang berfokus pada wisata perikanan
yang menampilkan produksi perikanan mulai dari
hulu hingga hilir. Desa Minawisata Garongan ini
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Nila. Kelompok Mina Taruna memiliki anggota
sebanyak 29 pembudidaya dan memiliki 3.3Ha
lahan perikanan. Omset yang didapatkan dari usaha
perikanan di Kampung Garongan ini mencapai
2005t perbulan [1].

Kelompok Mina Taruna Garongan telah menjadi
Kelas Kelompok Perikanan tinggat utama sejak
tahun 2013 dan mendapatkan banyak bantuan dari
pihak pemerintah untuk mendukung wusaha
perikanan di kampung Garongan. Salah satu
bantuan dai pemerintah adalah Kincir Air yang
digunakan untuk meningkatkan kualitas air dan
akhirnya dapat meningkatkan produktifitas hasil
perikanan. Pada tahun 2020, Kampung Garongan
mulai dilirik menjadi Rintisan Desa Wlsata baru
dengan Konsep Desa Minawisata. Konsep Desa
Minawisata yang diunggulkan dari Kampung
Garongan adalah Konsep perikanan yang dikemas
dalam desa wisata. Daya tarik Desa Minawisata
Garongan adalah Lokasi kaki gunung Merapi yang
menampilkan pemandangan Indah, juga proses
budidaya yang dari hulu hingga hilir dan
pemanfaatan teknologi kincir air yang juga
memiliki daya Tarik tersendiri.

2 METODE PELAKSANAAN

Metode yang dilakukan dalam kegiatan pengabdian
masyarakat sebagai berikut;

Penilaian
Kondisi Saat Analisa Solusi
ini

Penilaian kondisi saat ini yaitu dengan melakukan
tindakan sebagai berikut;

1. Penggalian potensi lokasi
2. Penggalian permasalahan mitra terkait promosi
desa minawisata dan penawaran ide gagasan

Kegiatan analisa dengan melakukan tidakan sebagai
berikut;

1. Analisa Permasalahan

2. Analisa Harapan untuk capaian

3. Analisa Media Promosi
Solusi dengan melakukan tindakan;

1. Penyusunan Pelaksanaan gagasan..

2. Merilis gagasan

3. Pembuatan laporan

2.1 Penggalian Potensi

Penggalian potensi dilakukan dengan cara wawancara
pada kelompok tani Mina Taruna Garongan dan
dilanjutkan dengan meninjau lokasi-lokasi yang dirasa
berpotensi untuk diviralkan.
Potensi yang dimiliki desa Garongan yaitu;

1. Suasana alam pedesaan dan gunung Merapi

2. Pasar ikan

3. Kolam ikan dengan teknologi kincir air
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4. Eduwisata tentang cara pemeliharaan ikan

2.2 Penggalian Permasalahan Mitra

Penggalian permasalahan mitra dimaksudkan untuk
memastikan menselarasakan antara permasalahan yang
dialami mitra dengan gagasan yang akan diusulkan.

Tabel 1 Permasalan dan Solusi

Permasalahan Mitra | Solusi yang
No | untuk  Pengenalan ke | ditawarkan
Publik
1 Tidak ada sumber daya | Menyediakan
manusia untuk membuat | kesempatan warga
konten viral setempat untuk terlibat
dalam pembuatan video
profile dan dilakukan
pelatihan
2 Tidak memiliki bahan media | Membuatkan video
seperti audio, video untuk | profile desa garongan
dikenalkan
2 Sedikit pengetahuan cara | Membuat pelatihan
mengoptimalkan sosial | kepada pemuda-pemudi
media desa Garongan

2.3 Penyusunan Pelaksanaan Gagasan

Gagasan yang diusulkan untuk meningkatkan pamor
Desa wisata Garongan dengan membuat pengembangan
video tentang segala potensi dan keunggulan yang
dimiliki dari desa tersebut, agenda yang dilakukan
sebagai berikut;

1. Rapat dengan stake holder yaitu rapat
pertemuan antara dosen Universitas AMIKOM
Yogyakarta dengan kelompok tani Mina Taruna
Garongan

2. Menyusun kegiatan pembuatan video pada
tahapan pra production, production dan post
production.

a. Pra production:
Pada tahap ini dibuatlah alur cerita,
dan  perangkat yang digunakan
pengambilan video. Seperti kamera,
drone.

3. Pengambilan video gambar di lokasi yang
memiliki potensi menarik agar dapat diviralkan

4. Editing video dan merilis video profile

5. Finalisasi video

2.4 Merilis Gagasan

Dalam merilis video profile dilakukan Kerjasama antar
dosen yang bergerak dibidang masing-masing. Merilis
video dengan disebarkan di social media seperti
Instagram, kanal youtube, status ke status WhatsApp.

2.5 Pembuatan Laporan

Pembuatan laporan dimaksudkan untuk membuat
dokumentasi hasil dari kegiatan dan capaian kegiatan.
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3 HASIL PELAKSANAAN KEGIATAN

Hasil dari kegiatan pegapdian di Desa Garongan yaitu,

1. Alur cerita tentang potensi Desa Garongan

2. Video Promosi Dan Presentasi Kampung

Minawisata Sibudidikucir Garongan

3. Tingkat manfaat dari video
Alur cerita yang tertuang pada video promosi dan
presentasi kampung minawisata sibudidikucir garongan
sebagai berikut;

No Cerita Detik

Desa garongan terletak di lereng
gunung Merapi. Berjarak sekitar
14.5 KM dari puncak merapi

0:00-0:09

Alam di desa Garongan yang asri,
suara gemercik air dan udara yang
segar menjadi ciri khas alam
pedesaan yang masih asri

0:10-0:18

Desa ini berjark sekitar 25 KM ke
arah utara dari pusat kota yogykarta.
Lengkapnya di desa Garongan,
wonokerto, turi, Sleman, DI
Yogyakarta

0:19-0:31

Desa garongan merupakan desa
dengan perkembangan wisata yang
cukup pesat. Salah satu destinasi
wisata yang sudah berkembang saat
ini adalah sektor budi daya ikan
komsumsi serta ikan hias.

Sektor ini mulai dikenal karena
adanya kelompok budidaya ikan
tawar, yang dikenal dengan nama 0:32-125
Minataruna Garongan.

Kelompok budidaya dibentuk oleh
para pemuda pada tahun 1998.
Mereka mengumpukan petani ikan,
yang dulu masih berdiri sendiri.

Dan Kemudian berkelompok
sehingga berkembang pesat secara
terorganisir dan terstruktur
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Pengembangan mina wisata yang
berkaitan dengan budidaya
perikanan yang dulunya masih
menggunakan cara lama. Namun
kini mereka sudah melangkah lebih
maju dengan menambahkan sistem
budidaya kincir air yang mereka
sebut dengan Sibudi Dikucir.
Sehingga hasil panen budi daya
kelompok minataruna ini lebih
maksimal.

Dengan lahan yang dikelola
kelompok sebesar 3,2 Hektar.
Mereka membudidayakan ikan
komsumsi dan ikan hias, pada saat
panen bisa menghasilkan rata-rata
1,5 hinga 2 ton per kolam.

1:26-1:58

Kelompok minataruna garongan
memiliki pasar yang dikeloal oleh
anggota kelompok. Selain jul-beli
ikan hidup mereka juga mengolah
ikan mereka untuk dijadikan olahan
siap saji seperti nugget ikan.

Hingga hidangan untuk wisatawan
yang berkunjung di kolam ikan.

1:59-2:13

Tak hanya menyajikan pasar ikan.
Garongan juga dibuka untuk wisata
edukasi budidaya perikanan.

2:29-2:35

Dengan view yang indah dari
gunung merapi serta suasana
pedesaan yang asri, menjadikan
nilai tambah bagi wisatawan untuk
menghabiskan waktu bersama orang
tersayang.

Kelompok minataruna Garongan
berhasil memasarkan ikan hasil
budidaya mereka ke luar daerah
seperti jawa tengah, jawa barat,
DIY, hingga jawa timur.

2:35-3:10
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Ayo tunggu apalagi, mari
berkunjung ke Minawisata
Garongan.

3:12-3:17

Dari alur cerita tersebut dapat membantu menghasilkan
objek video yang bagus sehingga dapat memberi daya
tarik bagi pemirsa yang melihat video desa wisata
garongan.

Hasil dari kuesioner kepada petani ikan dan warga desa
Garongan mengatakan bahwa, mercka telah melakukan
promosi desanya, tetapi masih terbatas. 93% media yang
digunakan yaitu melalui media mulut ke mulut, karena
memang itulah yang baru bisa dilakukan. Dalam media
lain seperti dalam bentuk foto, video masih jarang
dilakukan. Hasil kuesionel melalui foto 20% dan melaui
video 6,7%.

Apabar pamah malskakan Promos Deso VELons Garongan? (T mukut so VMuut mtau foto aau
i)

e
~3 4

Gambar 1. Persentase promosi desa

D thertak oqe poomaost pang ek

Gambar 2 Media yang digunakan oleh warga dan
petani

ADS POrapan perk ANl UWAtuh MonegALBan pamor Dasa Garongan?
T v

© W0 g aomes Deds Usaagas
@ Py womy prwwi Dass Cavoge

s dwi fem

Gambar 3 Harapan media yang dibutuhkan petani
dan warga

Dari data tersebut, menjadi alasan kuat bahwa
pembuatan video sangat dibutuhkan, dilihat
dari rendahnya penggunaan video sebagai
media promosi dan tingginya harapan warga
dan petani dalam membutuhkan video untuk
mengenalkan potensi, keindahan desanya.
100% mengatakan harapan adanya video dan
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46,2% perlu didukung adanya foto-foto tentang
desa garongan.

Gambar 4 Foto Potensi Desa Garongan
Video yang telah dirilis, harapan mereka dapat
dipublikasi di channel Youtube agar dapat dilihat oleh
masyarat umum dan dapat disebarluaskan di berbagai
media sosial.

Do L SO AN, S A Ve

4. KESIMPULAN

Penutup berisi kesimpulan dan saran yang ditulis

dengan ketentuan sebagai berikut:

1) Masyarakat desa dan petani desa Garongan telah
melakukan promosi desanya tetapi
menggunakan media terbatas yaitu dari mulut ke
mulut.

2) Masyarakat desa dan petani desa Garongan
memiliki harapan besar memiliki video tentang
potensi desa Garongan, bahwa layak untuk
dikunjungi oleh warga DI Yogyakarta dan
masyarakat umum.
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3) Seratus persen (100%) warga setuju untuk
memiliki video profile desa Garongan.

Ucapan Terimakasih

Terimakasih kepada kelompok Tani desa
Garongan, wonokerto, turi, Sleman, DI
Yogyakarta yang telah memberikan
kesempatan penyelenggaraan kegiatan
pengabdian masyarakat.

Terimakasih juga kepada Universitas Amikom
Yogyakarta, mahasiswa yang ringan tangan
membantu.
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