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KATA PENGANTAR

Assalamualaikum Wr. Wb.

Salam Sejahtera Bagi Kita Semua.

Puji syukur kehadirat Allah SWT, karena atas hidayah-Nya maka Seminar Hasil
Pengabdian Masyarakat 2021 dapat terselenggara . Kegiatan ini merupakan Seminar Hasil
Pengabdian Masyarakat yang pertama kali diadakan di Universitas Amikom Yogyakarta.
Seminar ini merupakan salah satu program kerja Lembaga Pengabdian Masyarakat
Universitas Amikom Yogyakarta yang dimana untuk meningkatkan minat publikasi hasil
pengabdian masyarakat yang telah dilaksanakan oleh kalangan akademis di Universitas
Amikom Yogyakarta pada khususnya.

Di dalam kalangan akademis perguruan tinggi mengenal dengan kewajiban Tri
Dharma Perguruan Tinggi. Salah satu bagian dari Tri Dharma Perguruan Tinggi adalah
pengabdian masyarakat. Kegiatan pengabdian masyarakat merupakan sebuah usaha kalangan
akademisi secara langsung mengatasi permasalahan -permasalahan masyarakat . Banyak
permasalahan - permasalahan masyarakat yang dapat diselesaikan dengan menerapkan
keilmuan yang dimiliki oleh para akademisi.

Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 202 1 merupakan sebuah wadah kepada kalangan
akademis Universitas Amikom Yogyakarta dalam mempublikasikan hasil pengabdian
masyarakat yang telah dilaksanakan . Diharapkan dengan adanya media ini dapat menjadi
jembatan para pengabdi dan masyarakat dalam memperoleh informasi.

Dalam Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2021 terdapat 105 pemakalah yang
bersedia mengirimkan makalahnya untuk dipublikasikan pada seminar ini. Makalah telah
melaui proses review dan editing.

Kami mengucapkan terimakasih kepada seluruh pemakalah yang telah bersedia
mempublikasikan makalah hasil pengabdiannya pada seminar ini. Kami ucapkan terimakasih
kepada segenap civitas akademik Universitas Amikom Yogyakarta atas dukungan sarana

maupun prasarana sehingga acara ini dapat terlaksana.



Akhir kata kami segenap panitia Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2021 mohon
maaf sebesar-besarnya jika dalam penyelenggaraan acara masih banyak kekurangan. Kami
terbuka untuk mendapatkan kritik dan masukkan guna semakin memperbaiki kegiatan ini
kedepannya .Semoga acara ini dapat bermanfaat seluruh akademisi dan masyarakat

Wassalamualaikum Wr. Wb.

Ketua Panitia Seminar Hasil

Pengabdian Masyarakat 2021

Mulia Sulistiyono, M.Kom.
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PENERAPAN DAN PEMBUATAN DESAIN PACKAGING DALAM UPAYA
MENINGKATKAN DAYA TARIK PRODUK HOME INDUSTRI KUE DAN
MINUMAN "ANISYA" DI KECAMATAN NGAGLIK,
KABUPATEN SLEMAN

Agung Nugroho!

U Fakultas Ilmu Komputer, Universitas AMIKOM Yogyakarta
Email : agungnugroho@amikom.ac.idV

Abstrak

Fungsi mendasar dari sebuah kemasan atau packaging adalah untuk melindungi produk dari kerusakan,
memudahkan untuk dibawa, dan memudahkan untuk dipasarkan. Selain itu kemasan juga bisa dimanfaatkan
untuk mempromosikan produk menunjukkan identitas dari produk itu sendiri. Usaha home industri berupa
kue dan minuman milik ibu Ani saat ini masih melakukan pengemasan produknya dengan cara yang bisa
dibilang sangat sederhana, yaitu dengan pengemasan kardus atau plastik tanpa ada label produk dan
kurang mempertimbangkan keaamanan produk yang dikemasnya. Tujuan dari kegiatan pengabdian
masyarakat ini adalah memberikan pengetahuan, ketrampilan dalam membuat kemasan sebagai tempat
produk, sebagai identitas produk, sebagai alat komunikasi, memudahkan penggunaan, dan mempromosikan

produk.

Kata kunci: produk, kemasan, home industry, packaging

1. PENDAHULUAN

Mitra yang terlibat dalam program pengabdian
masyarakat ini adalah Anisya Cake Usaha ibu Ani
yang bergerak dibidang kuliner rumahan di desa
Wonosalam, Kecamatan Ngaglik Sleman. “Anisya
Cake” adalah nama wusaha yang selama ini
menempel di setiap produk olahan ibu Ani. Ada
beberapa point utama yang menjadi fokus untuk
dicarikan solusi dari permasalahan yang dihadapi
oleh Anisya Cake antara lain adalah, pengemasan
produk-produk  yang dibuat masih sangat
sederhana. Berikut adalah beberapa contoh produk
dari Anisya.

Belum ada jaminan produknya aman dari bahaya-
bahaya keruskan. Yaitu masih menggunakan plastik
dan kardus biasa tanpa adanya label dan tidak
menunjukkan identitas produk itu sendiri. Disisi
lain produk-produk yang di hasilkan cukup menarik

masyarakat luas, yang dibuktikan dari hasil
penjualan atau pesanan roti yang diterima setiap
harinya. Di lapangan ternyata ada beberapa
konsumen yang mengeluhkan tentang pengemasan
produk. Selama ini konsumen tidak mengetahui
produk roti dan minuman itu dibuat oleh siapa.
Konsumen hanya mengetahui roti tersebut
diperoleh dari took-toko yang selama ini
berlangganan dan memesan langsung dari ibu ani.
Ada beberapa pokok permasalahan yang ditemukan
pada objek Pengabdian masyarakat, Yaitu :

1) Mitra belum mengetahui packaging produk,
serta pentingnya packaging produng secara
baik dan benar.

Bahan kemasan produk yang digunakan
oleh mitra belum mempertimbangkan
kebutuhan dan sifat dari produk yang
dibuat.

Jenis kemasan dan cara pengemasan kurang
mempertimbangkan sisi keamanan produk.
Kemasaan produk yang dilakukan oleh
mitra  belum memberikan  informasi
identitas dari produk yang dibuat dan
bahan-bahan yang digunakan untuk
pembuatan produk.

Desain pengemasan belum
mempertimbangkan desain ergonomis.

2)

3)

4)

S)
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6) Desain  Pengemasan  Yang  kurang
mempertimbangkan sisi keindahan dari
produk.

Setelah berdiskusi dan analisa lapangan di tempat
usaha mitra dengan pihak mitra yaitu owner dari
Anisya Cake ibu Ani Hadiyati, didapat beberapa
penawaran solusi untuk mengatasi permaslahn-
permasalahan yang ditemukan. Solusi yang
ditawarkan kepada mitra antara lain :

1) Memberikan  pemahaman  pentingnya

packaging produk yang baik dan benar.

2) Memberikan beberapa contoh pengemasan
yang baik dan menarik.

Mendesain kemasan yang sesuai dengan
identitas produk dengan
mempertimbangkan keamanan,
kemudahan, dan keindahan pengemasan
produk.

Menerapkan pengemasan produk yang
aman, mempertimbangkan aspek identitas
produk, informasi produk, kemudahan,
keindahan, dan promosi produk.
Membuatkan akun media sosial untuk
mempromosikan produk-produknya yang
dikemas dengan gaya yang baru, skaligus
untuk mengetahui respon dari konsumen
tentang desain dan cara pengemasan yang
baru.

Manfaatnya adalah agar mereka mengetahui
pentingnya kemasan dalam mempengaruhi pembeli
dalam memilih dan membeli suatu produk di
samping menjaga higienitas produk.

1) Bagi Peserta Pelatihan Dengan adanya

kegiatan  pelatihan ini  diharapkan
bermanfaat dalam menambah wawasan dan
kemampuan tentang pembuatan berbagai
bentuk dan bahan kemasan. Selain itu,
diharapkan kegiatan ini dapat memberikan
pengalaman kreatif dan pihak mitra dapat
menerapkan ilmu yang diperolehnya dalam
meningkatkan kualitas dan nilai jual produk
olahan.
Bagi pelaksana kegiatan sejalan dengan
salah satu tujuan Tri Dharma Perguruan
Tinggi, menyumbangkan pengetahuannya
sebagai langkah nyata dalam rangka ikut
serta pembinaan dan  pembangunan
pendidikan.

3)

4)

S)

2)

2. METODE PELAKSANAAN

Melihat dari hasil analisa situasi dan pokok
permasalahan, maka kegiatan program pengabdian
masyarakat ini dibagi menjadi tiga tahapan yang
digambarkan dalam bentuk diagram alir berikut ini.
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_________

Ejengenalan dan
pemberian materi

_________

Diskusi / analisa
lapangan

Memberikan contoh
packaging, manfaat,
dan tujuad

[Diskusi, menawarkan
solusi

Mendesain Kemasan

S

Pendampingan,
pelatihan
pengemasan produk

|
1 Eﬂmalisa respon

* konsumen melalui :
1

Pemasaran Produf]

secara langsung,

: media socia|

Gambar 2. Alur Pelaksanaan Kegiatan
Adapun penjelasan alur kegiatan pengabdian
masyarakat yang direncanakan sebagai berikut:

1) Perencanaan
Mempersiapkan materi mengenai
packaging. Tim akan memberikan pelatihan
dan informasi mengenai proses packaging
produk yang menarik menyesuaikan
produk yang dihasilkan oleh mitra.
Memberikan maetri pengetahuan dan
membuka wawasan kepada mitra, serta
memberikan beberapa contoh kemasan
produk.
Diskusi dengan mitra mencari permaslahan
yang dihadapi mitra serta mencari dan
menawarkan beberapa solusi.
Pelaksanaan
Mencari  solusi  dari
mendesain kemasan sesuai
produk.
Diskusi dan pendampingan kemasan dan
labeling produk.
Evaluasi
Evaluasi hasil pendampingan, salah satunya
dengan mencari tahu respon konsumen
secara langsung atau dengan memanfaatkan
media social. Setelah program pengabdian
masyarakat ini selesai, diharapkan mitra
yaitu anisya cake mampu melakukan
repackaging produknya secara mandiri
secara baik dan benar. Harapan lain,
konsumen akan lebih mengenal, tertarik
dengan produk-produk yang dibuat oleh
Anisya Cake.

2)
permasalahan,
kebutuhan

3)
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Untuk mencapai tujuan dari setiap kegiatan yang
dilakukan, maka dibuatlah tabel kegiatan dan target
yang akan dicapai, yang dipaparkan kedalam
sebuah tabel 1 dibawah ini.

Tabel 1. Target dan Capaian Kegiatan

No Kegiatan Luaran
Memberikan pemahaman | Mitra tertarik untuk
pentingnya  packaging | develop kemasan

produk yang baik dan | secara baik dan benar.
1 benar.

Memberikan ~ beberapa
contoh pengemasan yang

baik dan menarik.

Mendesain kemasan yang | Desain kemasan

sesuai dengan identitas | menyesuaikan produk

produk dengan dibuat dan

yang
mempertimbangkan repackaging produk
keamanan, kemudahan,
dan keindahan

pengemasan produk.

Menerapkan pengemasan | Repackaging produk.

produk aman,

yang

mempertimbangkan
3 | aspek identitas produk,
informasi produk,
kemudahan, keindahan,

dan promosi produk

Labeling kemasan | Desain label dan logo

produk produk

3. HASIL PELAKSANAAN KEGIATAN

Pengabdian = Masyarakat  ini
Perencanaan, beberapa hal
perencanaan ini meliputi :

1) Mempersiapkan materi mengenai
packaging. Tim akan memberikan pelatihan
dan informasi mengenai proses packaging
produk yang menarik menyesuaikan
produk yang dihasilkan oleh mitra.

dimulai  dari
dalam kegiatan
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7 Hal Yang Harus
Ada di Kemasan
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Cantumkan
Tanggal expire
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2) Memberikan maetri pengetahuan dan
membuka wawasan kepada mitra, serta
memberikan beberapa contoh kemasan
produk.

Gambar 4. Contoh Kemasan

3) Diskusi dengan mitra mencari permaslahan
yang dihadapi mitra serta mencari dan
menawarkan beberapa solusi.
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Gambar 5. Mitra

4) Mencari solusi dari  permasalahan,
mendesain kemasan sesuai kebutuhan
produk. Diskusi dan pendampingan
kemasan dan labeling produk.

i
i

Gambar 6. Implementasi Kemasan

5) Evaluasi hasil pendampingan, salah satunya
dengan mencari tahu respon konsumen
secara langsung atau dengan memanfaatkan
media social. Setelah program pengabdian
masyarakat ini selesai, diharapkan mitra
yaitu anisya cake mampu melakukan
repackaging produknya secara mandiri
secara baik dan benar. Harapan lain,
konsumen akan lebih mengenal, tertarik
dengan produk-produk yang dibuat oleh
anisya.
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Tabel 2 Tabel Evaluasi Keiiatan

Pelatihan proses Memberikan Terlaksana
packaging produk | informasi tentang
yang menarik contoh-contoh
menyesuaikan kemasan produk.
produk Anisya
Desain kemasan Mendesain logo Terlaksana
Produk-produk dan kemasan
anisya produk-produk
anisya
Implementasi Menerapkan Terlaksana
(Penerapan desain | kemasan ke
logo dan kemasan | produk anisya
produk Anisya )

4. KESIMPULAN

Kesimpulan kegiatan pengabdian masyarakat ini
adalah sebagai berikut:

1) Pelatihan Pembuatan Kemasan(Packaging)
Untuk Meningkatkan Pemasaran Produk
Olahan Kue dan Minuman Anisya,
Kecamatan Ngaglik, Kabupaten Sleman,
Yogyakarta

Dengan keterampilan Ibu Ani sebagai
Owner Anisya Cake dalam pengemasan,
akan menjadi salah satu pelengkap
kompetensi mereka dalam mengembangkan
Bisnisnya.

Sebaiknya setelah pelatihan selesai,
dilakukan pengembangan repackaging ke
produk yang lain dengan
mempertimbangkan cara dan  teknik
pengemasan yang sudah diberikan selama
pelatihan.

Diperlukan tindakan lanjutan, untuk

mengatasi cara pemasaran produk dan
memberikan motivasi dalam
pengembangan usahanya.

Ucapan Terimakasih

Syukur Alhamdulillah saya uccapkan banyak terimaksih
kepada Allah SWT yang telah memberikan rahmat dan
hidayahnya kepada hamba. Ucapan terima kasih saya
berikan kepada pihak Universitas Amikom Yogyakarta
yang telah mendanai kegiatan pelatihan ini berlangsung.
Terimaksih juga saya ucapkan kepada Mitra Bapak
Waluyo selaku pihak ke-3 yang secara proaktif
menerima menjalankan pelatihan secara ramah dan
seksama. Tidak lupa saya ucapkan kepada istri, anak dan
keluarga yang sudah mensupport saya menjalankan
kewajiban saya sebagai dosen di Universitas Amikom
Yogyakarta
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