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Abstrak

Pandemi Corona Virus Disease 2019 (Covid-19) yang melanda saat ini memiliki dampak yang cukup besar
pada banyak sektor kehidupan. Salah satu sektor terdampak adalah sektor ekonomi. Bank Indonesia
memprediksi pertumbuhan ekonomi Indonesia di bawah 5%. Merosotnya perekonomian di Indonesia, juga
berdampak pada perekonomian daerah. Menurut Kabid. UKM Dinas Kopukmnakertrans Kota Yogyakarta,
Rihari Wulandari menyampaikan bahwa sekitar 6.000 pelaku UMKM dari total 24.000 pelaku UMKM di
Yogyakarta yang menghentikan produksi usaha secara total dan tidak melakukan upaya pengalihan usaha.
Salah satu industri UMKM yang terdampak adalah sektor kuliner. UMKM yang terkena dampak Covid-19
adalah Warung Brongkos Nongko. Semenjak pandemi Covid-19 dan himbauan pemerintah agar masyarakat
tetap berada di rumah saja, Brongkos Nongko mengalami penurunan penjualan. Menuju ke era New Normal,
Ahmad Wirasakti selaku pemilik Warung Brongkos Nongko akan memulai kembali usahanya tersebut.
Pengabdian masyarakat yang diusulkan ini adalah salah satu upaya untuk membantu membangkitkan kembali usaha
Warung Brongkos Nongko dengan memaksimalkan peran multimedia sebagai media promosi. Promosi yang dilakukan
adalah dengan pembuatan ilustrasi usaha yang diwujudkan dalam bentuk poster dan video promosi yang dipublikasikan
pada sosial media bersponsor. Hasil dari video promosi tersebut akan dibuatkan Hak Cipta dan hasil akhir dari kegiatan
pengabdian masyarakat ini akan dilaporkan dalam bentuk jurnal prosiding.

Kata kunci: multimedia, company profile, brongkos, brongkos nongko, covid-19

1. PENDAHULUAN
Pandemi Corona Virus Disease 2019 (Covid-19)

Salah satu industri UMKM yang terdampak adalah
sektor kuliner. Menurunnya jumlah pembeli karena

yang melanda saat ini memiliki dampak yang
cukup besar pada banyak sektor kehidupan. Salah
satu sektor yang terdampak saat ini adalah sektor
ekonomi. Akibat dari terus meluasnya persebaran
Covid-19 di dalam negeri maupun luar negeri,
Bank Dunia memprediksikan  pertumbuhan
perekonomian di Indonesia tahun ini akan tertekan
pada level 2,1%. Bank Indonesia (Bl) pun
memprediksi pertumbuhan ekonomi Indonesia
menjadi di bawah 5% atau hanya sekitar 2,5% saja
yang biasanya mampu tumbuh mencapai 5,02% .
(Nabila Nurul Putri, 2020) [1].

Merosotnya perekonomian di Indonesia tersebut,
juga berdampak pada perekonomian di daerah,
termasuk Yogyakarta. Dikutip dari pernyataan
Kepala Bidang Usaha Kecil Mikro (UKM) Dinas
Koperasi UKM Tenaga Kerja dan Transmigrasi
Kota Yogyakarta di www.ayoyogya.com pada
Jumat 3 April 2020. Rihari  Wulandari
menyampaikan bahwa sekitar 6.000 pelaku UMKM
dari total 24.000 pelaku UMKM di Yogyakarta
yang menghentikan produksi usaha secara total dan
tidak melakukan upaya pengalihan usaha [2].

masyarakat diminta untuk tetap berada dirumah dan
banyaknya pegawai yang work form home,
mendorong industri  harus bangkit dengan
dukungan teknologi. Menurut Silpa Hanoatubun
(2020) saat ini partisipasi masyarakat dalam
perekonomian  khususnya  kelompok  muda,
perempuan dan UMKM dipandang belum optimal,
sehingga membutuhkan upaya untuk membuka
akses kepada masyarakat dalam Kkegiatan
perekonomian melalui pemanfaatan teknologi [3].

UMKM vyang terkena dampak Covid-19 adalah
Warung Brongkos Nongko. Warung Brongkos
Nongko merupakan sebuah usaha kuliner yang
menjajakan makanan tradisional khas Jawa yaitu
sayur Brongkos. Semenjak pandemi Covid-19 dan
himbauan pemerintah agar masyarakat tetap berada
di rumah saja, Brongkos Nongko mengalami
penurunan penjualan. Menuju ke era New Normal,
Ahmad Wirasakti selaku pemilik Warung Brongkos
Nongko akan memulai kembali usahanya tersebut.

Pengabdian masyarakat yang diusulkan ini adalah
salah satu upaya untuk membantu membangkitkan
kembali usaha Warung Brongkos Nongko dengan
memaksimalkan peran multimedia sebagai media
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promosi. Menurut M. Suyanto (2005) Multimedia
dapat mengubah wajah bisnis, dengan multimedia
perusahaan dapat menciptakan nilai yang
diharapkan pelanggan terhadap produk yang
dihasilkan oleh perusahaan dalam operasinya [4].
Solusi yang diberikan adalah memanfaatkan
multimedia untuk mempromosikan usaha seperti
pembuatan ilustrasi usaha yang diwujudkan dalam
bentuk  poster dan video promosi yang
dipublikasikan pada sosial media bersponsor. Hasil
dari video promosi tersebut akan dibuatkan Hak
Cipta dan hasil akhir dari kegiatan pengabdian
masyarakat ini akan dilaporkan dalam bentuk jurnal
prosiding.

2. METODE PELAKSANAAN

2.1 Permasalahan Mitra

Setelah dilakukan peninjauan di lokasi usaha
Warung Brongkos Nongko dan berdiskusi dengan
Bapak Ahmad Wirasakti selaku pemilik usaha,
maka didapat diuraikan permasalahan yang ada dan
disepakati untuk ditindaklanjuti adalah sebagai
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membuat konten gambar
dan video untuk
dipublikasikan di sosial
media yang bersponsor.

3 Pengelolaan sosial
media yang belum

Mengelola sosial media
Instagram dengan

optimal. membuat konten yang
menarik, dan bantuan
sosial media bersponsor
dan selebgram.

4 Pemilik Warung | Mendaftarkan usaha
Brongkos Nongko | Warung Brongkos
belum mendaftarkan | Nongko di market place
usahanya di market | online dengan bantuan
place online. aplikasi penyedia jasa

pemesanan makanan

online.

3. HASIL PELAKSANAAN KEGIATAN

3.1 Spesifikasi Luaran
Berikut adalah daftar spesifikasi luaran dari
setiap permasalahan yang ada.

Table 3. Detail spesifikasi luaran

berikut: No Nama Fungsional Deskripsi
1 Banyak  masyarakat, | Terciptanya video
Table 1. Daftar masalah dan prioritas khususnya ~ di | dokumenter untuk
No Permasalahan Mitra Prioritas Yogyakarta yang tidak | mengenalkan  masakan
- — mengenal masakan | brongkos sebagai
1 Banyak masyarakat, khususnya di | Prioritas brongkos makanan  khas  dari
Yogyakarta yang tidak mengenal | ke-2 ' Yogyakarta kepada
masakan brongkos. masyarakat.
2 \I\//Ivzzﬁ;agartonglg?s( N?r?;?gtahm usaha E:_(imas 2 MasyarakaF tidak | Terciptanya video_ profil
- - — mengetahui usaha | yang menunjukkan
3 Pengel?laan sosial media yang belum EI’IOI’ItaS Warting Brongkos | lokasi, nuansa, dan menu
optimal. e-3 B
4 Pemilik Warung Brongkos Nongko | Priotitas Nongko. wggungdlsajlkagmn;&zz
belum mendaftarkan usahanya di | ke-4 Nongko.
market place online. 3 Pengelolaan sosial | Tersedianya sosial media
. . media yang belum | Instagram Bisnis untuk
2.2 Solusi Yang Ditawarkan optimal. mempromosikan usaha
Melihat dari permasalahan yang terlah diuraikan, Warung Brongkos
solusi yang ditawarkan adalah sebagai berikut: _ Nongko.
4 Pemilik Warung | Terdaftarnya  Warung
Tabel 2. Daftar masalah dan solusi Brongkos ~ Nongko | Brongkos Nongko di
- - - belum mendaftarkan | market place online pada
No | Permasalahan Mitra Solusi yang Ditawarkan usahanya di market | aplikasi penyedia jasa
1 Banyak masyarakat, | Memperkenalkan place online. pemesanan makanan
khususnya di | masakan brongkos online.
Yogyakarta yang tidak | kepada masyarakat
mengenal masakan deng_an _ _teknologi 3.2 Metode Pelaksanaan
brongkos. mgg‘&a‘g'a' yaitu d‘i/r;gzg Berikut adalah metode pelaksanaan yang disajikan
dokumenter. dalam bentuk tabel sebagai berikut:
2 Masyarakat tidak | Memperkenalkan
mengetahui usaha | Warung Brongkos Tabel 4. Metode pelaksanaan
Warung Brongkos | Nongko kepada N | Permasalah- Metode Target Luaran
Nongko. masyarakat dengan 0 an yang Pelaksanaan
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Disepakati belum Nongko ke | market place
dan mendaftar- market place | online pada
Diselesaikan kan usahanya | online pada | aplikasi
Banyak e Membuat Terciptanya di market | aplikasi penyedia jasa
masyarakat, story board | story board place online penyedia jasa | pemesanan
khususnya di | tentang tentang pemesanan makanan
Yogyakarta makanan makanan makanan online
yang  tidak | rongkos brongkos online
mengenal e Membuat Terciptanya
masakan video video Table 5. Partisipasi Mitra
brongkos dokumenter dokumenter Permasalahan yang
untuk untuk No Disepakati dan Partisipasi Mitra
memperkenal memperkenal Diselesaikan
kan makanan | kan makanan 1 | Banyak masyarakat, | Mitra membantu
brongkos brongkos khususnya di | mempersiapkan  menu
Masyarakat e Membuat Terciptanya Yogyakarta yang | masakan brongkos yang
tidak story  board | story board tidak mengenal | akan didokumentasikan
mengetahui tentang tentang masakan brongkos
usaha Warung Warung 2 Masyarakat tidak | Mitra membantu
Warung Brongkos Brongkos mengetahui usaha | mempersiapkan tempat
Brongkos Nongko Nongko Warung  Brongkos | dan menu yang akan
Nongko e Membuat Terciptanya Nongko. digunakan untuk video
video profil | video profil profil Warung Brongkos
untuk untuk Nongko
memperkenal | memperkenal 3 | Pengelolaan  sosial | Mitra membantu
kan  lokasi, | kan Warung media yang belum | mempersiapkan data dan
nuansa, dan | Brongkos optimal dokumentasi  penunjang
menu di | Nongko untuk membuat konten di
Warung sosial media
Brongkos 4 | Pemilik Warung | Mitra membantu
Nongko Brongkos Nongko | mempersiapkan identitas
Pengelolaan | Membuat Terciptanya belum mendaftarkan | pemilik untuk
sosial media | sosial sedia | sosial media usahanya di market | mendaftarkan akun
yang belum | Instagram Instagram place online.
optimal Warung Warung
Brongkos Brongkos 3.3 Perancangan Video
Nongko Nongko
e Membuat Terciptanya 1. Pembuatan Storyboard
konten untuk | konten- Pembuatan Storyboard video company profile
Warung konten yang pada warung Brongkos Nongko.
Brongkos diunggah i
Nongko sosial media Table 6. Storyboard
e Mempromosi Terwujud-nya Storyboard Scene
kan sosial | promosi
media usaha Sceng 1
Warung Warung TN Mer)ampllka_n_
Brongkos Brongkos - 3 =\ bagian SIS
Nongko Nongko P | NSNS wll luar  warung
dengan [ ey R Brongkos
NNl =11 =T Nongko.
Intagram ,ul ;l'.L_[.- ﬂ ) i (R g
Bersponsor | W dd || @ )
dan  bantuan Du_ra5|. !
Selebgram detik
Kuliner
Pemilik e Mendaftar- Terdaftarnya
Warung kan akun | Warung
Brongkos Warung Brongkos
Nongko Brongkos Nongko ke
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Scene 2
Pengunjung
datang, lalu
duduk disalah
satu  tempat
duduk dan
datang orang
memberikan
menu
makanan.
Pengunjung
melihat menu.
Durasi: 17
detik

Scene 3
Menampilkan
bumbu  dan
proses
memasak
brongkos
nongko. Lalu
menampilkan
masakan
brongkos
yang sedang
disajikan
Durasi: 28
detik

Scene 4
Pengunjung
menikmati
masakan
brongkos
dengan
ekspresi
gembira dan
natural
Durasi: 22
detik
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Scene 5
lHustrasi
warung
Brongkos
Nongko
informasi
lokasi
pemesanan
partai  besar
dan partai
kecil

dan

dan

Durasi: 21

detik
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2. Pengambilan Gambar

Proses pengambilan gambar

Proses pengambilan gambar dan video yang
akan digunakan untuk menyusun video
company profile Warung Brongkos Nongko.
Pengambilan gambar dan video ini berada di
lokasi usaha di Dusun Pencarsari, Sardonoharjo,
Ngaglik, Sleman.

(]

Gambr 1. Pengambilan video untuk video company
profile

Gambar 2. Pengambilan gambar untuk konten sosial
media

3.4 Hasil dan Pencapaian

Mengacu pada rencana kegiatan yang telah
dilaksanakan. Berikut ini adalah hasil dan capaian
yang sudah dilakukan sesuai dengan target yang
dicapai:
1. Tercapainya pembuatan video Company
Profile Warung Brongkos Nongko
Telah tercapainya video untuk
memperkenalkan masakan brongkos dalam
video company profile Warung brongkos
Nongko.
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Gambar 3. Video Company Profile Warung Brongkos
Nongko

Tercapainya pembuatan akun sosial media
Warung Brongkos Nongko

Tercapainya pembuatan sosial media untuk
membantu mempromosikan Warung Brongkos
Nongko yang dikelola secara bersama-sama
antara tim pengabdi dan pemilik Warung
Brongkos Nongko.

Instoguam

ﬂ

BRONGKOS
NONGKO

Gambar 4. Sosial Media Instagram Warung
Brongkos Nongko

Tercapainya pendaftaran Hak Cipta
Tercapainya pendaftaran Hak Cipta dengan
judul  Video Company Profile Warung
Brongkos Nongko dengan Nomor Pencatatan
00022553.

514
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Gambar 5. Hak Cipta Video Company Profile
Warung Brongkos Nongko

4. KESIMPULAN

Kesimpulan yang didapat adalah sebagai berikut:

1. Tercapainya pembuatan Video company
profile pada Warung Brongkos Nongko yang
dapat digunakan sebagai media promosi.

2. Tercapainya pembuatan media sosial untuk
mempromosikan Warung Brongkos Nongko.
3. Video company profile yang dibuat

didaftarkan Hak Kekayaan Intelektualnya.

Saran yang didapatkan adalah dibutuhkan evaluasi
dari pembuatan video company profile ini untuk
mengetahui tingkat efektifitasnya memperkenalkan
Brongkos Nongko menggunakan peran multimedia.

Ucapan Terimakasih

Alhamdulillah segala puji kami panjatkan kehadirat
Allah SWT vyang dengan kekuasaannya telah
melimpahkan karunia dan kesehatan kepada kami
dalam  melaksanakan  Kegiatan  Pengabdian
Masyarakat  Dosen  Universitas ~ AMIKOM
Yogyakarta tahun 2020. Dengan karunia-Nya pula
kami telah berhasil menyelesaikan seluruh kegiatan
Pengabdian  Masyarakat Dosen  Universitas
AMIKOM Yogyakarta yang berjudul
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“Membangkitkan Bisnis Kuliner Terdampak
Covid-19 Melalui Multimedia”.

Pada kesempatan yang berbahagia ini izinkan kami
mengucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya
terhadap  Direktorat Lembaga  Pengabdian
Masyarakat Universitas AMIKOM Yogyakarta dan
Brongkos Nongko atas bantuan dan dukungannya
terhadap program ini. Brongkos Nongko sebagai
mitra yang sangat baik bagi terlaksananya program
ini, dan semua pihak yang telah membatu
pelaksanaan program ini.

Adapun laporan ini sangatlah jauh dari
kesempurnaaan kemungkinan besar belum dapat
mewakili apa yang telah kami lakukan dalam
pelaksanaan ~ program  pengabdian  kepada
masyarakat, masukan dan saran yang membangun
sangat kami harapkan atas kerja samanya kami
ucapkan banyak terimakasih.
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KATA PENGANTAR

Assalamualaikum Wr. Wb.
Salam Sejahtera Bagi Kita Semua.

Puji syukur kehadirat Allah SWT, karena atas hidayah-Nya maka Seminar Hasil
Pengabdian Masyarakat 2020 dapat terselenggara. Kegiatan ini merupakan Seminar Hasil
Pengabdian Masyarakat yang pertama kali diadakan di Universitas Amikom Yogyakarta.
Seminar ini merupakan salah satu program kerja Lembaga Pengabdian Masyarakat Universitas
Amikom Yogyakarta yang dimana untuk meningkatkan minat publikasi hasil pengabdian
masyarakat yang telah dilaksanakan oleh kalangan akademis di Universitas Amikom
Yogyakarta pada khususnya.

Di dalam kalangan akademis perguruan tinggi mengenal dengan kewajiban Tri Dharma
Perguruan Tinggi. Salah satu bagian dari Tri Dharma Perguruan Tinggi adalah pengabdian
masyarakat. Kegiatan pengabdian masyarakat merupakan sebuah usaha kalangan akademisi
secara langsung mengatasi permasalahan-permasalahan masyarakat. Banyak permasalahan-
permasalahan masyarakat yang dapat diselesaikan dengan menerapkan keilmuan yang dimiliki
oleh para akademisi.

Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2020 merupakan sebuah wadah kepada
kalangan akademis Universitas Amikom Yogyakarta dalam mempublikasikan hasil
pengabdian masyarakat yang telah dilaksanakan. Diharapkan dengan adanya media ini dapat
menjadi jembatan para pengabdi dan masyarakat dalam memperoleh informasi.

Dalam Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2020 ini sebagai keynote speaker adalah
Bapak Putut Purwandono, S.E., M.S.E., M.Sc. yang menjabat sebagai Kepala Sub Bagian
Kerja Sama Pemerintah Kota Yogyakarta. Dalam Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2020
terdapat 89 pemakalah yang bersedia mengirimkan makalahnya untuk dipublikasikan pada
seminar ini. Makalah telah melaui proses review dan editing.

Kami mengucapkan terimakasih kepada seluruh pemakalah yang telah bersedia
mempublikasikan makalah hasil pengabdiannya pada seminar ini. Kami ucapkan terimakasih
kepada segenap civitas akademik Universitas Amikom Yogyakarta atas dukungan sarana
maupun prasarana sehingga acara ini dapat terlaksana. Kepada keynote speaker kami juga
mengucapkan terimakasih atas kesediaanya untuk membuka wawasan dan membagi

pengalaman tentang pengabdian masyarakat.



Akhir kata kami segenap panitia Seminar Hasil Pengabdian Masyarakat 2020 mohon
maaf sebesar-besarnya jika dalam penyelenggaraan acara masih banyak kekurangan. Kami
terbuka untuk mendapatkan kritik dan masukkan guna semakin memperbaiki kegiatan ini
kedepannya. Semoga acara ini dapat bermanfaat seluruh akademisi dan masyarakat.

Wassalamualaikum Wr. Whb.

Ketua Panitia Seminar Hasil
Pengabdian Masyarakat 2020

Mulia Sulistiyono, M.Kom.
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