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REALISASI KONSEP USAHA KULINER DAN PEMBUATAN
VIDEO PROMO SERTA MEDIA SOSIAL PEMASARAN
PRODUK KULINER ULAT SUTRA IBU PKK
DESA BANTULAN GODEAN SLEMAN

Bernadhed

Fakultas Ilmu Komputer, Universitas AMIKOM Yogyakarta
Email : bernadtagger @amikom.ac.id

Abstrak

Pada bulan Februari 2016, Badan Pusat Satistik Provins D.l. Yogyakarta menyampaikan Berita
Resmi Satistik (BRS) tentang angka pertumbuhan produksi Industri Manufaktur Besar dan Sedang (1BS) serta
Industri Mikro Kecil (IMK) untuk triwulan 1V (Oktober — Desember). Mitra yang diajukan saat ini berjalan
dengan konsep jualan pada umumnya. Dalam artian menjual kepada tetangga, packing standar plastik dan
tanpa konsep design logo produk serta kemasan dan penjualan secara online. Sehingga mengalami kendala
dari sisi penjualan produk dengan cakupan lebih luas. Luaran dari kegiatan ini adalah meningkatkan cakupan
promosi dan pemasaran dengan menggunakan teknologi informasi. Dengan menciptakan konsep penjualan
lebih menarik dari kemasan, design logo serta media promosi termasuk konten video yang ada.

Kata kunci: kuliner, promosi, instagram, video promo, produk online

1. PENDAHULUAN

Pada bulan Februari 2016, Badan Pusat Statistik

Provinsi D.I. Yogyakarta menyampaikan Berita

Resmi Statistik (BRS) tentang angka pertumbuhan Menurut gambar diatas produksi industri
produksi Industri Manufaktur Besar dan SedangMikro dan kecil di D.I. Yogyakarta pada triwulan IV
(IBS) serta Industri Mikro Kecil (IMK) untuk tahun 2015 dibandingkan dengan pertumbuhan pada
triwulan IV (Oktober — Desember). Pembangunan triwulan 1V tahun 2014 (y on y) juga mengalami
sektor industri merupakan bagian integral dari Pertumbuhan positif sebesar 11,78 persen. Jika
pembangunan daerah yang harus dilaksanakaflibandingkan dengan pertumbuhan produksi
secara terpadu dan berkelanjutan, Sehingga'ndustri mikro dan kecil Indonesia yang naik sebesar
pembangunan bidang industri dapat memberikan®,79 persen, maka pertumbuhan produksi industri

manfaat yang besar bagi masyarakat[1] mikro dan kecil di D.I. Yogyakarta pada triwulan IV
tahun 2015 lebih tinggi 5,99 poin. Pertumbuhan

produksi industri makanan dengan pertumbuhan
masing-masing sebesar 25,78 persen, 11,68 persen

sis Sy
dan 11,40 persen. Pertumbuhan ini juga tidak lepas
ol dari peran pemerintah dalam menyelenggarakan
+: [l kegiatan pameran, expo makanan ataupun
- penggunaan media promosi melalui jejaring media
o social baik dengan foto atau video promo resmi.

« [ - Tujuan dari pengabdian ini akan dilakukan

e S pemasaran di Instagram.

Gambar 1Pertumbuhuhan Sektor Mikro
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2. METODE PELAKSANAAN untuk membedakan karakteristik dari tiap-tiap
Setelah melalui observasi dan wawancara dengatﬁ)rOdUk yang bermunculan .d'pasara!”’ dan
Mitra Ibu-lbu PKK pimpinan Ibu Shinta serta perusahaan juga memerlukan '”fOfm?‘S' tentang
melakukan pengamatan langsung di Iapangan,faktor'faktor yang dapat mempengaruhi _konsumen
didapatkan beberapa permasalahan. Permasalahaﬂglam m(_alakukan keputusan pembelian suatu
permasalahan tersebut kemudian didiskusikanprOdUk’ dlantargnya faktor yang turut berperan
dengan calon mitra dan mendapatkan kesepakataﬂalam plt(anglambllan I;eiut(usag pemb?lla)ncl;onsumen

L= L _seperti kualitas produk (productquality) dan citra
prioritas permasalahan yang disajikan pada table 1: merek (brand image) suatu produk[2].

Tabel 1. Hasil Wawancara Dan berikut tabel gambaran dari klien untuk

N . . . . .
o | Permasalahan Solusi yang ditawarkan Luaran branding merk produk mereka dari hasil
Belum adanya konsej Berbagi ide konsep terkai Logo paten yang : :
kemasan, logo dar dengan logo dan desig| resmi digunakan melakUkan dISkUSI-
nama sebagai medi{ kemasan. Logo sebagq untuk usaha
branding penjualan identitas produk berikuf tersebut . ) .
produk makanan. Sertj kemasanya. Dar| Packing ekslusif Tabel 2.Gambaran dari klien untuk brandmg
varian makanan memberikan saran varia| yang akan
tambahan baru untuf makanan untuk menamba digunakan untuk merk pl’OdUk
1 | menambah keragama| ketertarikan membeli menambah nilai
kuliner yang bisa| produk yang beragam jual
ditawarkan Varian makanan —
yang hampir sama 1 Bahwa produk ini adalah produk yan
bahan namun| . . . .
citarasa unik tidak dihasilkan dari karya lbu-ibu rumah
ada dipasaran tangga. Dan produksi dilakukan secg
rumahan
Media promosi yang| Pelatihan penggunaa| Mitra mampu K ik
belum memaksimalkar] Instagram sebagai medi menggunakan 2 PI’OdU yang menya“ an rasa tanpa
media sosial, Sejauli promosidan pemasaran | Instagram yang i
ini  masih terbatas telah dibuat dan| bahan pengawet dan unik "
) murni dijual  secara mampu 3 Produk dengan kualitas baik dan
konvensional il penuh rasa keceriaan ketika dimaka
media pemasara bersama sanak saudara dan kerabai
dengan Media
Instagram
Keterbatasan teknolog Dari seluruh usulan dikonsep design drafting
seperti smartphone Tersedia media| H H .
untuk media sebagai alat untuk Sebagal berIkUt'
pemasaran melalu| Pengadaan alat atau med mengakses
media sosial.| untuk merekam foto ata| produk yang akan|
3 Smartphone untuk video yang nantinya dimasukkan ke Qishan Mekanen lean Ancka Rasa
sarana membuat citri sebagai bahan atau foota¢ instagram
foto dan video yang yang akan diupload d S, .
belum sepenuhnyg instagram. ‘[t 3
tersedia dan meman ] “ r' nug
khusus tersedia untu 5 y ﬂE ‘ ‘-e
media promosi 'ag

3. HASIL DAN PEMBAHASAN

Langkah pertama yaitu mewujudkan usulan
penyelesaian permasalahan yang pertama, yaitu
belum adanya konsep logo, branding penjualan
makanan.  Pendekatan  branding  sangatlah
diperlukan. Sebagai bentuk identitas dari produk : : ,
erc))duk yang akar? ditawarkan nanti, sebuar? branousUIan selanjutnya dari produk dan design Adalah
merk yang mudah diingat dan selalu menjadi tujuanU.Iat _Sutra, Butter Cookies, Kue Kacang Tabur
utama konsumen. Konsumen beranggapan bahwﬁ'sm's’ Kue Kelapa Tabur Kacang, Kue Nanas Rasa
merek yang terkenal di pasaran lebih bagus dan lebi anas, !\/Ia.du dan Jeruk. Berikut ini usulan produk
berkualitas dibandingkan dengan merek yangdan design:

kurang populer dipasaran, karena merek yang

populer di pasaran memberikaninformasi yang

lengkap dibandingkan produk dengan merek yang

cenderung tertinggal di pasaran, maka dengan

adanya merek, konsumen dapat dengan mudah

Gambar 2. Logo Utama Mama Yummy.
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Instagroan Users Ages 18-33 in indonesia Who Follow
Digital Retailers on instagram, by Type. lan 2014
S 0f respandents
Tyee of rrlallem folleverd
Cottwy L
Fron preseones a4
Lpcigimd | uon
Eerhonoyeggels | 15.7%
Commescobeodly 1%
Calinary 1A
Lh A
|

Fallaw digitsl retalars
o nstngram

Wpia: =253
S gl e iNiper anvsiagea, * 661, 708
A

e P B RS L

Gambar 3. Implementasi Produk dan Gambar 5. Statistik Pengguna

Design. I :
Mengikuti Instagram Online Shop

Permasalahan selanjutnya yang diangkat adalah

permasalah pemasaran melalui media social. Medigs gmpar yang telah ditangkap menggunakan

sosial yang kita ketahui memang menjadi senjata jitu martphone Xiomi 3S yg telah diberikan

untuk menjadi lahan pasar yang sangat luas. Seperfl : )
yang diutarakan Syifa dewi pada penelitianya.ersebUt dikonsep dengan konten-konten yang

dengan judul “Analisis Efektivitas Promosi Melalui !nformative dengan hasil akhir sebagai berikut

Media Sosial Instagram Pada PT NIION” pada tahun'M'-
2017 menyadur statistik sebagai berikut[3]: and”

(ENESTITTII (s 3 RF e Frouey Wy
FEFLAKU PENCCUNA IWTERNET INDONER A
(e T Fal
HT,M{! FAuw
DTy 5G8%
i S ey 838
‘ e m
ok oo
O e -
Lsnainm |

Gambar 4. Statistik Penggunaan Internet
Gambar 6. Citra untuk Media Sosial
Penggunaan media social memang
sangat kuat sekali dalam pemasaran sebuah
produk. Seperti instagram yang sangat menarik ;
sekali dengan tampilan gambar dan fitur video. o * ™ = &
Berdasarkan survei yang dilakukan oleh JakPat @ - 20

di Indonesia mem-follow akun online shop. Dari ==

hasil survei tersebut, sebanyak 56,2% responde =i ilew..
mengatakan “Ya” saat ditanya apakah mereke
mem-follow akun online shop di Instagram.
Mayoritas, mereka mem-follow akun online
shop yang berjualan pakaian dan aksesorisnyg
Berikut adalah data lengkap hasil survei dari §%
JakPat seperti dikutip dari CAMIA[4]. '

Gambar 7. Citra Gambar Akun Instagram
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Pembuatan Video Profiling Storyboard pada gambar diatas akan

Usu Tahapan yang dilakukan adalah sebagai beriku gﬂgunakan sebagai acuan teknis - pengambilan

a. Pra Produksi. Disebut juga masa persiaparpambar dan footage serta pengaturan kamera
sebelum membuat film. Melakukan
kunjungan  untuk  berinteraksi  dan Citra Proyek Video Akhir
pengumpulan data serta kunjungan
selanjutnya untuk melengkapi data yang
kurang.

b. Produksi. Melakukan pengambilan gambar,
shooting, membuat story line dan membuat
story board. Berikut ini adalah contoh story *
board yang dibuat untuk 4 scene pertama:

Berikut ini beberapa citra gambar dari projek video
yang dibuat, diambil dari beberapa adegan/scene:

h= .
+ ~':--¢;ﬁp-- g
| %o Prda
e ey B Scene 1.
¢ ; - Boidaiaato s Memperlihatkan view sawah sebagai intro pertama dari
S S video yang dibuat.
| " ey
= | Bder
|. e r.-iﬂr vy
Fror v, ek
_ \ it e
w aid U
4;\.‘ 'I 'I-: :. 5 F
'.l;_.-..'..‘ A Oy
- = ; Scene 2.
/! o View sawah sebagai latar dan muncul logo utama Mama
| AR X
P e sre g Yummy sebelum muncul keluarga Mama Yummy varian
: - i ey
".--I!': .Y ‘\H Hrew it dn e ok
. !
b lieos " gl wlon g i
L II' t (] # -] ;‘:'- ]
ppagy el
- vl % PR | et
o e ¥ = LS L
! | R S
£ = b ;.E”‘I o e :
£ "", iRy e WAy — -
T Scene 3.
T i A g Memperlihatkan Produk Varian Keluarga Mama Yummy
i = | e Butter Cookies darisisi depan untuk melihatkan
o s D) e s i kemasan dan brand
o _ iy =i '|:-.|':_|-. T Y
J .'.-...-;.-_. feme b

Gambar 8. Storyboard
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ISSN : 2615-2657

Memperlihatkan Produk Varian Keluarga Mama Yummy
Butter Cookies dari sudut bagian atas untuk menunjukkan
bentuk fisik dari varian ini kepada penonton atau
konsumen

Memperlihatkan Produk Varian Keluarga Mama Yummy
Kelapa Spesial Tabur Kacang dari sisi depan untuk
melihatkan kemasan dan brand

5 MAPU
» o

oy ——
= - & -~ _ = :___m
Scene 5.
Memperlihatkan Produk Varian Keluarga Mama Yummy 4. PENUTUP

Kue Kacang Tabur Kismis dari sisi depan untuk

Scene 6.
Memperlihatkan Produk Varian Keluarga Mama Yummy
Kue Kacang Tabur Kismis dari sisi depan untuk
melihatkan kemasan dan brand

Scene 7.

Memperlihatkan Produk Varian Keluarga Mama Yummy
Kue Kelapa Spesial Tabur Kacang dari sisi depan untuk
melihatkan kemasan dan brand

71

Dari kegiatan pengabdian masyarakat dengan
menerapkan Teknologi Informasi kepada Usaha
Mandiri Ibu-lbu PKK di Sidoarum Bantulan
Godean, dengan menerapkan pembuatan logo
sampai konsep produk hingga membuat video profil
disimpulkan beberapa hasil sebagai berikut:
1. Penggunaan IT dalam pengembangan Usaha
Masyarakat sangat membantu dari sisi branding
dan pemasaran

2. Gairah Produksi sumber daya di lokasi
meningkat karena produk benar-benar dikonsep
dan dikemas dengan sangat baik dengan bantuan
produk keluaran IT seperti design dll.

3. Penggunaan Media social tentunya menambah

kemudahan dalam berkomunikasi dan

menambah pangsa pasar dari usaha ini

Adapun saran-saran yang bias disampaikan setelah

melakukan pengabdian masyarakat terhadap obyek

ini adalah

1. Diperlukan pengetahuan tambahan seperti
pembukuan dari pengeluaran dan pendapatan

2. Profiling website sebagai bentuk kredibilitas
dari Produk-produk selanjutnya sehingga
menamabah nilai jual dari produk ini

3. Diperlukan beberapa perlengkapan untuk
pameran, peralatan  pendukung  untuk

pengemasan serta cetak mencetak order lainnya
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